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Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

PRESENTACION INSTITUCIONAL

El presente “Directorio Transfronterizo de Productores Ecologicos y Artesanales” es fruto de la coo-
peracion institucional transfronteriza entre el Organismo Autonomo de Empleo y Desarrollo Rural
(OAEDR) de la Diputacion de Salamanca, que preside José Prieto Gonzélez y las nueve Camaras
Municipales de la Beira Interior Norte en Portugal: Almeida, Celorico da Beira, Figueira de Castelo
Rodrigo, Guarda, Manteigas, Meda, Pinhel, Sabugal y Trancoso.

La direccion técnica de los trabajos y de las instituciones docentes implicadas ha sido desarrollada
por el coordinador institucional del OAEDR: Agustin Caballero Arencibia; Carlos A. Cortés Gonzalez,
Director Gerente del OAEDR y Susana Guinaldo Santa Rita, técnico del proyecto.

Las universidades que han participado en la elaboracion del presente Directorio de Productores son
las que siguen:

* E| Departamento de Sociologia y Comunicacion de la Universidad de Salamanca (USAL), bajo la
coordinacion de José Manuel del Barrio Aliste.

* El Departamento de Economia, Sociologia y Gestion de la Universidad de Tras-os-Montes y Alto
Duero (UTAD), bajo la coordinacion de Alberto Moreira Baptista.

* La Escuela Superior de Tecnologia y Gestion, del Instituto Politécnico de Guarda (IPG), bajo la coor-
dinacion de Constantino Mendes Rei.

Tanto la elaboracion del Directorio como su publicacion han sido financiadas desde el proyecto de
la Iniciativa Comunitaria Interreg IlI-A titulado: Comunidad de Trabajo Beira Interior Norte — Provincia
de Salamanca (CT BIN — SAL 2 /SP3. P56 /03). Este proyecto, financiado en un 75% por el Fondo
Europeo de Desarrollo Regional (FEDER), fue presentado al subprograma 3: Castilla y Ledn — Centro
de Portugal, encuadrado en la medida 5.2 Estudios, seminarios, acciones de informacion y evaluacio-
nes externas.

El Directorio que presentamos intenta recoger de la manera mas exhaustiva posible los productores
ecoldgicos y artesanales de tres territorios transfronterizos: Provincia de Salamanca, Beira Interior
Norte y Douro Superior. Pretende, asi, no sélo recabar informacién especifica sobre cada sector y
productor, sino que aglutina en una sola publicacién a este conjunto de productores, constituyendo
un importante instrumento de informacién y promocién y una novedad por su contenido y por su enfo-
que transfronterizo.

Por ello, espero que el presente Directorio resulte de utilidad e interés a las personas que trabajan
en el marco del desarrollo rural y la promocion de los productos de calidad, sin duda uno de los
vectores de desarrollo de estos territorios de frontera.

Isabel Jiménez Garcia
Presidenta de la Diputacion de Salamanca

José Prieto Gonzalez
Presidente del 0.A.E.D.R.

Salamanca, 28 de Mayo de 2008






Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

INTRODUCCION

Este “Directorio Transfronterizo de Productores Ecologicos y Artesanales” es fruto de los trabajos de
coordinacion institucional que se vienen desarrollado a partir del afio 2001 desde el Organismo
Auténomo de Empleo y Desarrollo Rural de la Diputacion de Salamanca con la Beira Interior Norte y
el Douro Superior en Portugal.

El Directorio interrelaciona dos subprogramas de cooperacion. El de Castillay Leon con el Centro de
Portugal, el denominado SP3 y el de Castilla y Leén con el Norte de Portugal, denominado SP2 es
decir, se trata de un Directorio Plurirregional, donde se tienen simultaneamente en cuenta tres NUTS
[lI: Salamanca (exceptuando la capital), los 9 Concejos que integran la Beira Interior Norte: Almeida,
Celorico da Beira, Figueira de Castelo Rodrigo, Guarda, Manteigas, Meda, Pinhel, Sabugal y
Trancoso; y los 4 Concejos del Duero Superior: Freixo de Espada a Cinta, Mogadouro, Torre de
Moncorvo y Vila Nova de Foz Coa. Es decir, se ha tenido en consideracion el ambito rural de la pro-
vincia de Salamancay, del lado portugués, un territorio que comprende en su conjunto a 13 Camaras
Municipales. La dimension territorial dada al Directorio ha sido posibilitada por la circunstancia de
que la provincia de Salamanca, dada su peculiar ubicacion en la geografia ibérica, participa simul-
taneamente de los Subprogramas 2y 3.

Un lugar comun del discurso sobre los territorios rurales y rayanos es la insistencia en destacar las
bondades, cualidades y posibilidades de los productos de la tierra que por sus caracteristicas pose-
en estandares de calidad superiores a la media. Los programas de desarrollo rural tipo Leader +,
PRODER —y en algunos caso la propia Iniciativa Comunitaria Interreg Ill-A—, han centrado una parte
de su actividades y han cofinanciado la creacion y apoyo de pequefias y medianas unidades empre-
sariales dedicadas a la transformacion y comercializacion de productos agropecuarios.

Sin embargo, y a pesar de que existen catalogos sectoriales y otras fuentes de informacion on —line,
no conociamos un Directorio de estas caracteristicas que, ademas, aglutinara a territorios de nivel
NUTS Il de Espafa y Portugal. Asi, pues, este Directorio, que constituye una de las actividades de-
sarrolladas desde el proyecto Comunidad de Trabajo Beira Interior Norte— Salamanca (CT BIN —
SAL2/ SP3. P56 /03), pretende dar respuesta a esa carencia.

Los productos locales de ambito rural transfronterizo presentan algunas caracteristicas que, sin
animo exhaustivo, quisiéramos resumir en las que siguen:

* En muchas ocasiones, estos productos y productores no se conocen lo suficiente, ni siquiera en el
entorno local; en consecuencia la cooperacion inter-empresarial es escasa, lo cual imposibilita
ganar cuota de mercado.

* Por lo general se trata de productos que no se promocionan de la manera adecuada. En muchos
caso estos productos se limitan a los mercados local y regional o se venden al por mayor a mayo-
ristas e intermediarios. En consecuencia, su venta queda muchas veces circunscrita a los merca-
dos y ferias de caracter local.

* Parte de la produccion de calidad de estos territorios es vendida al por mayor, sin transformacion
previa algunay, en consecuencia, dilapidando el capital territorial y el valor afiadido de los produc-
tos locales;

* Las pymes locales que desarrollan estas actividades presentan a(in un amplio margen para la inno-
vacion tecnologica y el uso de las TIC.

1 En el POCTEP: Programa Operativo de Cooperacién Transfronteriza Espana — Portugal 2007 — 2013, los subprogramas
han sido sustituidos en su denominacién por Areas de Cooperacion. Salamanca sigue participando de dos areas de coo-
peracion. La de Castilla y Ledn — Centro de Portugal y Castilla y Ledn — Norte de Portugal.
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Conscientes de estas cuestiones, que merman y estrangulan opciones de desarrollo en el ambito
rural — local, nos propusimos desde el OAEDR diversos objetivos para la elaboracion de este
Directorio. Estos objetivos fueron trasladados y discutidos con las organizaciones docentes:

a) Elaborar un Directorio de Productores Ecoldgicos y Artesanales de calidad del territorio, de modo
que pudiéramos identificar qué productores actGan en el territorio, qué sectores abordan y qué
tipologia de empresas desarrollan su actividad en este ambito.

b) Propiciar sinergias entre futuros proyectos presentados desde las Comunidades de Trabajo que la
Diputacion de Salamanca mantiene con la Beira Interior Norte (2006)y el Duero Superior (2001). De
hecho, una de las actuaciones ya disefiada dentro de un proyecto mas vasto que se presentara
proximamente al POCTEP: Programa Operativo de Cooperacidn Transfronteriza Espafia —Portugal
2007- 2013 se comenzd a concebir a la par que se discurria sobre la pertinencia del presente
Directorio. Se trata, de la organizacién conjunta de una Feria Anual Transfronteriza donde se invo-
lucren los territorios fronterizos abordados en el presente Directorio.

c) Por cuestiones obvias sdlo se recogen aqui productores legalmente constituidos, que transforman
y venden sus productos dentro del marco de control que exige la salud alimentaria y las leyes de
mercado.

d) Los productores denominados “artesanales” y cuya situacion empresarial no permita la libre
venta y comercializacion de los productos, no estan incluidos en la publicacion. Sera una informa-
cion y un instrumento de trabajo para poder organizar y reglar la situacion de estos productores
sin animo punitivo, sino orientativo.

El Directorio Transfronterizo posee una doble estructura. La primera parte es de caracter expositivo
y descriptivo. Define los conceptos de “ecoldgico” (bioldgico) y “artesanal”; identifica la normativa
europea e hispano —lusa sobre las cuestiones que se tratan y realiza precisiones terminoldgicas que
ayudan a discernir cudl es la situacion de esta tipologia de productores en el espacio de frontera.

Asi, pues, el presente trabajo responde a los distintos objetivos que nos propusimos desde un prin-
cipio, constituyéndose en un elemento mas para el desarrollo de las relaciones de cooperacion entre
la provincia de Salamanca y los territorios vecinos de Portugal.

Agustin Caballero Arencibia
Coordinador Institucional del OAEDR
Diputacion de Salamanca

Salamanca, 28 de Mayo de 2008
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Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

1. PRESENTACION

El trabajo que se presenta es el resultado de la elaboracion del Directorio de Productores Ecoldgicos
y Artesanales de la provincia de Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior, realizado en el
ambito del Convenio de colaboracion entre Diputacion de Salamancay la Universidad de Salamanca.
El equipo de investigacion ha estado coordinado por los profesores José Manuel del Barrio Aliste,
del Departamento de Sociologia y Comunicacion de la Universidad de Salamanca (USAL),
Constantino Mendes Rei, de la Escuela Superior de Tecnologia y Gestion del Instituto Politécnico de
Guarda (IPG) y Alberto Moreira Baptista, del Departamento de Economia, Sociologia y Gestion de la
Universidad de Tras-os-Montes y Alto Douro (UTAD).

El estudio se ajusta lo maximo posible al proyecto que figura en el convenio de colaboracion entre la
Diputacion de Salamanca y la USAL, e incluye las siguientes areas tematicas: 1) caracterizacion y
diagnéstico territorial integrado de la region en estudio: provincia de Salamanca, Beira Interior Norte
y Douro Superior; 2) definicion y caracterizacion territorial de la produccion ecoldgica; 3) definicion
y caracterizacion territorial de los productos tradicionales de calidad y de la produccion artesanal;
4) principales caracteristicas y sectores de la produccion ecoldgica; 5) principales caracteristicas y
sectores de la produccion artesanal; 6) fichas de productores ecoldgicos; y 7) fichas de productores
artesanales.

Para llevar a cabo esta tarea, el equipo de investigacion ha utilizado una metodologia cuantitativa y
cualitativa apoyada en las siguientes técnicas de investigacion complementarias:

1. Fuentes documentales y estadisticas: Se ha hecho un analisis de contenido de los estudios, inves-
tigaciones e informes técnicos relacionados, directa o indirectamente, con los tres territorios.
También se ha realizado una exploracion estadistica de algunas fuentes demograficas, sociales y
economicas, etc., que proporcionan variables e indicadores comunes o similares de los territorios.

2. Entrevistas y visitas de campo: Han sido realizadas entrevistas a los productores ecoldgicos y
artesanales en los tres territorios y se han visitado, en la mayoria de los casos, las empresas in
situ. Las caracteristicas y los perfiles de las entrevistas realizadas han estado condicionadas por
las fuentes disponibles y por la existencia o no, en algunos casos, de registros oficiales de, sobre
todo, las actividades artesanales.

El informe se presenta estructurado en ocho capitulos. Después de la presentacion, en el capitulo 2
se expone un breve analisis de las principales caracteristicas del territorio. Se presta una atencién
particular a la dindmica demografica, a las cualificaciones académicas y profesionales y a algunos
indicadores sociales. El capitulo termina con una breve sintesis de las principales debilidades detec-
tadas y de los puntos fuertes de la region.

En los capitulos 3y 4 se presentan la definicidn, el encuadramiento legal y la caracterizacion territo-
rial de los productores ecoldgicos (capitulo 3) y de los productores artesanales (capitulo 4) en cada
uno de los territorios. El objetivo fundamental de estos capitulos es contextualizar las caracteristicas
basicas y los sectores principales de ambos tipos de productores, cuestiones que se presentan en
los capitulos 5y 6. Este analisis fue efectuado basicamente con la informacion obtenida en distintas
bases de datos, registros oficiales y principalmente en las entrevistas y visitas de campo realizadas.

Finalmente, en los capitulos 7 y 8 se presentan las fichas de los productores ecoldgicos y de los arte-
sanales. En el caso de la provincia de Salamanca, las fichas presentadas son menos que el nimero
de productores ecoldgicos y artesanales que aparecen en los registros oficiales de la Junta de
Castillay Leon. Esto es debido a que, tras las pesquisas del equipo de investigacion, algunos de estos
productores ya no mantenian la actividad, sin que se hubieran dado de baja, o porque algunas
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empresas de artesania alimentaria —en concreto dos- no han deseado que la informacion de la
empresa fuera incluida en este directorio.

El informe termina con tres anexos. En el primero se resume la reglamentacion comunitaria espafio-
la, portuguesa y castellano-leonesa en materia de produccion ecolégica y artesanal; en el sequndo
se incluye un listado de entidades relacionadas con las materias de este informe; y en el (ltimo, se
presentan las referencias bibliograficas y documentales sobre las cuestiones planteadas.
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2. TERRITORIOS DE FRONTERA:
SALAMANCA, BEIRA INTERIOR NORTE Y DOURO SUPERIOR

El término territorio o regidon serd empleado en este Directorio para designar el area transfronteriza
que comprende la provincia de Salamanca (SAL), Beira Interior Norte (BIN) y Douro Superior (DS).
Desde el punto de vista territorial, la provincia de Salamanca esta constituida por 8 comarcas agra-
rias y 362 municipios. BIN integra nueve concelhos (Almeida, Celorico da Beira, Figueira de Castelo
Rodrigo, Guarda, Manteigas, Meda, Pinhel, Sabugal y Trancoso) y 239 freguesias. DS es la zona con
menor area y esta constituida por 4 concelhos (Mogadouro, Moncorvo, Freixo de Espada a Cinta y
Vila Nova de Foz Cda) y 68 freguesias.

Se trata de un territorio situado en la periferia de Portugal y Espafia, ocupando una superficie apro-
ximada de 183.000 km?, de la cual 67% pertenece a la provincia de Salamanca, 22% a BIN y 10,5% a
DS.

Esta region transfronteriza presenta una poblacion de 494.000 habitantes. Los valores de la densidad
de poblacion del territorio son muy bajos cuando los comparamos con los valores medios encontra-
dos en Espafia (80) y Portugal (112). SALy BIN presentan densidades de poblacién idénticas (28) y DS
es el que presenta menor densidad de poblacion (18).

El analisis de la evolucion de la poblacion entre los censos de 1991 y 2001 muestra una disminucion
de la poblacion de 3,4% en SAL, 2,7% en BIN y mas acentuada (9%) en DS. La poblacion del territo-
rio tiende a concentrarse en las respectivas sedes de concelho y ciudades, observandose un fuerte
vaciamiento de las frequesias rurales y de sus pueblos, sobre todo de las mas distantes de los cen-
tros urbanos donde la disminucion de la poblacion es muy acentuada.

Cuadro 2.1. Poblacion, freguesias/territorio, area y densidad de poblacion

o . . . Freguesias/ . . , [ Densidad Poblacion
Poblacion 1991 Poblacion 2001 Municipios (2003) Superficie (km?) (hab/km?) (2001)
SAL 362 28,0

357.801 345.609 12.350
BIN 118.513 115.325 239 4.063 28,4
DS 36.956 33.832 68 1.934 17,5
Total 513.270 494.157 669 18.347 21,0

Fuente: INE PT — Censos (2001), INE ES (Nomenclator — Censo de Poblacion y Viviendas (2001).

La region presenta caracteristicas esencialmente rurales, donde se evidencian varios problemas
estructurales, en materia de despoblacion, envejecimiento de la poblacion, reducido peso de los
estratos mas jovenes y aumento de volumen del grupo de edades superiores a los 65 afios, con incre-
mento de los indices de dependencia, fragilidad del tejido econdmico y déficit de redes de comuni-
cacion, aspectos que, de manera articulada, configuran dificultades acentuadas para fomentar el
desarrollo sostenible. Cuando la estructura de la franja de edad de la poblacion es analizada, se veri-
fica que los estratos comprendidos entre 25-64 afios estan mejor representados en los centros urba-
nos mas grandes (Salamanca y Guarda).

SAL es una region rica en recursos naturales concretamente fauna (caza) y flora (micologia), exis-
tencia de parques naturales (Parque Natural Arribes del Duero), asi como en productos agricolas,
ganaderos y gastronomicos de calidad. El sector agro-industrial (quesos, champifiones, vino) se
encuentra mas organizado y desarrollado, generando plusvalias mayores en el lado espafol.
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BIN es una region rica en recursos hidricos (rios Coa, Mondego, Zézere, y afluentes); paisajisticos y
cinegéticos, abarcando algunas zonas protegidas (Parque Natural de la Sierra de Estrela, Reserva
Natural de la Sierra de Malcata); en recursos naturales y vegetales, en patrimonio construido, en
gastronomia y artesania. El queso de la sierra es un producto de calidad muy importante en la pro-
mocion de este territorio.

DS presenta caracteristicas morfologicas particulares, precisamente en el relieve accidentado y a
veces escarpado y alguna diversidad paisajistica muy marcada por el valle del rio Coa, la presencia
del Duero y la proximidad de la frontera con Espafia (AMDS, 2007). El vino y el aceite son dos de los
productos de calidad mas emblematicos de esta area. Los productos agricolas y artesanales del
territorio seran tratados de forma mas extensa en los puntos 5 y 6 de este trabajo.

De una forma general la region presenta una tasa elevada de poblacion sin estudios, sobre todo
acentuada en la parte portuguesa: 12% en SAL, 18% en BIN y muy elevada (33%) en DS. La poblacién
sin estudios coincide en un gran porcentaje con la poblaciéon anciana. En SAL domina la poblacion
con estudios secundarios (42,4%), mientras que en BIN y DS predomina el nivel basico, respectiva-
mente 61% y 56%. La poblacién con formacion de nivel superior es mas elevada en SAL (16,3%) que
en BIN (8,7%) y DS (4%).

En lo que respecta a los indicadores de salud, la provincia de Salamanca dispone de mayor nimero
de médicos (5,8) por 1000 habitantes, casi el triple de los valores encontrados en BIN (1,8) y DS (1,5).
La disponibilidad de personal sanitario es también menor en el lado portugués.

En cuanto a la tasa de mortalidad infantil no se han verificado diferencias significativas entre los
territorios de los dos paises.

Cuadro 2.2. Indicadores sociales en SAL, BIN y DS

Nimero de médicos Nimero de personal sanitario Tasa media de mortalidad
por mil habitantes por mil habitantes infantil 1998/2002

Portugal 3,2 40 54

Beira Interior Norte 18 2,3 5,6
Distrito de Braganca + Vila

Nova de Foz Coa* 15 44 n.d.

Espafia 45 5,1 44

Provincia de Salamanca 58 59 44

* El distrito de Braganca + V N Foz Céa incluye los 4 concelhos de DS

Fuente: INE.PT- Anuério estadistico de la RC (2003); INE.ES — Indicadores Sociales (2004) Salud.

Enlo que se refiere al territorio de estudio, la estructura econémica ha venido sufriendo alteraciones
a lo largo de las ultimas décadas. La agricultura ha desempefiado tradicionalmente un papel central
en la estructura del empleo. Sin embargo, ésta ha venido perdiendo “protagonismo” en favor de otros
sectores. La distribucion de la poblacion activa empleada por sectores de actividad, para el afio 2001,
muestra la elevada presencia del sector terciario en la poblacion activa empleada (SAL — 67%, BIN
—56% y DS 49%), sequido del sector secundario (SAL —24%; BIN —32% y DS — 20%) y finalmente del
sector primario: (SAL —9%; BIN —12%; y DS — 30%). Los concelhos de Douro Superior destacan por
el elevado peso de la poblacion activa empleada en el sector primario. En materia de actividad eco-
nomica, a pesar de que la mayoria de la poblacion esté empleada en el sector terciario, el sector pri-
mario, y la agricultura en especial, asumen en este territorio una importancia significativa.
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La situacion en términos de desempleo era en 2001 mas desfavorable en la provincia de Salamanca
(14,9%). Desde el lado portugués, la tasa de desempleo en BIN era idéntica a la media nacional (6,8)
y subia ligeramente en DS hacia el 8,9%. Hay que afiadir que el desempleo es un problema que afec-
ta bastante mas a las mujeres que a los hombres en los distintos concelhos y comarcas en estudio.
En lo que respecta a la evolucion de este indicador, se ha asistido en la provincia de Salamanca a
una mejoria de 3,7 puntos porcentuales en relacion a la década anterior. En el caso de DS la tasa de
desempleo entre 1991 y 2001 ha aumentado en tres de los cuatro concelhos.

El tejido empresarial se encuentra excesivamente fragmentado con bajo nivel de cooperacion, con
fragilidades en las esferas organizativa, tecnologica y comercial, y con dificultades en afiadir valor a
través de un mayor grado de transformacion. Hay, sin embargo, algunas excepciones, particularmen-
te en las empresas relacionadas con los sectores del vino y del aceite, algunas de las cuales estan
muy bien insertadas en el mercado global. Las asociaciones empresariales no trabajan en red, sino
de forma aislada.

La coexistencia de las diversas condiciones referidas ha dificultado el desarrollo de la region. En el
siguiente cuadro se presenta una sintesis de las principales debilidades y potencialidades del terri-
torio en estudio, asi como acciones propuestas para su desarrollo mencionadas en trabajos anterio-

res (Diputacion de Salamanca 2006: 73-79; Diputacion de Salamanca, 2007: 178-182).

Cuadro 2.3 Debilidades, potencialidades y acciones para el desarrollo del territorio

Debilidades Potencialidades “

* Despoblacion y envejecimiento de la
poblacion;

* Escasez de empleo;
* Bajo nivel de formacidn;

e Carencia de servicios basicos
principalmente infraestructuras;

* Tejido empresarial débil y ausencia de
inversion e innovacion.

¢ Debilidad del capital social;

* Débil cooperacion interinstitucional;
e Escaso poder de la sociedad civil;

e Limitado acceso a servicios basicos;

e Dificiles accesibilidades intra e inter
territorio;

* Falta de proyectos transversales;

* Dispersion de la oferta y dificil
comercializacion de productos agricolas;

e Débil articulacién entre turismo y
agricultura

Fuente: Diputacion de Salamanca, 2007

e Patrimonio natural: flora, fauna
sistemas agrarios, paisaje y otros
atractivos;

e Parque Natural del Duero Internacional
(PNDI) y Arribes del Duero, Sierra de
Estrela, Sierra de Malcata, Sierra de
Gata y Gredos;

* Valioso patrimonio arqueoldgico y
cultural (Duero Patrimonio Mundial,
Parque Arqueoldgico del Valle del Coa
(PAVC);

¢ Productos agroalimentarios de calidad,
cazay pesca;

* Recursos geologicos, hidricos y
energéticos.

e Desarrollar proyectos integrados de
base territorial;

* Mejorar las accesibilidades,
especificamente las viarias;

* Promocion del empleo a través de los
recursos endégenos.

e Desarrollar el potencial de los
patrimonios natural y cultural;

* Promocionar el caracter emprendedor
y la inversion privada;

* Valorizar el sector energético;

* Promocionar la agricultura, lo
agroalimentario y el turismo como ejes
centrales del desarrollo;

* Apoyar las necesidades sociales y de
salud de los mas ancianos;

* Mejorar el capital social, adaptar la
formacion a las necesidades de
desarrollo del territorio.
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3. PRODUCCION ECOLOGICA:
DEFINICION Y CARACTERIZACION TERRITORIAL

3.1. DEFINICION Y ENCUADRAMIENTO LEGAL

Al finalizar de la 2° Gran Guerra, las empresas que fabricaban explosivos fueron reconvertidas para
la produccion de abonos para la agricultura. Este hecho, entre otros, contribuy6 al inicio de la
agricultura moderna. Se han conseguido numerosos avances tecnologicos, se desarroll6 la industria
de los pesticidas, se han uniformado practicas y han aumentado los rendimientos. Pero el precio a
pagar por este aumento fue elevado: contaminacion del suelo, de las aguas, de la atmésfera y de los
alimentos; desertificacion del medio rural; endeudamiento y dependencia de los agricultores en
relacion a los factores de produccion; pérdida de biodiversidad, falta de caracterizacion de la
agricultura y pérdida de practicas ancestrales de una agricultura sostenible en el tiempo (Costa y
Rodet, s.d).

Desde entonces, se ha asistido a un proceso evolutivo basado en la utilizacion de métodos de cultivo
innovadores, los cuales se pueden traducir en las siguientes etapas (Amaro y Baggiolini, 1982):

e Lucha quimica ciega — Utilizacion indiscriminada de los pesticidas mas eficaces segun
esquemas de tratamientos fijos y definidos previamente.

e Lucha quimica aconsejada — Utilizacion ponderada de pesticidas de amplio espectro de
accion por la intervencion de sistemas de aviso;

e Lucha dirigida — Introduccion de la nocion de nivel econémico de ataque. Utilizacion de
pesticidas con baja repercusion ecoldgica. Garantia de los organismos auxiliares existentes;

* Proteccion integrada — Integracion de varios medios de lucha; limitacion maxima de la lucha
quimica;

* Produccion integrada — Generalizacion de los conceptos de la proteccion integrada en la
totalidad de la produccion agricola;

* Agricultura ecolégica — Se basa en el funcionamiento del ecosistema agrario y recurre a
practicas que fomentan su equilibrio y biodiversidad. Se sostiene en la interaccion dindmica
entre el suelo, las plantas, los animales y los humanos, considerados como una cadena
indisociable en que cada eslabon afecta a los demas.

El concepto de agricultura ecologica es el resultado de una serie de reflexiones y de varios métodos
de produccion agricola alternativos, practicados principalmente en Europa desde el inicio del siglo XX,
con el objetivo de dar respuesta a los diversos movimientos surgidos, concretamente el movimiento
de defensa de una alimentacion sana y equilibrada (Alemania) y el movimiento basado en los
principios de la agricultura orgéanica (post- Segunda Guerra Mundial) y para dar respuesta a la
creciente insatisfaccion de los consumidores (post década de los 60, Siglo XX). En este contexto, con
el objetivo de definir conceptos e indicar normas y reglamentacion del modo de produccion ecoldgico,
fue introducido por el Codex Alimentarius Comision (FAO/WHO, 1999) el concepto de agricultura
ecoldgica y se adoptd un marco legislativo para los productos ecoldgicos — el Reglamento (CEE) n°
2092/91. Este reglamento se ha impuesto como tnica forma de permitir que este modo de produccion
se posicionara de forma creible en un nicho de mercado con productos de calidad.

Segun el Codex Alimentarius Comission (FAO/WHO, 1999) “la Agricultura Ecoldgica es un sistema de
produccion holistico, que promociona y mejora la salud del ecosistema agricola, al fomentar la
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biodiversidad, los ciclos bioldgicos y la actividad bioldgica del suelo. Se privilegia el uso de buenas
practicas de gestion de la explotacion agricola, en lugar del recurso a factores de produccion
externos, teniendo en cuenta que los sistemas de produccion deben ser adaptados a las condiciones
regionales. Esto se consigue, siempre que sea posible, a través del uso de métodos de cultivo,
ecologicos y mecanicos en detrimento de la utilizacion de materiales sintéticos.”

Actualmente, el modo de produccion ecoldgico es definido por el Reglamento (CE) n° 834/2007% , como
“un sistema global de gestion de las explotaciones agricolas y de produccion de géneros alimentarios
que combinan las mejores practicas ambientales, un elevado nivel de biodiversidad, la preservacion de
los recursos naturales, la aplicacion de normas exigentes en materia de bienestar de los animales y
método de produccion en sintonia con la preferencia de ciertos consumidores por productos obtenidos
utilizando substancias y procesos naturales. El método de produccion ecoldgica desempefa asi un
doble papel social; por un lado suministra un mercado especifico que contesta a la busqueda de
productos ecoldgicos por parte de los consumidores y, por otro, genera bienes publicos que contribuyen
a la proteccion del medio ambiente y al bienestar de los animales, asi como al desarrollo rural”.

Segln el articulo 3° del Reglamento (CE) n® 834/2007 de 28 de Junio, la produccion ecoldgica apunta
esencialmente a:

* Establecer un sistema de gestion agricola sostenible basado en el respeto por los sistemas y ciclos
de la naturaleza, en la preservacion y refuerzo de la salud de los suelos, del agua, de las plantasy
de los animales y el equilibrio entre ellos, minimizando todas las formas de contaminacion, en la
preservacion de la biodiversidad y ecosistemas naturales; en el uso responsable de la energia y de
los recursos naturales (el agua, los suelos, las materias organicas y el aire) y en el cumplimiento de
las normas exigentes del bienestar de los animales y en especial, las necesidades de comporta-
miento propias de cada especie.

* Obtener productos de elevada calidad y producir una amplia variedad de géneros alimentarios y de
otros productos agricolas que correspondan a la busqueda, por parte de los consumidores, de bien-
es producidos a través de procesos que no sean nocivos para el medioambiente, la salud humana,
la fitosanidad o la salud y bienestar de los animales.

La practica de la produccién ecolégica, de acuerdo con el Reglamento (CE) n° 834/2007 de 28 de
Junio, obliga a un conjunto de principios 0 normas, concretamente:

a) La concepcion y gestion adecuadas de procesos ecologicos basados en sistemas ecoldgicos que
utilicen recursos naturales internos al sistema a través de métodos que empleen organismos vivos
y métodos de produccion mecanicos; practiquen el cultivo de vegetales y la produccion animal
adecuados al suelo o practiquen la agricultura respetando el principio de la explotacidn sosteni-
ble de los recursos haliéuticos; excluyan la utilizacion de Organismos Genéticamente Modificados
(OGM) y de productos obtenidos a partir de 0GM o mediante 0GM, con excepcion de los medica-
mentos veterinarios y que se basen en la evaluacion de los riesgos y en la utilizacion de medidas
de precaucion y de medidas preventivas, caso de que sea necesario;

b) Restriccion de la utilizacion de factores de produccion externos. Estos deben ser provenientes de
la produccidn ecoldgica o de sustancias naturales o derivadas de sustancias naturales o de ferti-
lizantes minerales de baja solubilidad;

c) Estricta limitacion de la utilizacion de factores de produccion de sintesis quimica a casos excep-
cionales (cuando no existan practicas adecuadas de gestion, cuando no estén disponibles en el
mercado los factores externos y cuando la utilizacion de los factores externos contribuya a impac-
tos ambientales inaceptables);

d) Adaptacion, siempre que sea necesario, de las reglas de produccién ecoldgica, teniendo en cuen-
ta la situacion sanitaria, las diferencias climaticas regionales y las condiciones locales, las fases
de desarrollo y las practicas especificas de creacion.

2 Este reglamento vino a revocar el Reglamento (CEE) n® 2092/91.
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El reglamento antes citado establece también principios especificos aplicables bien a la agricultura
ecologica, bien a la transformacion de géneros alimentarios ecologicos, asi como a la transforma-
cion de alimentos ecologicos para animales, prohibiendo explicitamente la utilizacion de 0GM y de
radiaciones ionizantes.

Las explotaciones de agricultura ecoldgica en Portugal, tal como ha sucedido en otros paises euro-
peos en periodos mas o0 menos recientes, han tenido un crecimiento constante, principalmente en los
altimos cinco afios, saldandose su nimero en 1.577 operadores certificados, el que corresponde a
233.458 ha (datos de diciembre de 2005). Actualmente, segln los listados del Ministerio de
Agricultura, estaran certificados mas de 2.550 operadores.

De acuerdo con Firmino (2007), la certificacion de la ganaderia en modo de produccion ecolégica en
el 2002, ha venido a dar mayor dinamismo al sector, contribuyendo al incremento de la superficie des-
tinada a la alimentacion de los animales, como es el caso de los pastos y de los arboles, asi como
rellenar un vacio en el suministro de productos provenientes del modo de produccion ecoldgico y
abrir paso a la diversificacion y valorizacion de la produccion, como es el caso de los embutidos y
lacteos, generadores de importantes plusvalias.

Situandose preferentemente en areas del interior, donde la contaminacion no es todavia un factor de
preocupacion inmediata, la agricultura ecoldgica puede asumir un papel importante en la fijacion de
poblaciones, abriendo perspectivas de desarrollo en areas anteriormente marginadas.

En el ambito de la provincia de Salamanca hay que tener en cuenta la normativa especifica en mate-
ria de produccion ecolégica de la Comunidad Auténoma de Castilla y Leon. En este sentido, es pre-
ciso mencionar la Orden de 31 de marzo de 1995, por la que se establecié el Reglamento sobre pro-
duccion agricola ecologica y su indicacion en los productos agrarios y alimenticios y la creacion del
Consejo de Agricultura Ecoldgica de la Comunidad de Castilla y Leén (CAECYL).

El CAECYL es el organismo competente para ejercer las funciones de control establecidas en el
Reglamento (CE) n® 2092/91, sobre la produccion agricola ecoldgica y su indicacion en los productos
agrarios y alimenticios, asi como las de velar por su cumplimiento en el ambito territorial de la
Comunidad Auténoma de Castilla y Leon (Espafia). El Consejo de Agricultura Ecoldgica de Castilla y
Leon, se encuentra en el listado de la Union Europea de organismos y autoridades de control reco-
nocidas para ejercer las funciones de control establecidas en el Reglamento (CE) 2092/91. El c6digo
que le identifica como autoridad de control es el ES-CL-AE.

Asimismo, el Decreto 6/2005, de 13 de enero, establece el distintivo de calidad para los productos
agroalimentarios de Castillay Leon y regula la proteccion de los intereses particulares de los produc-
tores acogidos a una determinada figura de calidad. De esta manera, con el objetivo de apoyar la
calidad intrinseca de los productos agroalimentarios de la region, en 2004, el Instituto Tecnolégico
Agrario de Castilla y Ledn disefid y registrd, en la Oficina Espafola de Patentes y Marcas, el distinti-
vo de calidad de los productos agroalimentarios de esta Comunidad como medio de amparar el inte-
rés publico de asegurar al consumidor la procedencia y calidad de estos productos.

Y por lo que respecta a la normativa que regula la Produccion Integrada en Castilla y Leon, este sis-
tema de produccion se ha desarrollado a partir de la publicacion del Decreto 208/2000, de 5 de octu-
bre de 2000, por el que se regulaba la produccidon integrada de productos agricolas de Castillay Ledn
(B.0.C.y L. de 11 de octubre). Posteriormente se ha publicado el resto de la regulacion basica, com-
pletdndose con la creacién y publicacion de un logotipo de Produccién Integrada en Castilla y Leon,
que es la identificacion que garantiza este sistema de produccion y con las Normas Técnicas de los
cultivos.

La Produccion Integrada es un método para obtener productos diferenciados, garantizando al consumi-
dor la calidad y seguridad alimentaria mediante la utilizacion racional de los medios de produccion (suelo,
agua y fitosanitarios) en todas las fases. Permite el uso equilibrado de los productos fitosanitarios, con-
trolando plagas y enfermedades utilizando de forma prioritaria métodos culturales, biolégicos y natura-
les, sobre los quimicos y eligiendo estos de forma cuidadosa y equilibrada.



Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

La produccion integrada es un paso adelante respecto a la agricultura tradicional. Se trata de un méto-
do de produccion agricola que obtiene productos de calidad diferenciada, garantizando la seguridad ali-
mentaria para el consumidor y protegiendo el medio ambiente a través de la utilizacion racional de los
medios de produccion (semillas, abonos, maquinaria, etc.) en todas las fases. La creciente demanda del
consumidor de productos garantizados, ha hecho emerger diferentes sistemas de calidad certificada,
siendo la Produccion Integrada la que mas incide en la sanidad de los cultivos, en la trazabilidad, en el
respeto al medio ambiente y en el autocontrol.

Por Gltimo, es preciso resaltar el papel relevante que viene cumpliendo el Instituto Tecnoldgico de Castilla
y Ledn, creado por La Ley 7/2002, de 3 de mayo (B.0.C. y L. n.° 86, de 8 de mayo). Constituyen los objetivos
fundamentales de dicho Ente potenciar la actividad del sector agrario y de sus industrias de transforma-
cion, en el ambito de la Comunidad Autonoma de Castilla y Ledn, mediante el desarrollo tecnolégico y la
dinamizacion de iniciativas que comporten nuevas orientaciones productivas o de adecuacion al merca-
do y a sus exigencias de calidad y competitividad, actuando como medio propio de la administracion
autonomica en areas basicamente tecnoldgicas como son la investigacion, la certificacion de la calidad,
el desarrollo de infraestructuras o la promocion de iniciativas de desarrollo especificas.

3.2. PRODUCCION BIOLOGICA EN BEIRA INTERIOR NORTE

Beira Interior se ha distinguido como una de las regiones agrarias mas dinamicas en el modo de produc-
cion ecoldgica. Con solamente 23 operadores certificados en 1996 y un area de 1.638 ha, contaba con 272
agricultores bioldgicos en 2005 que trabajaban 48.808 ha. Estos aumentos son consecuencia de la inten-
cion ya antes manifestada por los agricultores de expandir su area de cultivo, habiendo apostado fuerte-
mente en sectores como la horticultura. En un solo afo, la agricultura ecoldgica en Beira Interior paso de
173 ha a las actuales 331 ha (un aumento de 91% en relacion con el afio anterior) y sobrepasa largamen-
te Ribatejo y Oeste (123 ha) que tradicionalmente se posiciona como principal centro suministrador de
horticolas (Firmito 2007).

En la subregion de Beira Interior Norte, de acuerdo con los dltimos listados del Ministerio de Agricultura®,
estaban registrados 60 operadores que ocupan un area de cerca de 4.376 ha, destacéandose los sectores
de pastos (1307,87 ha), el olivo (761,23 ha), las plantaciones de arboles (633,64 ha) y la vifia (225,11 ha).

Cuadro 3.1 Operadores en modo de produccion ecologico en Beira Interior Norte

Concelhos #gg‘ue(:&f:s Cultivos Area ((i)ltgl)lpada Animales
Almeida 1 Horticultura; Plantas forrajeras; Arboles 54,05 Ovinos (139)
Celorico da Beira 1 Olvicultura; Pastos 31,15 Ovinos (69)
Figueira de 28 Plantas forrajeras; Pastos; Arboles; Fruticulturas; Olivicultura; 1748 35 Ovinos (1227)
Castelo Rodrigo Vifia; Frutos secos; Barbecho; Horticultura ¢ Bovinos (47)

Pastos; Arboles; Fruticulturas; Olivicultura; Vifia; Frutos Ovinos (513)
Guarda 3 secos; Barbecho; Horticultura 827,35 Bovinos (185)
Manteigas 1 Pastos; Arboles; XXXX 52,31
Meda 2 Cultivo de arboles; Olivicultura; Vifia; Frutos secos; 85,00
. , Ovinos (590)
. Pastos; Arboles; Arboles frutales; Olivicultura; Vifia; Bovinos (226)
Pinhel 10 Frutos secos; Barbecho; Horticultura 1138,59 Porcino (5)
Equinos (2)
) Ovinos (204)
Pastos; Arboles; Olivicultura; Viiia; Frutos secos; Bovinos (134)
Sabugal 6 Horticultura 420,13 Caprinos (219)
Porcinos (6)
Trancoso 2 Frutos secos; Olivicultura; Vifia; Pastos 65,04 Ovinos (24)
Total 60 442257

Fuente: GPP (2007).

3 Guia de las Explotaciones de Agricultura Ecoldgica: una Estrategia de Desarrollo para las Areas Rurales Portuguesas”, Disponible en
http://www.fcsh.unl.pt/gabi/

4 Datos facilitados por el GPP — Gabinete de Planificacion y Politicas en Abril de 2008.
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Como consecuencia del gran interés suscitado por la certificacion, desde 2002, de la produccion
ganadera, es destacable el aumento, sobre todo a partir del afio 2000, del area dedicada a los pastos
y al cultivo de arboles 23.657 ha y 19.196 ha, respectivamente, en 2005.

Esta region presenta un gran potencial turistico, en especial en la vertiente cinegética,
contabilizandose en 1999, seis unidades de turismo en espacio rural situadas en explotaciones de
agricultura ecologica.

3.3. PRODUCCION ECOLOGICA EN DOURO SUPERIOR

Tras-os-Montes, region agraria donde se ubica Douro Superior, es la segunda mayor region del pais
en nimero de operadores de agricultura ecoldgica, existiendo un registro, hacia el final de 2004, de
352 explotaciones. De una forma general, las principales producciones eran, en el citado afio, el olivo
(4.602 ha), frutos secos (4.395 ha), los pastos y forrajes (2.466 ha), el cultivo de arboles (481 ha) y vifia
(319 ha), con un total de 12.559 ha en este modo de produccién. En cuanto a la produccién animal, la
region presentaba 38 operadores, situandose en la tercera posicion a nivel del continente, después
de Alentejo y Beira Interior, teniendo mayor importancia las producciones de ovinos y caprinos y la
apicultura (IDRHa, 2006)-.

En los cuatro concelhos de Douro Superior, segln el listado del antiguo Instituto de Desarrollo Rural
e Hidraulica (IDRHa) y la informacion obtenida en el terreno, existen siete transformadores relacio-
nados con la produccion de aceite y vino, tres en Vila Nova de Foz Cda, dos en Torre de Moncorvo y
Mogadouro y uno en Freixo de Espada a Cinta. No fueron conseguidos datos recientes en cuanto al
namero de productores por concelho, pero los listados del IDRHa apuntan un total de 86 producto-
res, registrandose mayor concentracion en el concelho de Torre de Moncorvo, seguido de los con-
celhos de Vila Nova de Foz Céa, Mogadouro y Freixo de Espada a Cinta. Las actividades a las cuales
se dedican son principalmente la olivicultura, la produccién de almendra, la viticultura y la ovinicul-
tura. El cuadro siguiente sintetiza la situacion.

Cuadro 3.2. Operadores en modo de produccion ecologica en Douro Superior

Concelhos do Douro Superior Nimero de Transformadores Nimero de Productores Principales Producciones
Almendra, aceituna, ,uva, vino, otras

Freixo de Espada a Cinta 1 6 .

producciones vegetales

Almendra, aceituna, aceite, otras
Mogadouro 1 21 .

producciones vegetales

Almendra, aceituna, aceite, frutas, uva,
Torre de Moncorvo 2 42 . ! X

vino, otras producciones vegetales, ovinos

. R Almendra, aceituna, aceite, uva, vino,

Vila Nova de Foz Coa 8 17

otras producciones vegetales, ovino

Fuente: http://www.idrha.min-agricultura.pt/

De acuerdo con estos elementos, Douro Superior registra cerca de un cuarto del namero de opera-
dores de Tras-os-Montes, siendo la produccion fuertemente concentrada en sus actividades mas
especificas, destacando el olivo y el almendro. Dada la naturaleza de este territorio y sus potenciali-
dades existe un amplio margen de expansion del modo de produccion ecologica, no soélo en las cita-
das actividades sino en lo que respecta al cultivo de arboles frutales en general, a los cerealesy a
la produccion animal, muy en especial la ganaderia de ovinos y la apicultura.

Sin embargo, todavia subsisten muchos problemas asociados a la comercializacion de los productos
ecologicos que necesitan un analisis y una resolucion. En el caso de los vinos, el modo de produc-
cion ecologica incide sobre todo en la produccion y ha sido dada poca atencion a la transformacion,
lo que coloca a los diferentes productores de vino en situaciones distintas.

Entre las actividades cabe destacar la olivicultura y la vitivinicultura una vez que la materia prima es
transformada localmente, dando lugar a productos con mayor valor afiadido, concretamente vinos y

5 Se destaca el hecho de que aungue existan dreas extensas declaradas en modo de produccion ecoldgica (caso de los pastos y almen-
dros) no significa que de ello resulten productos ecoldgicos, pues muchos productores no estan incluidos en el sistema de certificacion.
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aceites embotellados, de elevada calidad, vendidos en el mercado nacional y exportados hacia
varios paises del mundo. Las demas producciones, por el contrario, son predominantemente vendi-
das al por mayor, como materia prima para otras regiones o incluso para fuera del pais.

Hay que decir que en este territorio tienen sede dos Asociaciones de Agricultura Ecologica: la
Asociacion de Productores Agricolas Tradicionales y Ambientales (APATA), en Mogadouro, y la
Asociacion de Productores de Agricultura Bioldgica de Tras-os-Montes y Alto Douro (MONTES DO
NORDESTE), en Torre de Moncorvo. Proximo de Vila Nova de Foz Cda, en Pinhel esta también la
Asociacion de Productores Bioldgicos del Valle del Coa (BIOCOA). No muy lejos, en Macedo de
Cavaleiros, estan también la Asociacion de Productores Agroforestales de Terra Quente (AGRIAR-
BOL) y la Asociacion de Agricultores Biologicos de Portugal (AABP).

Por otro lado, en la regidn estan situadas dos instituciones de ensefianza superior -UTAD vy Instituto
Politécnico de Braganca (IPB)- con importante actividad de ensefianza e investigacién en este
campo.

3.4. PRODUCCION ECOLOGICA EN LA PROVINCIA DE SALAMANCA

Salamanca es la segunda provincia de Espafia y también de Castilla y Ledn, después de Soria, con el
menor nimero de operadores de agricultura ecoldgica, estando registrados solamente 10 a finales
de 2006. La superficie total inscrita en el Consejo de Agricultura Ecolégica de Castilla y Ledn
(CAECYL) es de 1.718,44 hectareas: 1.698,24 ha como agricultura ecoldgica, 13,36 ha calificada en
conversion y 6,94 ha calificada en el primer afio de practicas.

En lo que se refiere al nimero de explotaciones de ganado, la provincia incluye tres operadores de
carne bovina, con 243 cabezas de ganado, ocupando la cuarta posicion en Castilla y Ledn, por enci-
ma de Leon, Valladolid y Zamora, y la posicion nimero 37 a nivel de Espafia. Ademas, s6lo hay una
actividad industrial en la agricultura ecoldgica relacionada con la panificacion y con las pastas ali-
menticias, lo que significa que la provincia de Salamanca ocupa la altima posicion de las nueve pro-
vincias de Castilla y Leén. En el siguiente cuadro se sintetiza lo expuesto anteriormente.

Cuadro 3.3. Agricultura ecoldgica en Salamanca, 2006

| T

Productores 9
Fabricantes y comerciantes 1
Superficie total inscrita (ha) 1.718,44
N° de explotaciones de ganado 3

N° de cabezas de ganado 243
N° de actividades industriales (panificacion y pastas alimenticias) 1

Fuente: Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion, 2006 y http://www.caecyl.es

Atendiendo a la utilizacién del suelo, los datos del CAECYL muestran que la agricultura ecoldgica en
la provincia de Salamanca esta fuertemente concentrada sobre todo en pastos, prados y forrajes
(1.673,90 ha), seguida de lejos de las areas de barbecho y abono verde (10,09 ha), vifia (9,53 ha), olivo
(8,36 ha), cereales y leguminosas (6,61 ha), frutas (1,04 ha) y hortalizas y tubérculos (0,31 ha).

Sin embargo, dada la naturaleza de la provincia y sus potencialidades, existe un amplio margen de
expansion de este tipo de agricultura, en especial los frutales en La Sierra y Las Arribes del Duero,
los vinos en las Arribes, el aceite en La Sierra y Vitigudino, las cerezas en la Sierra de Francia, las
lentejas en La Armufia, el queso en Las Arribes del Duero, la produccion animal de carne de raza
bovina Morucha, la ternera “charra”, o las carnes curadas o transformadas (lomos, chorizos, salchi-
chas, jamones y paletas obtenidos de porcinos ibéricos sacrificados, despiezados y elaborados en la
provincia de Salamanca).
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4. PRODUCTOS TRADICIONALES
DE CALIDAD Y PRODUCCION ARTESANAL:
DEFINICION Y CARACTERIZACION TERRITORIAL

4.1. PRODUCTOS TRADICIONALES DE CALIDAD: DEFINICION Y ENCUADRAMIENTO

En un mundo en creciente globalizacion son cada vez mas tenues las particularidades que distinguen
los paises y las regiones en la enorme oferta de productos industriales indiferenciados de gran con-
sumo.

Al identificar y clasificar los productos con caracteristicas tan propias y especificas, ademas de que
los protegemos, se protege también al productor y al consumidor, divulgando una regidn, ciudad,
villa, lugar, a los cuales estan conectados por la sabiduria de las gentes debidamente reconocidos y
verificados, transmitiendo las buenas practicas tradicionales.

Teniendo en cuenta la necesidad de proteger y valorizar un rico patrimonio de productos agricolasy
agroalimentarios con caracteristicas cualitativas procedentes de su origen geografico y del modo
particular de produccion unido a costumbres ancestrales de las poblaciones, la Comunidad Europea
ha creado en 1992 sistemas de valorizacion y de proteccion juridica para los productos agroalimen-
tarios de caracter especifico.

Asimismo, surge dentro de la Comunidad Econémica Europea el Reglamento (CEE) N° 2081/92 del
Consejo de 14 de julio de 1992, relativo a la Proteccion de las Indicaciones Geograficas y
Denominaciones de Origen de los Productos Agricolas y de los Géneros Alimentarios, y el
Reglamento (CEE) N° 2082/92 del Consejo de 14 de julio de 1992 relativo a los Certificados de
Especificidad de los Productos Agricolas y Géneros Alimentarios. Estos Reglamentos fueron revoca-
dos y sustituidos respectivamente por los Reglamentos (CE) N° 510/2006 del Consejo de 20 de marzo
de 2006 y (CE) N° 509/2006 del Consejo de 20 de marzo de 2006. El Reglamento de la Comision (CE) N°
898/2006 de 14 de diciembre de 2006 establece reglas de ejecucion del Reglamento (CE) N° 510/2006
del Consejo, relativo a la proteccion de las Indicaciones Geogréaficas y Denominaciones de Origen de
los productos agricolas y de los géneros alimentarios.

En conformidad con todo esto, los productos certificados pueden surgir en el mercado con las
siguientes designaciones:

—Denominacion de Origen Protegida — DOP
—Indicacion Geografica Protegida — IGP
— Especialidad Tradicional Garantizada — ETG

Se entiende por Denominacion de Origen (DO) el nombre de una region, de un lugar determinado, o
en casos excepcionales de un pais, que sirve para designar un producto agricola o un género alimen-
tario, originario de esa region, de esa localidad determinada o de ese pais, cuya calidad o caracte-
risticas se deben esencial o exclusivamente a un medio geografico especifico, incluyendo los facto-
res naturales y humanos, y cuya produccion, transformacion y elaboracion ocurren en el area geo-
grafica delimitada.

Se entiende por Indicacion Geografica (IG) el nombre de una region, de un local determinado o en
casos excepcionales de un pais, que sirve para designar un producto agricola o un género alimenta-
rio originario de esa region, de ese local determinado o de ese pais y que posee determinada cali-
dad, reputacion u otras caracteristicas que pueden ser atribuidas a ese origen geografico y cuya pro-
duccion y/o transformacion y/o elaboracion ocurren en el area geogréafico delimitado.
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En cuanto a las Especialidades Tradicionales Garantizadas (ETG), se caracterizan por las siguientes
cualidades:

— Especificidad: elemento o conjunto de elementos por los cuales un producto agricola o un géne-
ro alimentario se distingue claramente de los demas productos o géneros similares pertenecien-
tes a la misma categoria;

— Tradicional: de uso comprobado en el mercado comunitario por un periodo que demuestre la
transmision entre generaciones; este periodo debe corresponder a la duracion generalmente
atribuida a una generacion humana, esto es, al menos 25 afios;

— Especialidad Tradicional Garantizada: cualquier producto agricola o género alimentario tradi-
cional que se beneficia del reconocimiento de su especialidad por la Comunidad, por interme-
dio de su registro en conformidad con el reglamento (n® 509/2006);

— Agrupamiento: cualquier organizacion, independientemente de su forma juridica o composicion,
de productores o de transformadores del mismo producto agricola o del mismo género alimen-
tario.

Los productos se distinguen de los demas y se presentan debidamente rotulados después de que
hayan sido sujetos a un control por parte de una entidad certificadora, designada por el Organismo
Privado de Control y Certificacion (OPC).

En el &mbito de los Reglamentos (CEE)® n° 2081 y 2082 de 14 de julio de 1992 estaban registrados y
reconocidos en la Unién Europea cerca de 720 nombres de productos distribuidos por las calificacio-
nes “Denominacion de Origen Protegida” — DOP (60%), “Indicacion Geografica Protegida” —IGP
(38%) y “Especialidad Tradicional Garantizada” —ETG (2%). El sector de los quesos (25%), frutas y hor-
ticolas (20%) y carnes frescas (15) son los mas representativos. Francia (22%), Italia (21%) y Portugal
(15%) ocupan los primeros lugares (europe.eu.int/comm/agriculture/qual/:2007). En 2005 Portugal
registraba 112 productos tradicionales con nombres protegidos.

Por su parte, en la provincia de Salamanca, al igual que en el resto de Castilla y Leén, bajo el distin-
tivo de calidad se pueden amparar todos aquellos productos agroalimentarios producidos y/o trans-
formados en Castilla y Leén, de calidad reconocida o diferenciada. Se entiende por productos de
calidad reconocida los que se encuentran incluidos en alguna de las siguientes figuras de calidad:

— Productos amparados por Denominaciones de Origen Protegidas (D.0.P.) o Indicaciones
Geograficas Protegidas (I.G.P.) a los que se refiere el Reglamento (CEE) 2081/92, por Agricultura
Ecoldgica a los que se refiere el Reglamento (CEE) 2092/91, asi como los vinos de calidad produ-
cidos en regiones determinadas y los Vinos de la Tierra y a los que se refiere el Reglamento
(CEE) 1493/99 y a la Ley 24/2003, de 10 de julio, de la Vifia y el Vino.

— Productos amparados por certificaciones de caracteristicas especificas regulados por el
Reglamento (CEE) 2082/92 que regula la Especialidad Tradicional Garantizada (E.T.G.).

— Productos amparados por Produccion Integrada de productos agricolas, a los que se refiere el
Decreto 208/2000, de 5 de octubre.

— Alimentos artesanales a los que se refiere el Decreto 211/1992, de 10 de diciembre o norma que
lo sustituya.

— Productos agroalimentarios amparados por una Marca de Garantia con Reglamento de Uso
informado favorablemente por la Administracion competente, acorde con la Ley 17/2001 de
Marcas.

6 Reglamento (CE) n° 2081/92 del Consejo, de 14 de julio de 1992, relativo a la proteccion de indicaciones geogréficas y denominacio-
nes de origen de los productos agricolas y de los géneros alimenticios. Reglamento (CE) n® 2082/92 del Consejo, de 14 de julio de
1992, relativo a los certificados de especialidad de los productos agricolas y de los géneros alimenticios.
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— Productos acogidos a la Norma de Calidad para el jamdn ibérico, paleta ibérica y cafia de lomo
ibérico segun Real Decreto 1083/2001, de 5 de octubre.

Aquellos otros productos cuya calidad esté protegida por normativa comunitaria, nacional o autono-
mica que les sea de aplicacion.

Asimismo, los productos de calidad diferenciada son aquellos productos agroalimentarios no inclui-
dos en el apartado anterior, elaborados y transformados en Castilla y Leon, en los que la materia
prima sustantiva proceda de esta Comunidad Auténoma y que por su alta calidad, garantia de traza-
bilidad y caracteristicas especificas diferenciales dispongan de una certificacion adecuada expedi-
da por un 6rgano certificador externo inscrito en el registro que regula la Orden AYG/1142/2003 o
norma que la sustituya, para el producto y alcance de que se trate.

4.2. PRODUCTOS TRADICIONALES DE CALIDAD EN BEIRA INTERIOR NORTE

En Beira Interior Norte, los productos con registro definitivo o provisional ascienden a 23, conforme
se muestra el cuadro 4.1.

Cuadro 4.1. Productos tradicionales de calidad en Beira Interior Norte

Productos tradicionales Nimero de Productores Agrupaciones de Productores

Cordero de la Beira - IGP APQDCB - Cooperativa de Productores de Carne
. . 0 . 0 CRL

Cabrito de la Beira - IGP de Ovinos de Terra Quente,

Cordero Terrincho - DOP
Queso Terrincho - DOP nd
Queso Terrincho Velho - DOP

OVITEQ - Cooperativa de Produtores de Carne
de Ovinos da Terra Quente, CRL

Asociacion de Productores de Almendra de Alto

Almendra Douro - DOP 0
Douro

Castafia de Soutos da Lapa - DOP nd BANDARRA — Coop. Agricola del Concelho de
Trancoso, CRL

Manzana Bravo de Esmolfe - DOP 0 FELBA — Promocion de Frutas y Legumbres de

Manzana de la Beira Alta - IGP Beira Alta, ACE

Aceites de Beira Interior - DOP 1 Asoqlacmn de Productores de Aceite de Beira
Interior

Jamén y Paleta de Santana da Serra  IG 0 ACPA - Asociacion de Creadores de Cerdo
Alentejano

Queso de la Serra da Estrela - DOP

Queso Serra da Estrela Velho - DO ESTRELACOOP - Cooperativa de Productores de

Requesén Serra da Estrela - DOP Queso de Serra da Estrela, CRL.

Cordero Serra da Estrela - DOP

Fuente: http://ptq.drapc.min-agricultura.pt/

Ademas de los productos mencionados en el cuadro anterior hay que decir que ha sido desarrollado
en 2002 por la Asociacion de Comercio y Servicios del Distrito de Guarda como “Agrupacion de
Productores”, un proceso para que sea atribuida la mencién IG a varios productos tradicionales de
la region de Guarda, en concreto, Bucho de Guarda; Choriza de Bofes de Guarda; Choriza de Carne
de Guarda; Farinato de Guarda; Farinato Rayano; Morcilla de Guarda; Morcilla Dulce de Jarmelo y
Lomo de Guarda. Al no haber sido aprobado este proceso, el mismo se encuentra nuevamente en
fase de reformulacion.

Del analisis del cuadro anterior se destaca que, aunque muchos de los productos tengan una zona
de produccion que engloba la BIN, no se registran actualmente en esta zona cualquier productor en
operacion’.

7 Informacién obtenida directamente de las agrupaciones de productores.
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Del listado anterior que contiene las Agrupaciones de Productores, tres de ellos tienen sede en Beira
Interior Norte: ESTRELACOOP — Cooperativa de Productores de Queso de Serra de Estrela, CRL en
Celorico da Beira, la Asociacion de Comercio y Servicios del Distrito de Guarda en Guarda y BANDA-
RRA — Cooperativa Agricola del Concelho de Trancoso, CRL en Trancoso.

De entre otros productos tradicionales que podemos encontrar en Beira Interior Norte destacan la
Miel de Serra da Estrela y las Sardinas Dulces de Trancoso.

4.3. PRODUCTOS TRADICIONALES DE CALIDAD EN DOURO SUPERIOR

Los productos con registro definitivo o provisional en Trads-os-Montes ascienden a 38 y representan
el 30% de los nombres protegidos a nivel nacional y se distribuyen por distintos sectores (IDRHa,
2005): aceite, carne de bovino, carne de caprino, carne de ovino, carne de porcino, salchicheria tra-
dicional/ahumados, jaman, frutos secos, otros frutos, horticolas, miel y queso (Cuadro 4.2).

Cuadro 4.2. Productos calificados en la region de Tras-os-Montes

ACEITE
1. Aceite de Tras-os-Montes DOP
CARNES DE BOVINO

2. Carne Barrosa DOP

3. Carne de Bovino Cruzado de Lameiros do Barroso IGP
4. Carne Maronesa DOP

5. Carne Mirandesa DOP

CARNES DE CAPRINO
6. Cabrito de Barroso IGP
7. Cabrito Transmontano DOP
CARNES DE OVINO
8. Borrego Terrincho DOP
9. Cordero de Barroso DOP
10. Cordero Bragangano DOP
CARNES DE PORCINO
11. Carne de Cerdo Bisaro Transmonantano IGP

SALCHICHERIA
12. Alheira de Mirandela ETG
13. Alheira de Vinhais IGP
14. Alheira de Barroso IGP
15. Butelo de Vinhais IGP
16. Chouriza Doce de Vinhais IGP
17. Chouriza de Carne do Barroso IGP
18. Chorizo Azedo de Vinhais IGP
19. Chorizo de Abdbora do Barroso IGP
20. Longaniza de Vinhais IGP
21. Sangueira de Barroso IGP
22. Salchichén de Vinhais IGP
23. Salchichén de Barroso IGP

JAMONES

24. Jamon de Barroso IGP
25. Jamon de Vinhais IGP

FRUTOS FRESCOS
26. Manzana Bravo de Esmolfe DOP
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OTROS FRUTOS

27. Almendra Douro DOP

28. Aceituna de conserva Negrinha de Freixo DOP
29. Castafia de Padrela DOP

30. Castafia de Terra Fria DOP

31. Castafia de Soutos da Lapa DOP

32. Frutos en Vino de Oporto ETG

HORTICOLAS
33. Patata de Tras-os-Montes IGP
MIEL

34. Miel de Terra Quente DOP
35. Miel de Barroso DOP
36. Miel de Parque de Montesinho DOP

37. Queso de Cabra Transmontano DOP
38. Queso Terrincho DOP

Fuente: IDRHa (2005).

Varios de los productos con nombre protegido en Tras-os-Montes sefialados en el cuadro anterior
extienden sus areas geograficas de produccion por los concelhos de Douro Superior (Cuadro 4.3.).

Cuadro 4.3. Productos tradicionales de calidad en Douro Superior

Concelhos Produtos con calificacion

Alheira de Vinhais, Aceite de Tras-os-Montes, Aceituna de Conserva Negrinha de Freixo,
Cordero Terrincho, Cabrito Transmontano, Almendra Douro, Carne de Bisaro
Transmontano, Chouriza Dulce de Vinhais, Chorizo Agrio de Vinhais, Butelo de Vinhais,
Jamon de Vinhais, Miel de Terra Quente, Queso de Cabra Transmontano, Queso Terrincho

Freixo de Espada a Cinta

Alheira de Vinhais, Aceite de Tras-os-Montes, Cordero Terrincho, Cabrito Transmontano,
Carne Mirandesa, Almendra Douro, Carne de Bisaro Transmontano, Chouriza Dulce de
Vinhais, Chorizo Agrio de Vinhais, Butelo de Vinhais, Jamén de Vinhais, Miel de Terra
Quente, Queso de Cabra Transmontano, Queso Terrincho

Mogadouro

Alheira de Vinhais, Aceite de Tras-os-Montes, Aceituna de Conserva Negrinha de Freixo,
Cordero Terrincho, Cabrito Transmontano, Almendra Douro, Carne de Bisaro

Torre de Moncorvo Transmontano, Chouriza Dulce de Vinhais, Chorizo Agrio de Vinhais, Chouriza de Carne de
Vinhais, Butelo de Vinhais, Salsichon de Vinhais, Jamon de Vinhais, Miel de Terra Quente,
Queso de Cabra Transmontano, Queso de Cabra Transmontano, Queso Terrincho

Aceite de Tras-os-Montes, Aceituna de Conserva Negrinha de Freixo, Cordero Terrincho,

ildbioraldakoziCon Almendra Douro, Miel de Terra Quente, Queso Terrincho

Fuente: IDRHa (2005).

A pesar de que un gran namero de productos calificados extienden su area geografica de produccion
por los concelhos de Douro Supeior, la nota dominante es la ausencia de empresas locales que produz-
cany comercialicen este tipo de productos. Se registran solamente algunas pocas empresas del sec-
tor del aceite/aceituna y de los quesos, que elaboren y coloquen productos DOP/IGP en el mercado. El
Aceite de Tras-os-Montes, la Aceituna de Conserva Negrinha de Freixo y el Queso Terrincho son los
nicos productos calificados que, de momento, es posible identificar en Douro Superior.

Algunos de los productos calificados referidos tienen su organismo gestor con sede en Douro Superior.
QUEITEQ (entidad gestora del Queso Terrincho) y la Cooperativa de Olivicultores de Mocorvo (organis-
mo gestor de la DOP Aceituna de Conserva Negrinha de Freixo) tienen sede en Torre de Moncorvo. La
entidad gestora de la DOP Almendra Douro esté instalada en Vila Nova de Foz Coa.

Productos como el Aceite de Tras-os-Mones, el Queso de Cabra Transmontano, el Cabrito
Transmontano, el Cordero Terrincho, la Carne Mirandesa, la Miel de Terra Quente y la Alheira de
Mirandela (embutido hecho de pany carnes de aves, inventado por los judios con forma de simular su
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conversion al cristianismo) tienen sus entidades gestoras ubicadas en concelhos limitrofes a Douro
Superior. La entidad certificadora (organismo privado) responsable del control y certificacion de la
generalidad de estos productos tiene sede en Mirandela, concelho cercano al territorio en estudio.

4.4. PRODUCTOS TRADICIONALES DE CALIDAD EN LA PROVINCIA DE SALAMANCA

Segun el Instituto Tecnolégico Agrario de Castilla y Ledn (ITACYL), los productos de calidad de la
provincia de Salamanca se engloban en siete categorias: vinos, carnes, quesos y productos lacteos,
legumbres, panaderia y reposteria, frutas, hortalizas y aceite. En este sentido, existen 10 menciones
de calidad reconocidas: una Denominacion de Origen, una Denominacion de Origen protegida, siete
Marcas de Garantia y una Identificacion Geograficas Protegida.

El namero de empresas en las diferentes categorias y formas de calidad asciende a 153,
concentrandose sobre todo en las carnes (102), y en particular, en la DOP: Guijuelo (75), Vino (20),
quesos y productos lacteos (9) e legumbres (9), siendo menos numerosas las empresas de las
categorias de frutas y hortalizas (16), panaderia y reposteria (4) y aceite (3).

Esta informacion aparece resumida en el cuadro que aparece a continuacion

Cuadro 4.4. Productos de calidad y namero de empresas en la provincia de Salamanca

Categorias Figura Empresas asociadas
Vino® DO Arribes 20
IGP Carne de Morucha de Salamanca 6
DOP Guijuelo 75
Carnes MG Ternera Charra 5
MG Farinato de Ciudad Rodrigo 5
MG Ibéricos de Salamanca 11
Quesos y lacteos MG Quesos Arribes de Salamanca 9
Legumbres IGP Lentejas de La Armufa 9
Panaderia y reposteria MG Hornazo de Salamanca 4
Frutas y hortalizas MG Cereza de la Sierra de Francia 6
Aceites MG Aceite de Oliva del Noroeste 3

Fuente: Instituto Tecnolégico Agrario de Castilla y Ledn, http://www.itacyl.es (acceso el 14 de Marzo de 2008).

Aunque el ambito geografico de algunas figuras de calidad se extienden también por los términos
municipales de algunas provincias limitrofes, todos los organismos gestores de las figuras de calidad
mencionadas en el cuadro anterior tienen su sede en la provincia de Salamanca: el Consejo
Regulador de la Denominacion de Origen Arribes se localiza en Perefia de la Ribera; el Consejo
Regulador D.0.P Guijuelo, en Guijuelo; la Marca de Garantia Farinato de Ciudad Rodrigo, en el muni-
cipio del mismo nombre; la Marca de Garantia Quesos Arribes de Salamanca, en Vitigudino; el
Consejo Regulador de la I.G.P. Lentejas de La Armufia, en Villares de la Reina; la Marca de Garantia
Cerezas de la Sierra de Francia, en Madronal de la Sierra y la Marca de Garantia Aceite de Oliva del
Noroeste tiene su sede en la localidad de Sotoserrano. Por su parte, el Consejo Regulador I.G.P.
Carne Morucha de Salamanca y las Marcas de Garantia Ternera Charra, Ibéricos de Salamancay
Hornazo de Salamanca tienen sus sedes en la capital salmantina.

Asimismo, el Instituto Tecnoldgico Agrario de Castillay Ledn, cuyo objetivo fundamental es potenciar
la actividad del sector agrario y de sus industrias de transformacion en el ambito de la Comunidad
Auténoma de Castilla y Leon mediante el desarrollo tecnolégico y la dinamizacion de iniciativas que
comporten nuevas orientaciones productivas o de adecuacion al mercado y a sus exigencias de cali-

8 En la categoria "Vinos' de las 20 empresas asociadas en la D.O. Arribes, 13 se localizan en la provincia de Salamanca y siete en la provincia de Zamora.
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dad y competitividad, tiene su sede central en Valladolid. No obstante, en la capital charra se locali-
za el Centro de Investigacion del Toro de Lidia y en el municipio de Guijuelo se encuentra la Estacion
Tecnoldgica de la Carne.

4.5. ARTESANIA: DEFINICION Y ENCUADRAMIENTO LEGAL

Las primeras actividades artesanales se remontan al periodo neolitico (6.000 a.c.), cuando aparecie-
ron los primeros objetos hechos por el hombre. Aqui se registran las actividades innovadoras de pulir
la piedra, fabricar la ceramica (almacenar y cocer alimentos) y la manipulacion de fibras animales y
vegetales.

A partir del siglo Xl la artesania pas6 a concentrarse en talleres donde el maestro artesano compar-
tia y ensefiaba su conocimiento técnico a un grupo de aprendices. Con la Revolucion Industrial y la
mecanizacion, la artesania deja de ser la actividad mas importante.

En Portugal, a finales de la década de los noventa, han sido creadas las bases normativas relativas
al ordenamiento juridico y normativo del sector de la artesania (PPART-Programa para la Promocién
de los Oficios y de las Microempresas Artesanales), destacando la Carta del Artesano, la Carta de
Unidad Productiva Artesanal y el Repertorio de las Actividades.

El Decreto-Ley n° 41/2001 del 9 de febrero aprueba el estatuto del artesano y de la unidad productiva
artesanal y define el respectivo proceso de acreditacion. Este fue alterado por el Decreto-Ley n°
110/2002 del 16 de abril para clarificar la situacion especifica de los bienes alimentarios y de las acti-
vidades relacionadas con el sector de la restauracion de bienes del patrimonio cultural. Este diplo-
ma incluye ademas el régimen de suspension y revocacion a aplicar en los casos de uso indebido de
las cartas de artesano y de unidad productiva artesanal o derechos y ventajas procedentes de la titu-
laridad de las mismas.

Asi, el Decreto-Ley n° 110/2002 del 16 de abril (articulo 4°) designa por actividad artesanal “la activi-
dad economica de reconocido valor cultural y social que se asienta en la produccion, restauracion o
reparacion de bienes de valor artistico o utilitario, de raiz tradicional o contemporanea y en la pres-
tacion de servicios de igual naturaleza, asi como en la produccion y preparacion de bienes alimen-
tarios.” Esta actividad tiene como requisitos la fidelidad a los procesos tradicionales, donde predo-
mina la intervencion personal (en relacion a las fases del proceso de fabricacion), y el producto final
es de fabricacion individualizada y genuina.

La fidelidad a los procesos artesanales puede ser compatibilizada con la innovacidn, siempre que se
respeten las exigencias ambientales y de salud publica y los derechos de los consumidores, concre-
tamente en la “adecuacion del producto final a las tendencias de mercado y a nuevas funcionalida-
des desde que se conserve un caracter diferenciado relativamente a la produccion industrial; en la
“adaptacion de los procesos productivos, equipamientos y tecnologias de produccion, por imperati-
vos de orden ambiental y de higiene y seguridad en el local de trabajo de manera que disminuya el
caracter penoso del proceso productivo o para rentabilizar la produccion desde que, en cualquier
caso, sea salvaguardada la naturaleza y calidad del producto o servicio final”; y en la “utilizacion de
nuevas materias primas por motivos de mayor adecuacion al resultado final pretendido, siempre que
en el caso de la produccion de bienes de raiz tradicional, dicha substitucidn no retire el caracter
peculiar al producto y no sea hecha en la produccion y preparacion de bienes alimentarios”.

De acuerdo con el mismo diploma, (articulo 9°) se designa por artesano «el trabajador que ejerce una
actividad artesanal por cuenta propia o por cuenta ajena, insertado en unidad productiva artesanal
reconocida”. El ejercicio de la actividad artesanal presupone el “dominio de conocimientos y técnicas
inherentes a si mismo, bien como un apurado sentido estético y pericia manual. El reconocimiento del
estatuto del artesano es hecho por la Carta del Artesano, cuyos requisitos para reconocimiento cons-

9 Resolucién del Consejo de Ministros n° 136/97 del 14 de agosto con la redaccion dada por la Resolucion del Consejo de Ministros n°®
4/2000 del 1 de febrero que aprueba el PPART y establece un conjunto de ejes de accién con el objetivo central de valorizar la expan-
sién y renovacion de las artes, de los oficios y de las microempresas artesanales.
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tan en el articulo 11° (Decreto-Ley n° 110/2002 del 16 de abril). Se designa por unidad productiva arte-
sanal (Decreto-Ley n° 41/2001 del 9 de febrero, articulo 12°) “toda y cualquier unidad econémica, legal-
mente constituida y debidamente registrada, concretamente bajo las formas de empresario en nombre
individual, establecimiento individual de responsabilidad limitada, cooperativa, sociedad unipersonal o
sociedad comercial que desarrolle una actividad artesanal”. El reconocimiento del estatuto de unidad
productiva artesanal es hecho por la Carta de Unidad productiva artesanal, cuyos requisitos de reco-
nocimiento constan en al articulo 14° (Decreto-Ley n° 110/2002, del 16 de abril).

La Resolucion n° 1193/2003 del 13 de octubre viene a establecer las normas reglamentarias necesa-
rias para la ejecucion del Decreto-Ley n° 110/2002 del 16 de abril: “Regula la comprobacién del domi-
nio de los conocimientos y técnicas inherentes al ejercicio de la actividad artesanal, define el reper-
torio de las actividades artesanales y ademas, la organizacion y funcionamiento del Registro
Nacional de la Artesania”. El reconocimiento del estatuto del artesano y de la unidad productiva arte-
sanal es competencia de la Comision Nacional para la Promocién de los Oficios y de las
Microempresas Artesanales. El procedimiento para el reconocimiento de artesanos y unidades pro-
ductivas artesanales es reglamentado por la Resolucion antes referida. Pueden requerir el recono-
cimiento, los artesanos que rednan las condiciones establecidas en los articulos 9°y 11° del Decreto-
Ley n® 41/2001 del 9 de febrero con la redaccion que le fue concedida por el Decreto-Ley n® 110/2001
del 16 de abril, bien como las unidades productivas que cumplan las condiciones establecidas en los
articulos 9°y 14°.

La organizacion y funcionamiento del Registro Nacional de la Artesania son reglamentados por la
Resolucion n® 1193/2003 del 13 de octubre, articulo 13°, donde el registro es organizado en 3 seccio-
nes: Seccion | — Repertorio de actividades artesanales; Seccion Il —Artesanos: Seccion Il —
Unidades productivas artesanales.

* Seccion | — Repertorio de actividades artesanales; es constituida por el listado de actividades arte-
sanales, actualizado periédicamente. El listado de actividades artesanales (con correspondencia
entre la actividad y la Clasificacion de las Actividades Econémicas — CAE) engloba 13 grupos:

— Grupo 01 — Artes y oficios textiles;

— Grupo 02 — Artes y oficios de ceramica;

— Grupo 03 — Artes y oficios de trabajar elementos vegetales;

— Grupo 04 — Artes y oficios de trabajar pieles y cueros;

— Grupo 05 — Artes y oficios de trabajar la madera y el corcho;

— Grupo 06 — Artes y oficios de trabajar el metal,

— Grupo 07 — Artes y oficios de trabajar la piedra;

— Grupo 08 — Artes y oficios relacionados con el papel y artes graficas;
— Grupo 09 — Artes y oficios relacionados con la construccion tradicional;
— Grupo 10 — Restauracion de patrimonio, mévil e integrado;

—Grupo 11 - Restauracion de bienes comunes;

— Grupo 12 - Produccion y confeccion artesanal de bienes alimentarios;
— Grupo 13 — Otras artes y oficios.

* Seccion Il — Artesanos; integra un conjunto de informacion relativa a los artesanos (identificacion
completa, identificacion fiscal, direccion, contactos, entidad patronal, actividades desarrolladas,
grado de estudios, formacion profesional).
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* Seccion Il — Unidades productivas artesanales; integra un conjunto de informacion relativa a la
denominacion social, identificacion fiscal, forma juridica, sede, localizacion, capital social, n° de
trabajadores, tipo de contabilidad, actividades desarrolladas, equipamientos y procesos de trabajo.

Por su parte, en la provincia de Salamanca rige la normativa de la Direccion General de Comercio
de la Junta de Castilla y Ledn, que regula los cauces para la ordenacioén y promocion de la artesania
de la Comunidad Auténoma castellano y leonesa, concretamente a través de, entre otras, las siguien-
tes medidas y acciones:

—La aplicacion del Decreto 74/2006, de 19 de octubre, que establece que se considera artesania
toda actividad de creacion, produccion, transformacion, reparacion y restauracion de bienes
artisticos y tradicionales y bienes de consumo, asi como las prestaciones de servicios, cuando
en todas ellas la intervencion personal y el conocimiento técnico constituyan el factor
determinante en el resultado final del proceso de productivo o del servicio prestado.

—La Orden EYE/294/2005, de 11 de febrero, que determina la utilizacion de la marca de garantia
«Artesania Castilla y Ledn», sirviendo a los elaboradores y comercializadores de productos
artesanos para dar a conocer la calidad diferenciada del producto artesano y, al mismo tiempo,
ofrecer a los consumidores la garantia de unas caracteristicas especificas en esos productos.
Esta marca puede igualmente ser utilizada para la promocion y publicidad de la artesania de
Castilla y Leon por las entidades directamente relacionadas con el sector artesano.

— La constitucion de la Fundacion Centro Regional de Artesania para promocionar y defender los
intereses de la artesania no alimentaria de Castilla.

— El Registro de Artesanos de Castilla y Leén y su implicacion con el sistema de ayudas para los
artesanos que se realiza desde la Agencia de Desarrollo Econémico (ADE).

—El apoyo y la colaboracién con la Federacion de Organizaciones Artesanas de Castilla y Ledn.
—El apoyo a la organizacion de ferias artesanas.

Por su especial relevancia, es preciso cefiirse al papel de la Federacion de Organizaciones
Artesanas de Castilla y Leon (FOACAL), una organizacion sin animo de lucro de ambito regional que
aglutina a las asociaciones de artesanos y profesionales de la Comunidad Auténoma de Castilla y
Leon. FOACAL nacio6 en 1.987 con los objetivos de impulsar, promocionar y defender la artesania de la
region. En la actualidad, FOACAL tiene su sede en Valladolid en el edificio del Centro Regional de
Artesania de Castilla y Leon (CEARCAL).

Los principales objetivos de la Federacion son la representacion del sector artesano ante institucio-
nes publicas y privadas, asi como la defensa y promocion de los intereses de sus asociados. Para la
consecucion de sus objetivos, FOACAL desarrolla, entre otras, las siguientes actividades:

— Organizacion de ferias profesionales, encuentros, exposiciones, etc.
— Participacion en ferias sectoriales y multisectoriales.

—Es la interlocutora sectorial de Castilla y Ledn frente a las distintas administraciones piblicas y
privadas con competencias e intereses en la artesania.

—Es miembro fundador de la Fundacion Centro Regional de Artesania de Castilla y Ledn (CEARCAL)
y tiene representacion en su Patronato.

Recopila y distribuye toda la informacion relacionada con el sector, desde el ambito local al interna-
cional.

Representa al sector artesano de Castilla y Ledn en las organizaciones profesionales de ambito
nacional e internacional.

Ofrece un servicio especializado de gestoria fiscal y contable a sus socios.
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En paralelo con la produccion artesana, en Castilla y Leon existe una regulacion especifica de la
artesania alimentaria, un sector econdmico reflejo de su propia historia y testimonio de sus costum-
bresy tradiciones que convive con un sector agroalimentario que desempefia un papel cada vez mas
relevante en la vida econdmica de la Comunidad Auténoma. Frente a la uniformidad derivada de la
globalizacion, Castilla y Le6n posee una tradicion alimentaria que es necesario conservar y proteger
de la estandarizacion impuesta por la gran industria alimentaria.

La demanda de productos diferenciados y exclusivos, debido a su caracter local y artesanal, que
ofrece la artesania alimentaria, frente a los productos de calidad estandar, se ha mostrado Gtil como
motor de desarrollo de las economias rurales al propiciar la instalacion de pequefias industrias y
explotaciones agrarias, contribuyendo con ello al asentamiento de su poblacion.

El hecho de que esta tradicion esté sustentada en el conocimiento de pequefos artesanos, que resi-
den mayoritariamente en el medio rural, hace ain mas urgente la adopcion de medidas orientadas a
mantener dicho patrimonio alimentario. Precisamente por ello, el Decreto 53/2007, de 24 de mayo,
regula la Artesania Alimentaria en la Comunidad de Castilla y Leén y el uso de las menciones y dis-
tintivo que identificaran a los productos artesanales alimentarios en su etiquetado y publicidad.

Los fines de este decreto son dos:

1. Promover y proteger las pequefias producciones y elaboraciones tradicionales artesanas de pro-
ductos alimentarios que contribuyen a la conservacion de la cultura alimentaria de Castillay Ledn,
en especial las que se realizan en explotaciones familiares agrarias o por colectivos de caracter
social.

2. La diversificacion economica de las explotaciones agrarias, la bisqueda del valor afiadido de las
producciones locales y la sinergia con las nuevas actividades econémicas desarrolladas en el
mundo rural, encaminadas a conseguir el asentamiento de la poblacidn rural.

Una de las novedades de este decreto es la condicion de artesana que se reconoce tanto a la pro-
duccion hortelana como a la recoleccion de los productos del bosque y sus elaboraciones, activida-
des éstas que con entrafable tesdn y vocacion se han mantenido en la periferia de los grandes
nicleos de poblacion y en determinadas comarcas de la region, contribuyendo con ello a la valoriza-
cion del alimento vegetal en consonancia con lo que se viene reclamando por los expertos en alimen-
tacion y gastronomia.

Asimismo, hay que resefiar que el 12 de febrero de 2002 se crea la Asociacion de Artesanos
Alimentarios de Castilla y Leon cuyo objetivo fundamental es diferenciar el producto artesano del que
no lo es. Todas las pequefas industrias agroalimentarias que se encuentran en este catalogo son
empresas que fabrican calidad, con pequenas producciones de verdaderos caprichos para el pala-
dar.

4.6. PRODUCCION ARTESANAL EN BEIRA INTERIOR NORTE Y EN DOURO SUPERIOR

Actualmente, las familias ya no disponen de tiempo ni de fuerza de trabajo para dedicarse a la pro-
duccién de un amplio abanico de bienes de consumo, antes imprescindibles. Las notables mejorias
de los rendimientos familiares, sentidas desde los afios 50-60, también permitieron un acceso gene-
ralizado a una vasta gama de productos procedentes de la industria (tejidos, recipientes, herramien-
tas, pan, queso, entre otros), liberando a las familias de este tipo de tareas. Incluso en los medios
rurales, donde las actividades artesanales tradicionales exhibian mayor relieve —por la mayor depen-
dencia de estos productos, mayor distancia de los lugares de produccion, por mayores dificultades
economicas, por tradiciones culturales, etc.—, se evidencia su declive.

La actual situacion demografica de envejecimiento y despoblacion contribuyd igualmente a un signi-
ficativo abandono de la artesania, hecho que hemos constatado durante el trabajo de campo reali-
zado en Douro Superior y en Beira Interior Norte, tal y como mas adelante veremos. Actualmente, la
produccion artesanal es tratada de una forma diferente, debiendo responder a producciones artesa-
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nales de calidad y estando unida a la obtencion de una formacion adecuada, mediante el empleo y
el desarrollo local (www.cearte.pt). En una realidad global, donde millones de personas comparten
habitos de consumo indiferenciados, las producciones que encierran identidades locales propias
exhiben evidentes beneficios competitivos (Pires: 2006) que no deben ser desaprovechados.

No siendo el registro en PPART obligatorio, se vuelve virtualmente imposible cuantificar y caracteri-
zar el nimero de artesanos y/o Unidades Productivas Artesanales (UPA). De hecho, en Beira Interior
la informacion mas reciente disponible nos indica la existencia de 13 UPA: tres en Guarda, una en
Celorico da Beira, dos en Manteigas, seis en Sabugal, y una en Trancoso. A su vez, en Douro Sur, el
registro de PPART muestra s6lo dos UPA: una en Mogadouro y otra en Freixo de Espada a Cinta.

4.7. PRODUCION ARTESANAL EN LA PROVINCIA DE SALAMANCA

En la provincia de Salamanca, ademas del registro oficial de artesanos de la Junta de Castilla y Ledn,
muchos de los artesanos no alimentarios pertenecen también a varias asociaciones de ambito regio-
nal o provincial. En la Federacion de Organizaciones Artesanas de Castilla y Ledn (FOACAL) estan inte-
grados 26 artesanos pertenecientes a los siguientes sectores: alfareria (3), ceramica (15), cuero (2),
joyeria (4), muebles y madera (1) y piedra, marmol, alabastro, granito y pizarra (1). Existen ademas tres
Asociaciones Artesanas en la provincia salmantina: Artesanos de La Montafia Salamanca, con sede
en Fuentes de Béjar, y Salarte y Artesanos del Barro de Salamanca, localizadas en la capital charra.

El registro oficial de artesanos de Salamanca, facilitado por la Delegacidon Territorial de la Junta de
Castilla y Ledn, incluye a 94 artesanos (excluidos los de la capital charra). Algunos de estos artesa-
nos se dedican a varias actividades y estan registrados en mas de un subsector y en varias activida-
des. Los subsectores en los que estan inscritos son, por orden de importancia numérica, los siguien-
tes: 1) muebles de madera; 2) metal; 3) fibras vegetales; 4) marmol, piedra y escayola; 5) joyeria; 6)
objetos de la madera; 7) ceramica; 8) piel y cuero, 9) textil, y 10) instrumentos musicales. En el siguien-
te cuadro se resume esta informacion.

Cuadro 4.5. Subsectores en los que se encuentran registrados los artesanos no alimentarios en Salamanca

I R

Muebles de madera 18
Metal 17
Fibras vegetales 15
Marmol, piedra y escayola 1
Joyeria "
Objetos de madera 11
Ceramica 10
Piel y cuero 7
Textil 2

Instrumentos musicales 1

Fuente: Delegacion Territorial de Salamanca de la Junta de Castilla y Ledn.

Con los datos actualizados del registro de artesanos se puede concluir que hay tres grandes subsec-
tores (madera, metal y fibras vegetales) que consiguen mantener o preservar el trabajo artesano,
haciendo frente a la tendencia general de descenso de este tipo de actividad. Los artesanos de la
madera y el metal tendran cabida y salida como forma de vida si atendemos al volumen de produc-
tores que se dedican a ello, muy dispersos por todo el territorio de la provincia salmantina. Se puede
deducir ademas que este tipo de actividad no viene motivada por conservar la tradicidon u otro tipo
de quehacer tipico de alguna comarca o municipio, sino que es una salida de trabajo mas.

La localizacidn geografica de las actividades artesanas es muy dispersa por todas las comarcas del
territorio salmantino; no obstante, en algunos casos tiende a concentrarse en determinadas zonas o
comarcas de la provincia, como en La Sierra, donde son numerosas las actividades relacionadas con
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las fibras vegetales y la talla de piedra y marmol. Lo que nos hace pensar, tras el analisis de la distri-
bucidn geografica del conjunto de artesanos, que estas comarcan constituyen un nicho de especial
valor donde se conservan actividades que en otras zonas han perdido vigencia.

Por su parte, el nimero total de artesanos alimentarios que se encuentran inscritos en el registro ofi-
cial de la Junta de Castillay Ledn es de 35, 4 en la capital y 31 en el resto de la provincia. La mayoria
de estas empresas se concentran sobre todo en dos ramas de actividad: panaderia y bolleria (14) y
lacteas (13), siendo menor el nimero de empresas que focalizan su actividad en los sectores de la
carne (5), de vinos y licores (2) y de conservas vegetales (1).

Finalmente, el nimero de artesanos alimentarios de Salamanca que se encuentran inscritos en la
Asociacion de Artesanos Alimentarios de Castilla y Ledn es, segun los datos que recoge la pagina
web de la citada asociacion a fecha 3 de abril de 2008, de siete: Licores El Majuelar, Queseria
Artesanal “Cynara”, Jamones y Embutidos Faustino Prieto, Quesos Isan Martinez y Varas, S.L.,
Confiteria Santa Lucia, Rosquillas Ledesminas y Conservas Artesanas Juana.
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5. PRINCIPALES CARACTERiSTI(}AS Y SECTORES
DE LOS PRODUCTORES ECOLOGICOS Y DE CALIDAD

5.1. PRODUCTORES ECOLOGICOS Y DE CALIDAD EN BEIRA INTERIOR NORTE
a) Aceite

Beira Interior es actualmente la tercera mayor region del pais productora de aceite, con un area de
olivar de 52.641 hectareas y 27.679 explotaciones. En lo que concierne a la dimension econdmica,
mas del 70% de las explotaciones son muy pequefias, ocupando éstas el 38% del area con olivar.

En términos de produccion, Beira Interior contribuye con el 15% de la produccion de aceituna para
aceite, figurando en tercer lugar en el computo de las regiones productoras de aceite. Se constata,
sin embargo, que el olivar no ha representado una opcion atractiva para la region, al contrario de
Tras-os-Montes que ha visto su superficie de olivar crecer.

En cuanto a la capacidad transformadora instalada, la Region ha perdido progresivamente lagares,
no escapando asi de la tendencia generalizada que se verifica en el pais. A pesar del esfuerzo, sobre
todo materializado en iniciativas como pueden ser: la reconversion de algunos lagares, la existencia
de la DOP (Denominacion de Origen Protegida) “Aceites de Beira Interior” y la promocion de la feria
del aceite, el olivar no se ha recuperado lo que seria deseable.

En los concelhos de BIN han sido entrevistados 19 operadores en el sector del aceite, 15 de ellos en
modo de produccion ecoldgica, uno de los cuales simultaneamente con produccion DOP y dos empe-
zando el proceso de reconversion, repartidos de la siguiente forma: el 80% pertenecen al concelho
de Figueira de Castelo Rodrigo (12 operadores) y los restantes repartidos igualmente por los concel-
hos de Guarda, Pinhel y Sabugal. De los productores no ecolégicos, tres pertenecen al concelho de
Figueira de Castelo Rodrigo y uno al concelho de Guarda.

En el concelho de Figueira de Castelo Rodrigo, la produccion del aceite aparece a veces asociada a
la almendra debido a las buenas condiciones de la region para este tipo de produccion. Asimismo,
siete de los operadores en modo de produccion ecolégica y dos operadores en modo de produccion
no ecoldgica identificados, complementan la actividad de la produccion de aceite con la produccion
de almendra. Hay que destacar todavia que dos de los operadores producen aceituna para su comer-
cializacion.

Productores ecoloagicos:

La mayoria de los encuestados son productores a titulo individual, dos son sociedades comerciales
y se ha verificado también |la presencia de una asociacion.

En cuanto a la dimensidn de los productores en modo ecoldgico, la mayoria son de pequefa dimen-
sion con areas inferiores a 25 ha, con un nimero de trabajadores a jornada completa inferior a cua-
troy con un volumen de produccion inferior a 20 toneladas/afio. No obstante, se constata la presen-
cia de cuatro operadores con un area de produccion comprendido entre 50 y 100 toneladas/afo.

Los principales factores condicionantes presentados por los operadores en el modo de produccion
ecoldgica fueron los siguientes: reglamentos y exigencias impuestas por la Unién Europea para el
modo de produccion ecoldgica, dificultad de dar salida y comercializar el producto, la no receptivi-
dad del mercado a productos de mayor calidad pero con precios elevados, fuerte competencia de los
productos no ecoldgicos, elevados costes de produccion y falta de apoyos.

El modo de produccion ecolégica es por si mismo un factor diferenciador en la medida en que privi-
legia la conservacion de los recursos naturales y del suelo, asi como la manutencion del medio
ambiente. Otros factores distintivos sefalados estan relacionados con la calidad superior y la con-
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fianza de estos productos a nivel de tecnologia y procesos de produccion (riqueza de suelos, ausen-
cia de quimicos, artesanal, sin quimicos, tecnologias recientes).

Se ha comprobado, en el conjunto de los operadores analizados, que la venta al por mayor asume el
mayor peso, existiendo solamente un operador que vende al por menor y tres que simultdaneamente
venden al por mayor y al por menor. Cabe destacar que los operadores que se encuentran en recon-
version, todavia no han efectuado ventas.

Las ventas al por mayor son efectuadas esencialmente en la explotacion a intermediarios locales y
a industrias, asi como a empresas exportadoras. Las ventas al por menor son mayoritariamente
hechas en la explotacion, directamente al consumidor, pero también a restaurantes, hoteles, tiendas
gourmet, en ferias y mercados. Solo un operador posee un espacio propio de exposicion y venta.

En el conjunto de los operadores, la mayoria dirige su producto hacia el mercado nacional indiferen-
ciado, siendo dos de ellos los que focalizan sus ventas para nichos de mercados especificos y solo
uno destaca el mercado europeo: Alemania, Bélgica.

Las practicas de promocion son inexistentes en la mayoria de los operadores con la excepcion de
tres que promocionan sus productos de forma individual (concursos de aceite, contactos persona-
les, Exponor, restaurantes de lujo, catas en las ferias) y uno que tiene una pagina web. La utilizacion
de Internet en el desempefio de su actividad esta presente en cinco operadores. Por las practicas de
diferenciacion, comercializacion y promocion del aceite hay que destacar cuatro operadores que
poseen marcas propias de comercializacion: Arlindo Augusto Fernandes (“Krauter”; “Olivendl”;
“Kontrolliert biologischer”; “Anban”); Antonio Norberto Fernandes (“Quinta da Sapinha”); José
Mario Guedes (“Azeites Barca d'Alva”); Dulfar — Sociedade Oleicola, Lda. (“Marofa”; “Garrafao
Dulfar”).

En materia de relaciones de cooperacion y competencia, cerca de la mitad de los interrogados afir-
man que existe cooperacion con otros agentes locales. Solo uno destaca que hay competencia, dos
ya han estado presentes en ferias transfronterizas (Salamanca) y solamente uno no esta interesado
en participar en futuros eventos transfronterizos.

Produtores no ecoldgicos:

En la produccién no ecoldgica tres son productores individuales y uno es una sociedad agricola. Su
dimension es reducida con areas inferiores a 15 ha, con excepcion de la sociedad agricola con 200
ha de olivar. El volumen de produccion no sobrepasa las 50 toneladas/afio de aceite.

Los principales factores condicionantes presentados por los operadores en modo de produccion no
ecolégica estan relacionados con la dificultad de encontrar mano de obra disponible y los elevados
costes de produccion asociados.

Estos operadores consideran como aspectos diferenciadores de su produccion el modo de produc-
cion artesanal, la calidad superior de sus productos, el transporte adecuado de las aceitunas (en
cajas) y el reducido uso de quimicos.

Mirando al conjunto de operadores no ecoldgicos, se constata que todos venden su producto al por
mayor, con excepcion de uno que lo hace también al por menor. Las ventas son efectuadas en la
explotacion, directamente al consumidor, a intermediarios locales, a industrias, y en ferias y merca-
dos, siendo destinadas al mercado nacional y local. Ademas, se comprueba que ninguno de los ope-
radores identificados posee un espacio propio de exposicion y venta, que s6lo uno hace promocion
de sus productos y que solamente uno utiliza Internet en el desempefio de su actividad.

En lo que concierne a la existencia de relaciones de cooperacion o competencia con otros agentes,
éstas no son identificadas por ninguno de los operadores no ecologicos, ni tienen relaciones con
empresas o productores de Espafa, sin embargo, todos demuestran interés en participar en futuros
eventos transfronterizos.
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b) Embutidos tradicionales

Los productos de transformacion carnica presentan una gran variedad de sabores, texturas y formas
como resultado de la diversidad de las materias primas, de los ingredientes y procesos de fabrica-
cion utilizados.

El término “chacineria” es mundialmente conocido y engloba todos los productos de transformacion
carnica. De estos forman parte no sélo los embutidos, sino todas las carnes curadas como jamones,
paletas y otros. En Portugal es utilizada predominantemente la carne de cerdo.

En los Gltimos afios la industria chacinera ha venido presentando un apreciable incremento, patente
en el elevado nimero de establecimientos fabriles instalados y en la variedad de productos existen-
tes. Algunos de ellos podran no presentar las caracteristicas de los productos genuinos, pese a que
subsistan todavia los llamados productos tradicionales, en particular en los medios rurales.

Hoy en dia, la produccion de embutidos necesita estar de acuerdo con la legislacion vigente impues-
ta para este sector de actividad, tanto a nivel de los ingredientes como de los procesos de fabrica-
cion. El objetivo de estas normas o modelos es el de mantener una calidad constante de los produc-
tos asi como hacerlos seguros para el consumo. Adicionalmente, el consumidor podra tener acceso
a una informacion mas detallada sobre los productos, como la identificacion de los ingredientes usa-
dos en su fabricacion.

Los productos tradicionales portugueses son productos unicos que tienen su origen en la region que
les confiere el nombre y que poseen una fuerte relacion con esa misma region, de tal forma que es
posible demostrar que la calidad del producto esta influenciada por las razas animales, suelo, vege-
tacion, clima y tecnologia de fabricacion. Entre la variedad de productos tradicionales de la Region
BIN destacan los embutidos y productos carnicos curados con bastante representacion a nivel local
y nacional (ej: chorizo, chorizo de bofes, farinato y morcilla beird, asi como el jamén serrano y el ahu-
mado tradicional).

En el concelho de Trancoso se producen anualmente 1.100 toneladas de ahumado, correspondientes
al 60% del total de Beira Interior Norte. Han sido identificados 11 productores de productos tradicio-
nales carnicos, la mayoria artesanales (7), dos industriales y dos semi-artesanales. Del total, cinco
(46%) estan concentrados en el concelho de Trancoso, tres (27%) pertenecen al concelho de Guarda,
dos (18%) al concelhos de Figueira de Castelo Rodrigo y uno (9%) al concelho de Pinhel.

La mayoria de los productores artesanales, esencialmente de embutidos, afirman que sus productos
son certificados como productos tradicionales por entidades distintas tales como: Ayuntamiento de
Trancoso, Asociacion de Artesanos y Serra da Estrela, DRABI. Las unidades de produccion emplean
de media dos personas a jornada completa, esencialmente provenientes del seno familiar. En cuan-
to a los productores industriales y semi-artesanos, su dimension oscila entre 13 y 30 trabajadores.

Los principales factores que distinguen a estos productores son, esencialmente, el proceso de pro-
duccion artesanal, que sigue formas tradicionales y antiguas de producir el ahumado; el secado
natural; la elevada calidad de la materia-prima utilizada; la no utilizacion de colorantes ni conservan-
tes (en algunos casos) y la consecuente elevada calidad de los productos. Los principales condicio-
nantes estan relacionados con: el reducido volumen de ventas asociado al bajo poder adquisitivo de
los consumidores; la competencia desleal; las exigencias normativas y reglamentarias; la burocra-
cia; la falta de apoyo y de cooperacion.

Casi todos estos productos tienen una marca de comercializacion que aparece asociada al nombre
de la empresa, a pesar de que no todos tienen la marca registrada. La mayoria de los productores
identificados en este sector (64%) vende sus productos simultaneamente al por mayor y al por menor.
La venta al por mayor es hecha esencialmente en la explotacion, a intermediarios, industriales, gran-
des superficies.
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Sdlo uno vende a exportadores. La venta al por menor es mayoritariamente realizada en la explota-
cion/empresa de forma directa al consumidor, siguiendo las ferias, mercados y restaurantes; y los
vendedores al por menor locales/regionales.

Elmercado regional es sefialado como el principal, aunque gran parte de ellos también efectien ven-
tas en ferias y mercados locales. Tres de los productores tienen clientes en algunos paises extranje-
ros: Francia, Alemania, Suiza, Luxemburgo, Bélgica, Holanda, EEUU y Angola.

Las actividades de promocion del producto son mayoritariamente hechas de manera individual, con
excepcion de dos que no efectian promocion. Sin embargo, tres de ellos también promocionan sus
productos en sociedad con otros operadores y con distribuidores. Para el desempefio de su activi-
dad cuatro de los productores utilizan Internet como medio de divulgacion y promocion a través de
una pagina web. Otros medios de promocion utilizados son: acciones de degustacion; ferias y certa-
menes; “boca a boca”, ferias anuales de embutidos; exposiciones; periddicos. Dos productores no
poseen espacio de exposicidn y venta.

Las relaciones de cooperacion con otros agentes locales son bajas y la competencia directa con
otros agentes locales es sefialada por el 90% de los productores. Existen tres que ya han participa-
do en ferias transfronterizas, dos tienen contacto con productores espafoles y la gran mayoria esta
interesado en participar en ferias y certdmenes transfronterizos.

c) Miel

La existencia de las abejas antecede a la propia existencia del hombre en la Tierra y la apicultura es
una de sus ocupaciones mas antiguas. En Portugal y en Beira Interior, la apicultura es una actividad
que siempre ha tenido un lugar destacado. El valor nutritivo de la miel ha hecho que el hombre la
introduzca en su dieta y en numerosas recetas de cocina tradicional, convirtiéndola en un ingredien-
te imprescindible.

Los concelhos de Guarda, Manteigas y Celorico da Beira constituyen la ruta de uno de nuestros
genuinos productos naturales - Miel Serra da Estrela - obtenido en las laderas situadas lejos de la
contaminacion. Se trata de una miel de montafia producida por la Apis mellifera mellifera sp. Iberica
(abeja ibérica), a partir de la flora caracteristica de la region y es el resultado de la transformacion
del néctar, en el tubo digestivo de la abeja, extraido por ella de las flores de vegetacion espontanea.

La Miel Serra da Estrela es un producto tradicional que en el ambito de sus caracteristicas organo-
|épticas posee un sabor sui generis, bastante agradable al paladar. En el ambito de sus caracteristi-
cas fisicas, tiene un color acentuadamente oscuro, de aspecto bastante blando y aroma muy agra-
dable, que le son conferidos por la flora existente (principalmente la presencia de estepas). Su con-
servacion debera ser hecha en recipientes de cristal o barro acristalado a temperaturas no inferio-
res a 5° C para evitar la solidificacion y alteracion posterior de su aspecto y sabor. La autenticidad
del producto se puede comprobar por su sabor, color y textura.

De los productores de miel identificados, cerca del 50% pertenecen al concelho de Trancoso, 25% al
concelho de Guarda y los deméas estan repartidos igualmente por los concelhos de Sabugal y
Almeida. Se comprueba que el 75% son apicultores de reducida dimension, con un nimero de col-
menas inferior a 40, con sdlo uno o dos trabajadores a media jornada. Los demas son de mayor
dimension con cerca de 500 colmenas y trabajando en régimen de jornada completa.

Los principales factores distintivos sefialados por los apicultores residen en el nivel de la tecnologia
usada en los procesos de produccion artesanal, las caracteristicas naturales del producto, la alimen-
tacion saludable y variada de las abejas, procedente de areas protegidas. En cuanto a las principa-
les dificultades de este sector de actividad destacan las exigencias de reglamentacion, los elevados
costes de los materiales, los problemas de venta y también la ausencia de una asociacion para la
divulgacion de la miel. Cabe decir que en la zona de Sabugal, los apicultores se quejan todavia de la
fuerte competencia de sus colegas de Espana.
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La venta al por menor (directamente al consumidor que muchas veces son los vecinos, amigos y fami-
liares, en ferias y exposiciones tradicionales/regionales), es el proceso de comercializacién dominan-
te. La miel de BIN se destina en su mayoria al mercado local y regional. Existe un reducido namero de
apicultores que efectda sus ventas al por mayor a intermediarios locales y a industriales y gran distri-
bucion, y uno de ellos vende al mercado europeo (Alemania, Espafa, Francia e Italia). Hay que decir
que el 50% de los apicultores son utilizadores de Internet, pero sélo uno tiene pagina web con la inten-
cion de comercializar el producto. La mayoria de los apicultores no posee infraestructuras de promo-
cion y venta, ni desarrollan actividades especificas de promocion, haciendo uso de la participacion en
ferias y certamenes regionales asi como de los amigos y clientes a través del «boca a bocan.

En el desempefio de esta actividad es posible encontrar simultaneamente relaciones de competen-
cia y de cooperacion. Cerca de la mitad de los apicultores consideran que hay competencia directa
y la otra mitad que existe cooperacion, inter-ayuda y cambio de conocimientos. A pesar de que el
contacto con apicultores del otro lado de la frontera es reducido, el interés en participar en ferias
transfronterizas es unanime.

d) Queso Serra da Estrela DOP y Queso de Oveja Curado

Se atribuye a los romanos la introduccion de la fabricacion del queso de oveja en la Peninsula
Ibérica. Es facil entender que esa “Sabiduria” haya llegado rapidamente a los montes Herminios,
region muy poblada de ganado ovino y caprino y que aqui, por motivos de la flora natural existente,
de adaptaciones de tecnologias para la fabricacion del queso de oveja, del clima y de la raza
Bordadeira, haya nacido el «Queso Serra da Estrela».

Existen en el mercado varios tipos de queso “cualificados” como Serra da Estrela e incluso quesos
de oveja de fabricacion artesanal, muy parecidos al genuino Serra da Estrela. Para asegurar la cali-
dad y autenticidad y, a su vez, satisfacer el paladar del consumidor, el queso Serra da Estrela, de
Denominacion de Origen Protegida (DOP) esta sujeto a un riguroso proceso de control. Se exige el
cumplimiento de reglas bien definidas para su fabricacion, por parte de las queserias. Ademas de ser
producido con leche de oveja raza Bordadeira, tipica de la region, el proceso se asienta en otras
caracteristicas fundamentales. El productor tiene que ejercer su actividad en la Region Demarcada
del Queso Serra da Estrela, de donde también sera originario el rebafo tradicional. El corral debe
asegurar las condiciones de salud e higiene del rebafio, asi como el proceso de ordefio, acondicio-
namiento, transporte y conservacion de la leche que seran efectuados en condiciones de maxima
higiene. El productor debe poseer una queseria debidamente autorizada, independientemente de que
sea certificado o no su producto. Las salas de secado deben ser dimensionadas de acuerdo con la
produccion, teniendo en cuenta que el queso a certificar tendra como minimo 39 dias de secado.

Todo este proceso es extremadamente importante y de ello depende la licencia de la queseria. Sin
embargo, el verdadero proceso de certificacion empieza con la seleccion de un queso, de forma ale-
atoria, que sera llevado a los laboratorios de la entidad certificadora. Ahi el queso es analizado y
sometido a un panel de probadores, normalmente compuesto por otros productores ya certificados.
El queso es también analizado en los laboratorios del Instituto de Calidad Alimenticia, donde es posi-
ble detectar alguna eventual mezcla de leches. Sélo después de todo este proceso es cuando el lote,
del cual se ha retirado el respectivo queso, sera rotulado y recibira el sello de certificacion, pudien-
do después entrar en el mercado como queso Serra da Estrela de Denominacion de Origen Protegida.

A pesar de que pueda tener las mismas caracteristicas del certificado, el otro queso sera denomina-
do como Queso de Oveja Curado, no pudiendo tener la Denominacion de Origen Protegida. Si para el
consumidor, el sello de certificacion es sinonimo de garantia de calidad, para el productor la certifi-
cacion es sinénimo de gastos y costes aumentados. En realidad, |a certificacion del queso no es muy
atractiva para los productores, por lo que muchos optan por vender los quesos en queserias autori-
zadas y no obligatoriamente certificadas. Mientras que otros prefieren no confeccionar el producto
y vender la leche de sus ovejas a fabricas.
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Actualmente, de acuerdo con los datos de la Agrupacion de Productores (ESTRELACOOP) existen
sblo 15 queserias certificadas, de las cuales sdlo dos se sitlian en la region de Beira Interior Norte:
una en Celorico da Beira y otra en Trancoso. Existen varios circuitos a través de los cuales el pro-
ducto es comercializado: algunas empresas venden toda su produccion a negociantes/almacenistas
que posteriormente venden esa produccion como marca propia; otras empresas comercializan el
queso con sumarca (normalmente coincidente con designacion de empresa) para el mercado nacio-
nal e internacional.

Han sido interrogadas diez unidades de produccion asociadas a productores lacteos. Dos operan en
modo de produccion ecoldgico, una con leche de cabra (Sabugal) y otra con queso curado y fresco
de oveja y cabra y requesdn (Celorico da Beira); tres producen el queso Serra da Estrela (DOP) dos
en Celorico da Beira y otra en Trancoso. Las demas producen el Denominado Queso de Oveja Curado,
tres localizadas en el concelho de Celorico da Beira, una en el concelho de Guarda y otra en el con-
celho de Trancoso. Ha sido identificada sélo una sociedad agroganadera siendo las demas unidades
de produccion a titulo individual de reducida dimension con solo dos trabajadores en régimen de jor-
nada completa, dos de las cuales son cuatro trabajadores. De las unidades de produccion que han
facilitado informacion sobre los volimenes de produccion, destacan tres unidades DOP con valores
que oscilan entre 3000 Kg y 9000 Kg de queso/afio.

Los productores de queso identificados han sefialado como aspectos que marcan la diferencia de su
produccion, los siguientes: proceso de produccion totalmente artesanal, pero modernizado; elevada
calidad de la materia prima; calidad; “todo natural”; envase; “mi requeson es el mejor de Celoricon».
Los operadores DOP, ademés de estos factores, destacan también el hecho de que poseen producto
certificado «Queso de Serra da Estrela» con marca propia, lo que permite transmitir mayor confian-
za al consumidor. A su vez, los operadores ecolégicos afiaden que como son Gnicos en este modo de
produccion, no sienten competencia, vendiendo a un nicho de mercado especifico: tiendas especia-
lizadas.

En los ultimos afios, los productores de queso se han ido encontrando con diversas dificultades
resultantes de los costes excesivos sin la respectiva actualizacion de los precios; de las burocracias
y exigencias asociadas al proceso de certificacion, “la certificacion es onerosa y no compensa”; de
la falta de apoyo por parte el Estado; de la dificultad de venta y de la falta de cultura asociativa. Los
productores DOP sienten también la competencia proveniente de los productos no certificados, los
cuales tienen costes menores.

La venta de los quesos es hecha tanto al por mayor como al por menor. Sélo en los operadores DOP
no vende al por mayor (en la explotacion a intermediarios locales). De los deméas operadores, tres
venden sdlo al por menor y dos venden sélo al por mayor (en la explotacion, a intermediarios locales
y a industriales y uno directamente a tiendas de productos ecoldgicos). La venta al por menor es
hecha esencialmente en la explotacion, directamente al consumidor, aunque haya también quien
venda en ferias y mercados, para restaurantes y uno de ellos vende por correspondencia.

La produccion de quesos es vendida en el mercado, local, regional y nacional. Sin embargo, un pro-
ductor de Queso de Oveja Curado vende también a Espafa y un productor DOP a Francia. A pesar de
que la mayoria posee espacios de exposicion y venta sdlo seis productores hacen promocion de sus
productos, unos de los cuales a través de una pagina web y otro DOP por intermedio de los distribui-
dores y de la Cooperativa ESTRELACOOP.

De los productores DOP identificados todos afirman que hay competencia, aunque dos de ellos des-
tacan que también hay cooperacion con agentes locales. En lo que concierne a las relaciones trans-
fronterizas no se verifica ningn contacto y sélo uno ha demostrado interés en participar en futuros
eventos y ferias transfronterizas una vez que ya tenga el caudal de ventas de su producto asegura-
do.

El conjunto de los productores no certificados no ha evidenciado sefiales de competencia, pero la
cooperacion tampoco es muy significativa, sélo tres dicen tener alguna cooperacion. Los contactos
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con el otro lado de la frontera son reducidos; sdlo uno ya ha participado en ferias, pero mas de la
mitad esta interesado en participar en futuros intercambios y eventos transfronterizos.

5.2. PRODUCTORES ECOLOGICOS Y DE CALIDAD EN DOURO SUPERIOR
a) Almendra

Los almendros en flor han sido el cartel turistico de Douro Superior. El cultivo presenta una buena
adaptacion a las condiciones de produccion de la region, siendo tradicionalmente asociada a suelos
pobres. Este cultivo ha entrado en las Gltimas décadas en declive por varios motivos. La almendra es
un producto certificado como DOP aunque tal hecho no se traduzca en la valorizacion del producto
a nivel de la comercializacion. Este producto es la principal materia prima para la confeccion de la
variada reposteria tipica de esta region. En los dltimos afios las ayudas al cultivo y los apoyos a la
instalacion de nuevas plantaciones de arboles frutales han permitido contrariar la tendencia a la baja
del pasado.

Algunos de las condicionantes de esta produccion son la falta de homogeneidad de la almendra, con
la aparicion de un porcentaje excesivo de almendra amarga que dificulta la comercializacion. La
almendra de esta region tiene buenas cualidades organolépticas que la distinguen de la almendra
importada, lo que se debe al proceso y condiciones de producciony las variedades regionales usadas.

La comercializacion de la almendra se realiza sobre todo por seis cooperativas con el estatuto de
Organizacion de Productores. La venta es hecha al por mayor por empresas que comercializan este
producto que se destina al uso en confiteria y reposteria regional y nacional. La venta del producto
se hace troceada- molida (60%) y en cascara (40%).

No se han realizado acciones de promocion pues no hay dificultad en su venta. La almendra “bio” es
una oportunidad de negocio que todavia no ha sido explotada pero que dadas las caracteristicas de
esta produccion podra ser una forma de produccion interesante para su valorizacion.

Las cooperativas tienen relaciones de cooperacion con asociaciones espafnolas relacionadas con la
produccion de almendra. Hay también entre el sector cooperativo y algunas empresas regionales
una fuerte competencia por el control de este mercado.

Las cooperativas muestran interés en participar en ferias en el lado espafiol.
b) Aceite ecoldgico

Han sido encuestados cinco operadores en el sector del aceite ecolégico, localizados en los concel-
hos de Mogadouro (1), Torre de Moncorvo (2) y Vila Nova de Foz Cda (2). En cuatro casos los aceites
poseen la doble certificacion “Aceite DOP Tras-os-Montes” y “Aceite Ecoldgico”. Dado este hecho
y el reducido nimero de casos se ha decidido presentar el analisis del sector de los aceites de cali-
dad de Douro Superior en un Gnico punto integrado en el capitulo sobre productos artesanales,
dejandose en éste solo una breve referencia al operador restante.

El operador que produce exclusivamente aceite ecoldgico es un pequefio productor-embotellador de
Mogadouro, con una explotacion agricola familiar con 50 ha de olivar y un volumen de produccién de
3.500 litros/afio. La mitad de la produccion es vendida al por mayor a distribuidores y la otra mitad al
por menor, en la propia explotacién a consumidores finales. Se trata de un producto vendido a través
de los mercados local y nacional, claramente dirigido a un nicho especifico. Ya ha participado en una
feria en Galicia y desea participar en futuros eventos e intercambios transfronterizos.

c) Aceite

El aceite es el producto de Douro Superior con mas presencia en el mercado. Han sido identificados
15 operadores en los cuatro concelhos, siendo seis de ellos sociedades, siete cooperativas y dos
productores individuales. De entre las cooperativas, tres son de olivicultores, una de viticultores y oli-
vicultores y las tres restantes cooperativas agricolas. En Vila Nova de Foz Coa se cuentan tres coo-
perativas localizadas en la sede del concelho, en Freixo de Numao y en Custoias do Douro.



Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

En la mayor parte de los casos, en especial en las sociedades, se trata de iniciativas recientes que
se remontan a los afios 90 o inicios de 2000, demostrando que el reconocimiento de la importancia
de la valorizacion del aceite como producto regional de elevada calidad, es algo muy nuevo. Incluso
entre las cooperativas, el inicio de la fabricacion del aceite data de 1999 y 2001 como son los casos
de Coopafreixo y Freixo de Numao.

Observando el conjunto de operadores, se constata que: (1) las Cooperativas producen mayor canti-
dad, cerca de 200.000 a 400.000 Kg en afios de cosecha abundante, teniendo cuatro de las cinco mar-
cas propias y produciendo tres de ellas aceites DOP; (2) las Sociedades producen cantidades varia-
bles, con un minimo de 7.000 y un maximo de 200.000 Kg/afio, poseyendo todas marca propia y cinco
de ellas aceites DOP y ecoldgicos; (3) los dos productores individuales producen cantidades relati-
vamente bajas, 3.500 y 25.000 Kg/afio, uno de los cuales con marca propia y haciendo aceite ecolo-
gico.

Hay que sefalar que las cooperativas solo comercializan la parte correspondiente a la «maquia»
(antigua medida de cereales que equivale a dos celemines), muy inferior a las producciones antes
citadas, no diferenciandose asi en términos comerciales de la mayoria de los restantes operadores.
Los diversos operadores han sefialado un conjunto variable de aspectos que consideran que diferen-
cia su produccion, como se sintetiza en el Cuadro 5.1.

Cuadro 5.1. Aspectos distintivos de los aceites referidos por los operadores

Dimension Aspectos Distintivos

Sistema de Produccion/Tecnologia . . . .
/T g Sistema tradicional, variedades regionales

Modo de produccién ecoldgico

Aceituna transportada en sacos para el lagar
Elaboracion iniciada de forma temprana
Tecnologia avanzada, todo mecanizado

i Competitivo
Precio Elevado
Calidad Aceituna de calidad

Negrinha de Freixo produce un aceite mas aromatico y ligeramente picante
Aceite fino, con sabor particular

Baja acidez

Todos los lotes son buenos

Aceites premiados en el pais y en el extranjero

Envase cuidado
Envase y presentacion comercial Disefio profesional de los rétulos
Diversos tipos de envase

Fuente: Cuadro elaborada a partir de la informacion obtenida de los entrevistados.

La venta al por mayor y a granel tiene todavia un peso muy importante en el conjunto de los opera-
dores, en cinco de ellos esta modalidad es incluso exclusiva o dominante. Mirando a las tres cate-
gorias de operadores se verifica que: (1) en las cooperativas la venta al por menor es dominante,
siendo el aceite vendido en el lagar, a vendedores al por menor locales o de fuera, a la hosteleria y
a la gran distribucion; (2) en las sociedades la venta a granel tiene gran peso en tres casos, siendo
la venta al por menor importante o dominante en los restantes (venta en el lagar, en ferias, a vende-
dores al por menor, a restaurantes y tiendas gourmet); (3) los productores individuales venden total
o parcialmente al por mayor, tan s6lo uno vende toda su produccion a granel, a dos o tres interme-
diarios que le ofrezcan un mejor precio.

Notese que la mayor parte de los operadores considera que su aceite se dirige principalmente al
mercado nacional e indiferenciado, siendo sélo tres los que escogen el mercado global (exportacion)
y cinco los que estan enfocados a nichos de mercado especificos, mas preocupados con la calidad
(productos DOP y ecoldgicos) y con mayor poder de compra. Por las buenas précticas de diferencia-
cion, comercializacion y promocion del aceite, cabe destacar los casos referidos en el cuadro 5.2.
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Cuadro 5.2. Buenas practicas de diferenciacion, comercializacion y promocion del aceite

Caso Buenas Practicas

- Diferenciacion del producto: aceites virgen extra “Casa Grande” y “Gold
Reserve Casa Grande” (DOP)

- Atencion particular a nichos de mercado con mas poder de compra

- Envase y rotulos cuidados y diferenciados en funcion del producto

- Tienda y sala de catas en el lagar

- Participacion en concursos nacionales e internacionales

- Exportacion a Europa y EEUU

Cooperativa de Viticultores y Olivicultores de
Freixo de Numao (Vila Nova de Foz Cda)

- Pequefia produccion DOP y ecolégica
- Enfoque a nichos de mercado con mas poder de compra
- Envase y rétulos cuidados
VIAZ, Produccién y Comercializacién de Vinosy - Tienda y sala de catas en el lagar
Aceites (Torre de Moncorvo) - Predominio de la venta al por menor y de la exportacion
- Participacion en concursos nacionales e internacionales y obtencion de
numerosos premios de gran prestigio
- Diferentes medios de promocion (Internet, folletos, television)

- Aceites DOP y ecoldgicas
- Enfoque a nichos de mercado con mas poder de compra
- Envase y rétulos cuidados, con disefio de empresas especializadas
CARM, Casa Agricola Roboredo Madeira - Venta donjinante al por menor, gran distribuc_il()n y tiendas gourmet )
(Vila Nova de Foz Cda) - Expo_rtacmr] de la mayor partfe de la produccion, sobre todo a EEUU, Canada,
Brasil, Japdn y a diversos paises europeos
- Participacion en concursos nacionales e internacionales y obtencion de
numerosos premios de gran prestigio
- Participacion en ferias en el extranjero

Fuente: Cuadro elaborado a partir de los elementos obtenidos de los encuestados

La promocion no es una preocupacion para muchos de los operadores, debido a que se vende con una
gran facilidad o a que son los propios distribuidores quienes desarrollan esa labor. Por ello no es de
extrafiar que en la mitad de los casos no exista un lugar destinado a la exposicion y venta y que tan sélo
en tres casos exista una sala para catas.

Como factores condicionantes de esta actividad se citaron los siguientes: (1) irregularidad de la
produccion e inestabilidad de los precios; (2) falta de materia prima de calidad; (3) bajo rendimiento de la
Negrinha de Freixo; (4) escasa cantidad de aceite para la comercializacion (destacando especialmente
por las cooperativas), (5) competencia del aceite espafol; (6) falta de mano de obra en el periodo de
elaboracion; (7) requisitos poco realistas en el caso de las pequefias almazaras; y (8) envejecimiento y
falta de gente nueva (sefialado por una de las cooperativas).

En materia de cooperacion transfronteriza, la mitad ya ha participado en ferias (concretamente en
Salamanca, Santiago de Compostela y Zamora); la gran mayoria no tiene ningtn tipo de relaciones ni con
empresas, ni con productores individuales espafioles y asimismo, la mayor parte muestra interés en
participar en futuros eventos e intercambios transfronterizos. Los que no desean participar, lo justifican
en su escasa produccion o en la falta de medios.

d) Aceituna de conserva

La produccion de aceituna de mesa esta concentrada en el concelho de Freixo de Espada a Cinta,
considerado el principal lugar de produccion de la variedad Negrinha de Freixo, poseedora de carac-
teristicas particulares (rigidez del fruto, relacion pulpa/hueso, textura de la pulpa y paladar) para la
conservacion y protegida con la Denominacion de Origen (DOP). No obstante, la produccion de acei-
tuna de conserva es también comun en los restantes concelhos de Douro Superior, aunque en menor
cantidad.

Son apenas dos los productores de aceituna en conserva envasada, una cooperativa (COOPAFREI-
X0) y una sociedad comercial (PORTTABLE). La cooperativa, pese haber sido creada en 1986 por pro-
ductores de aceituna de conserva, sdlo empez6 su actividad en1999, trabajando sobre todo con la
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variedad Negrinha de Freixo, para conserva y aceite. La sociedad fue creada en 1999 y trabaja con
Negrinha de Freixo y otras variedades de origen espafiol, como la Hojiblanca®.

En su conjunto, las dos empresas citadas producen en afios normales cerca de mil cuatrocientas
toneladas de aceituna de conserva/afio, siendo la mayor parte de COOPAFREIXO con cerca de mil
toneladas. No ha sido usada por ninguno de los operadores la designacion DOP, dado que no le es
reconocida ninguna ventaja y toda vez que el producto es vendido sin gran dificultad.

En ambos casos, la venta es hecha esencialmente al por mayor. PORTTABLE posee dos marcas
comerciales, “Arribas do Douro” y “Porttable”, pero ha vendido sobre todo en “linea blanca” a un
distribuidor exclusivo espafol con sede en Ciudad Rodrigo en latas de apertura facil con 2,5 Kg. COO-
PAFREIXO vende la mayor parte a granel (90%) a una empresa del sur de Espafia, colocando un
pequefo porcentaje (“sin relevancia”) en revendedores de Oporto y Lisboa, en cajas de 1y 3 Kg, y
vendiendo la restante en sus instalaciones.

Se trata, por tanto, de un producto destinado a la exportacion al por mayor a Espafia, pais a partir del
cual es envasado y de nuevo exportado, bien a Portugal, o bien a otros paises. La promocion no es
una preocupacion especial para los productores, realizandose en el caso de la sociedad por el dis-
tribuidor. La cooperativa hace su promocidn participando en algunas ferias realizadas en la region y
en el pais. En ninguno de los casos existe una tienda u otro espacio propio de exposicion y venta,
exceptuando la propia cooperativa.

Los operadores no consideran que haya competencia, pues uno exporta a granel para una region de
Espafa y el otro en latas para una region distinta. El principal factor condicionante del negocio iden-
tificado fue la distancia de los principales centros de consumo. PORTTABLE ha hecho referencia
también al regadio del olivar como medida imprescindible dadas las duras condiciones climaticas.

Este producto tiene innegables potencialidades, concretamente en su adaptacion a la transforma-
cion y el hecho de beneficiarse de la DOP, sin embargo también presenta fragilidades y amenazas,
como la ausencia de funcionamiento de la DOP, alguna tendencia al abandono, la débil productividad
del olivar, los elevados costes de produccion, el escaso nimero de envasadores y la deficiente red
de comercializacion.

e) Embutidos

Solo han sido identificados tres productores de embutido artesanal, ninguno de ellos con productos suje-
tos a certificacion, dos en el concelho de Torre de Moncorvo y el tercero en Mogadouro. Se trata de tres
“Cocinas Regionales” (productores individuales), todas creadas en la década de 2000, donde se aplican
los conocimientos tradicionales de fabricacion y conservacion de embutidos, concretamente de “alhei-

ras”, “butelos”, “bochas”, “chavianas” (morcilla dulce), “chorizos”, “chorizas de hueso”, “longanizas”,

“morcillas de sangre”, “jamones”, “salchichon” y en uno de los casos también licores y compotas.

Estas unidades emplean de dos a tres personas a jornada completa, mayoritariamente miembros de la
familia, siendo dificil calcular el volumen de ventas o de produccion. Asi, en uno de los casos, han
hecho referencia a la produccion de dos cerdos por semana, en otro seis cerdos en dos meses y en el
tercero ciento setenta y cinco salchichones, siete mil longanizas y mas de treinta mil “alheiras”.
Ninguna de las cocinas posee una marca.

Los factores distintivos se relacionan basicamente con la produccion animal propia (cerdos y aves),
el uso de pan casero (en la fabricacion de «alheira»), el envasado al vacio y la venta directa a consu-
midores y vendedores al por menor en localidades proximas. En dos casos fue también citada la venta
en ferias y mercados locales y a restaurantes de la zona. Sélo uno de los productores dirige su embu-
tido hacia nichos de mercado, mientras que el resto lo dirige hacia el mercado en general.

La promocion del producto no es una preocupacion y sélo una de las cocinas se esfuerza por estar
presente en ferias con ese objetivo, siendo esencial para las demas el “boca a boca” de los clientes.

10 Existen en Douro Superior otros operadores que trabajan con aceituna de conserva, haciendo la recogida de la aceituna en fresco, la
limpieza, el calibre y una preconservacion, vendiéndola después a granel a industrias localizadas en el Grande Oporto, region
Centro/Litoral y en Espana.
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Sin embargo, dos de ellas poseen espacio de exposicion y venta al pablico y una dispone de una sala
de catas.

Las relaciones de cooperacion con otros agentes locales no existe y la competencia directa es des-
tacada por uno de los productores que hace referencia a la accion desleal de productores sin licen-
ciay a la presencia del embutido industrial. S6lo uno ha estado presente en ferias transfronterizas,
realizadas en Freixo de Espada a Cinta, pero todos estan interesados en participar en eventos e inter-
cambios transfronterizos, preferentemente con apoyo para el alojamiento. No tienen relaciones con
productores espafoles pero hay un gran interés por vender el producto en Espafa.

En ninguno de los casos se usa internet en el negocio. En cuanto a los condicionantes en el trabajo
de la empresa se ha hecho referencia a: (1) los costes de las instalaciones; (2) las dificultades de
obtencion de licencia (legislacion, burocracia); (3) la reduccion del volumen de ventas; y (4) la com-
petencia de productores sin licencia.

f) “Manjares dulces”

En Douro Superior se puede encontrar una diversa reposteria regional elaborada fundamentalmente a
base de almendra, cultivo caracteristico de la region, combinada con otros ingredientes, como el cabe-
llo de angel, los huevos, la canela y la nuez. Las panaderias de la region ofrecen ademas del pan regio-
nal, un vasto abanico de dulces regionales, como las «slspiros», los «econémicos», «galletas» y bizco-
chos diversos. Este punto no considera la produccion de dulces regionales por las panaderias, pues
ésta ha sido tratada en otro apartado de este estudio. Estos dulces regionales junto con las recetas mas
exquisitas a base de almendra, asi como la tradicional almendra cubierta”, son elaborados localmente
por pastelerias, unidades de Turismo en Espacio Rural (TER) y productores con licencia. La fabricacion
tradicional de compotas caseras, utilizando los frutos frescos y secos producidos localmente, es otro
de los sabores ofrecidos en esta region. En el siguiente cuadro se presentan los nueve productores
encuestados asi como los productos que elaboran y su distribucion por concelho.

Cuadro 5.3. Distribucion de los operadores por concelho y por producto

Concelho Operadores Almendra cubierta®  Reposteria regional  Otros dulces con almendra Compotas

Arte, Sabor e Douro® Almendra cubierta — — Compotas y jaleas
Bazar Regional® Almendra cubierta — — —

S A Rolinha Almendra cubierta — — —

5] - o

e Pasteleria Bom Gosto Almendra cubierta Gallgtas, P DEIICI?S e ElMRe ) _

§ suspiros, bizcochos castafias de almendra

= Florméndoa® Almendra cubierta — 31 dulces_,de almgndra —

° de creacion propia

= Doce Sabor — — — Compotas y mermelada
de outros Tempos®
Cocina Regional . o o Compotas, jaleas
de Carvigais® y mermelada

Suspiros, filhoses, folar  Lampreia de huevos con
— de Pascoa, bizcochos almendra, bolos, tartas y —
almendrados pan de almendra

Vila Nova de Pasteleria Lampreia
Foz Coa d'Ovos

Freixo de

Espada a Cinta Casa do Conselheiro — — Reposteria de Aimendra —

NOTAS: (1) La Almendra cubierta se presenta de tres formas diferentes: “Bicuda” (s6lo azlcar), “Morena” (azlcar con chocolate o canela) y la
“Peladinha” (con una capa fina de azicar); (2) unidad con licencia para la transformacion de frutos secos de cascara dura y en fase de obtencion de
licencia para la fabricacion de compotas, jaleas y mermeladas; (3) unidad en fase de obtencion de licencia para la transformacion de frutos de
cascara dura; (4) en fase de certificacion como unidad productiva artesanal; (5) unidad con licencia para la fabricacion de compotas, jaleas y
mermeladas; (6) unidad con licencia para la fabricacion de embutido y de compotas, jaleas y mermeladas.

Fuente: Cuadro elaborado a partir de los elementos recogidos de los encuestados.

11 La produccién de almendra cubierta, caracteristica del concelho de Torre de Moncorvo, puede observarse en la feria anual de artesa-
nia o en los productores con licencia, donde las “cobrideiras’ calzando dedales de metal, exhiben el arte de hacer deslizar las almendras
peladas y tostadas en una plancha de cobre sobre el calor de las brasas.
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Los operadores identificados son, desde el punto de vista juridico, productores individuales con una
tecnologia de produccion artesanal. Como se puede verificar con la observacion del cuadro anterior,
s6lo un productor tiene licencia. En relacion a la fabricacion de compotas, jaleas y mermeladas, exis-
ten dos productores con licencia y otro en fases de obtencion de la misma.

El nimero de trabajadores a jornada completa de estas unidades varia entre uno y cuatro recurrien-
do, en ocasiones, a la mano de obra eventual.

Uno de los factores condicionantes, que explicaban los encuestados, esta relacionado con las difi-
cultades burocraticas para conseguir obtener las respectivas licencias de elaboracion. El hecho de
que la produccion de algunos de estos productos sea muy lenta también fue sefialado por algunos
como factor limitativo de produccion.

En cuanto a la utilizacion de internet, solamente dos productores aseguran recurrir a este medio para
realizar algunas ventas y promocionar sus productos.

Los principales factores que diferencian esta produccion son la autenticidad, la utilizacion de mate-
ria prima (almendra) local, el cuidado en el envase y en la presentacion en general y el respeto por
los métodos de produccion artesanales.

La produccion esta orientada a la venta al por menor, efectuada en los lugares de produccion, en
ferias y mercados, a vendedores locales y a restaurantes. Los mercados local y nacional son el des-
tino principal, existiendo un Gnico productor que vende fuera del pais (Espafa).

No existen grandes esfuerzos de promocion de los productos, siendo ésta realizada por los produc-
tores, por via de la participacion en ferias y otros eventos locales y a través de la consecucion de un
elevado nivel de calidad™ Dos casos se refieren a la divulgacion resultante de la edicion de un libro®
sobre productos de calidad, de la participacidn en varios programas de television y visitas de figuras
plblicas (Presidente de la Republica, Ministros, etc.).

Las relaciones de competencia mas significativas tienen lugar entre los diferentes productores de
almendra cubierta, explicado que, sin embargo, hay mercado para todos. En lo que concierne a las
relaciones de cooperacion, han sido presentados ejemplos de colaboracion con ayuntamientos,
casas de turismo rural, asociaciones y el Museo del Hierro.

Los encuestados no mantienen contactos con productores de Espafia, pese a que cinco de ellos ya
han participado en ferias transfronterizas. A cerca de la mitad de los productores les gustaria parti-
cipar en eventos transfronterizos futuros y, de esta forma, intercambiar informaciones, aprender y
divulgar el producto. El motivo de la resistencia a participar en estas ferias, se vincula a la falta de
apoyo financiero y logistico para hacer frente a las exigencias de estos eventos.

g) Miel

Douro Superior presenta condiciones naturales excepcionales para la produccién de miel de calidad,
dada la diversidad de la flora del territorio, aunque predomine el romero.

Ha sido identificado un nimero muy elevado de productores de miel, siendo la mayoria de pequefa
o muy pequefa dimension. No obstante, existe un conjunto de apicultores de mayor dimension, con
mas de doscientas colmenas, que venden parte de la produccion envasada, con marca propia. El
conjunto de productores entrevistados o de mayor dimension (mas de ochocientas colmenas) dedi-
ca gran parte de su tiempo a esta actividad, mientras que los demés (entre cien y doscientas colme-
nas) son apicultores a tiempo parcial, que tienen otras ocupaciones profesionales.

La comercializacion a granel es dominante llegando a lograr el 90% de las ventas. En uno de los
casos la venta a granel se destina al mercado aleméan con la Asociacion de Apicultores como inter-

12 Expresion utilizada por un productor: “Actualmente la publicidad es la calidad de los productos”
13 De laTierra — Doce viajes por los caminos de la tradicion; Paulo Caetano (texto) y Rui Vasco (fotografia). Ma Criagao (edicién); 2005
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mediario. La venta en tarros de 0,5 o 1Kg, con rotulo, es una préactica frecuente entre todos los pro-
ductores de mayor dimension.

La comercializacion de la miel con marca se hace directamente en la explotacion, en tiendas del con-
celho, fuera de la region o a través de otros circuitos de comercializacion que el productor fue esta-
bleciendo a lo largo del tiempo. Algunos de los apicultores de mayor dimensidn estan presentes en
las ferias locales del “almendro en flor”. De forma general no poseen lugares especificos para la
venta en la propia explotacion.

Algunos apicultores han buscado diversificar la gama de productos ofreciendo miel con frutos secos,
miel especifica de naranjo o romero o velas fabricadas con la cera producida por las abejas. La pro-
mocion del producto es muchas veces hecha por los propios apicultores, de «boca a boca» en los
lugares por donde pasan. Las ferias regionales son otro de los lugares preferentes de promocion.

Entre ciertos apicultores existe alguna tradicion de ayuda, intercambio de conocimientos e incluso
de materiales. El interés en participar en ferias transfronterizas es elevado, aunque el contacto con
empresarios espafioles en este sector sea actualmente reducido o nulo. Los mayores desafios de
esta produccion resultan de la competencia por parte de apicultores espafioles que instalan sus col-
menas en terrenos alquilados en el lado portugués. Por otra parte, la expansion de la vifia ha contri-
buido a la reduccion del area de «pastos», lo que ha llevado a algunos apicultores a buscar en con-
celhos vecinos mejores lugares para instalar sus colmenas. Las dificultades de comercializacion y
los bajos precios de mercado en la venta a granel son otras de las dificultades del sector.

h) Pan

El pan de Tras-os-Montes y de Douro tiene fama por su buena calidad. La materia prima base — trigo,
centeno, maiz o mezcla de cereales - varia dependiendo de la localidad. En el caso de Douro
Superior, el pan se fabrica con trigo, tiene generalmente fama de ser un buen pany se le asocia fre-
cuentemente la designacion de “tipo casero” o “pan regional”.

Las panaderias son, en su mayoria, de tipo industrial. No obstante, mantienen procesos de fabrica-
cion diferenciados de aquellas unidades llamadas “industriales” en cuanto al nivel de las levaduras
usadas y a la cocion en horno de lefia. Algunos encuestados afirman que las levaduras son usadas
de una cocion para otra y su tiempo de actuacion es mas elevado. En cuanto a los pasteles, la dife-
rencia reside sobre todo en su confeccidn, la cual respeta algunas recetas antiguas, transmitidas de
generacion en generacion.

Estas panaderias son de pequefa dimension; en ellas trabajan en muchos casos el matrimonio pro-
pietario y uno o dos trabajadores que, en ocasiones, también son familiares. Esta actividad es
muchas veces un negocio familiar que tiende a pasar de padres a hijos. La localizacion de las pana-
derias se situa principalmente en las carreteras nacionales, fuera de las zonas residenciales, en
espacios bien situados, que permitan la venta a viajeros y les facilite el acceso a otros lugares, den-
tro o fuera del concelho en que se sitian.

Algunas panaderias, ademas del pan de diferentes dimensiones (2 kg, 1,5, 1,2, 0,5 y “bijous”), fabri-
can también otros productos como pueden ser las “bolas de carne”, “bolas de aceite”, “folares” y
reposteria variada, tales como “suspiros”, “econémicos”, “galletas”, “bolo molato” y “pao-de-16”. La
mayor o menor oferta de productos depende no soélo de la demanda, sino de la disponibilidad de la

mano de obra en la empresa.

La venta de los productos se sitla en la panaderia junto al lugar de fabricacion, sobre todo para veci-
nos y viajeros, en los puntos de venta (depdsitos) distribuidos por las sedes de concelho (supermer-
cados, tiendas) y a través de la venta ambulante en vehiculo y de la venta “puerta a puerta”en cir-
cuitos preestablecidos por los pueblos. El &mbito espacial de comercializacion dominante es de pro-
ximidad, no sobrepasando una distancia superior a 30 6 40 kms en relacion al lugar de fabricacion.
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En este conjunto de panaderias hemos encontrado dos con el modo de fabricacion clasificado de
“artesanal”. Se trata de pequefias unidades con un Gnico trabajador que producen pequefias canti-
dades para la venta en los alrededores. Tenemos también una unidad cuya actividad principal es la
reposteria, aunque también vende pan regional de fabricacion propia.

La promocion de estos productos esta muy unida a las relaciones de cercania con sus clientesy a la
calidad del producto. No han sido identificadas acciones especificas de promocién recurriendo a
medios de comunicacion. A veces existe publicidad en los anuncios de fiestas locales o en la parti-
cipacion en ferias (por ejemplo, en la de Gorazes). Sin embargo, esta actividad es muy limitada debi-
do a la falta de tiempo de los propietarios y también a la idea de que los productos se venden sin difi-
cultad.

En las relaciones entre los diversos agentes de esta actividad domina sobre todo la competencia,
siendo la cooperacion muy reducida e incluso inexistente. La dificultad en reclutar mano de obrayla
competencia de otras panaderias sin licencia, que en muchos casos es desleal, han sido los aspec-
tos citados como obstaculos para el desarrollo del negocio. Las exigencias de higiene y sanidad, asi
como las exigencias legislativas en este sector son muy elevadas, lo que también dificulta el trabajo
en dicho sector. No obstante, la mayoria de estas panaderias hace un control higiénico y sanitario a
través del HACCP.

Cuando preguntamos sobre su interés en participar en ferias transfronterizas, la respuesta unanime
de los panaderos es que no disponen de tiempo para tales eventos.

i) Queso

La produccion de quesos artesanales de calidad se concentra en los concelhos de Torre de
Moncorvo y Mogadouro, cada uno con tres operadores, siendo cuatro de ellos productores indivi-
duales y los deméas una cooperativa y una sociedad comercial. Se trata de unidades de pequefia
dimension, creadas en los afios 1990-2000, que emplean una media de cuatro trabajadores a jornada
completa (minimo 1y maximo 12). La unidad con mas trabajadores fue recientemente adquirida por
empresarios espafoles.

La tecnologia de produccion sigue los parametros tradicionales y todos los operadores cuentan con
licencia para la fabricacion de quesos de diferentes tipos, concretamente de cabra, oveja, fresco,
curado y requeson. El volumen de produccién es muy variable. La queseria mas grande (QUEITEQ)
produce cerca de cuarenta toneladas de queso por afio y la mas pequefia (SABOR DA ALDEIA) poco
mas de una tonelada. Solamente QUEITEQ produce queso con Denominacion de Origen Protegida,
“Queso Terrincho DOP”.

Los principales factores de distincion sefialados son: (1) leche de sus propios rebafios; (2) la fabrica-
cion artesanal con elementos de innovacion (como el secado en ambiente controlado); (3) el uso de
leche pasteurizada en la fabricacion de queso fresco; y (4) la venta directa a vendedores locales 0 a
consumidores.

La venta tiene lugar en su mayoria al por menor, existiendo dos casos en que ésta se combina con la
venta al por mayor a distribuidores que colocan el queso en el mercado nacional y en el extranjero
(Francia). La venta al por menor se lleva a cabo segin orden de importancia decreciente: (1) en la
propia queseria (todos los casos); (2) a vendedores locales o regionales; (3) a restaurantes; (4) a la
gran distribucion; y (5) en ferias y mercados (sélo dos casos). Uno de los productores vende cerca
de 75% de la produccion a la gran distribucion y otros dos prefieren la compra por parte de cadenas
con tiendas locales, como son “Mini-Pego” e “Intermarché”.

Los quesos se destinan principalmente a los mercados local, regional y nacional y sdlo una queseria
se dirige a nichos de mercado especificos. La promocion se realiza esencialmente por el propio pro-
ductor, a través de folletos, calendarios, de la participacion en ferias y de carteles propios. Sin
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embargo, ésta no es una preocupacion importante. En tres de los seis casos existen espacios de
exposicion y venta y en uno de éstos también hay una sala de catas (QUEITEQ).

La mayoria (5) de los operadores considera que hay competencia con otros, en especial a nivel de
precios, dividiéndose equitativamente en cuanto a la existencia o no de cooperacion. Cinco de los
seis nunca han participado en eventos transfronterizos o en Espafia y ninguno mantiene relaciones
con productores espafoles. La idea de participar en intercambios u otras iniciativas transfronterizas
sdlo ha merecido la concordancia de uno de ellos.

j) Vino ecoldgico

A pesar de tratarse de un territorio donde la vifia y el vino ocupan un lugar destacado, apenas han
sido identificados dos productores de vino llamado “ecolégico”. Uno en Freixo de Espada a Cinta y
otro en Vila Nova de Foz Coa. Los casos presentan algunas diferencias entre si, en varios aspectos.

En uno de los casos se trata de un pequefio productor-embotellador-exportador de vino, sin bodega
y embotellamiento propios, que produce cerca de cinco mil botellas/afio de un producto que afirma
ser 100% ecoldgico, toda vez que las uvas son producidas en modo de produccion ecoldgica y el pro-
ceso es realizado de forma “natural”, sin adicion de elementos quimicos. Produce también vino
generoso y esta iniciando la produccion de aceite ecolégico. La venta del vino ecolégico es hecha
principalmente en tiendas gourmet, hoteles y restaurantes, en el mercado nacional, en botellas con
disefo especial y capacidad de 0,50 y 0,75 |. La promocidn es hecha a través de Internet, por reven-
dedores y con apoyo de AGRIABOL, Asociacion de Productores con sede en Macedo de Cavaleiros.
La exportacion es uno de los objetivos futuros y ya existen contactos con Brasil.

El otro caso se trata de una Casa Agricola de mayor dimension, cuyo producto con mas notoriedad
es el aceite, con instalaciones de procesamiento y embotellado recientes y propias, y con una pro-
duccion de cerca de trescientas mil botellas de vino tinto con uva resultante del modo de produccion
ecolégica. La venta es hecha principalmente a través de agentes que colocan el vino en la gran dis-
tribucion, en tiendas gourmety en restaurantes (en menor cantidad). La promocioén del vino ha sido
realizada a través de la participacion en ferias internacionales y del contacto con revistas interna-
cionales especializadas.

En cuanto a los principales factores condicionantes del negocio, el primer productor-embotellador
ha sefialado la competencia desleal de vinos que no son 100% ecoldgicos porque usan aditivos qui-
micos en el proceso de fabricacion, asi como un precio elevado de su producto que, pese a todo, se
vende sin ningln problema.

5.3. PRODUCTORES ECOLOGICOS EN LA PROVINCIA DE SALAMANCA

En este apartado se describe la situacion de siete de los diez productores ecoldgicos de la provincia
de Salamanca que se encuentran inscritos como operadores en el listado oficial del Consejo de
Agricultura Ecolégica de Castilla y Ledn. Se han excluido aquellos que, a pesar de seguir en el regis-
tro, el equipo de investigacion ha podido confirmar que en los inicios de 2008 han cesado en su pro-
duccion ecologica. Tampoco se han tenido en cuenta a los operadores cuya actividad queda restrin-
gida a la capital. Al ser pocos los casos analizados, no es posible establecer una tipologia, ya que
cada operador responde a intereses y condicionantes productivos muy distintos.

a) Caracterizacion general

La mayoria de operadores ecologicos estan registrados bajo la forma juridica de productores indivi-
duales frente a las dos Unicas empresas que estan constituidas como sociedades andnimas. Aunque
todos cuentan con hectareas propias de cultivo ecologico, las dimensiones y el tamafio de las mis-
mas son muy dispares. Mas de la mitad de las explotaciones llegan como mucho a 15 has, sélo hay
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una de tamafio medio (60 has) y dos grandes explotaciones (una de 434 has y otra de 1.280 has) que
se corresponden con los operadores de carne de vacuno.

Todos los operadores tienen su produccion ecoldgica y no hay ningln caso de produccion integra-
da. Mas del 70% de las explotaciones cuenta con un sdlo trabajador, que suele ser el propietario de
la explotacion.

Los datos correspondientes al volumen de negocio son muy dispares, siendo mas elevados en las
empresas de productos carnicos y mas bajos -inferiores a 12.000 euros- en los operadores individuales.

El destino final de la produccion suele realizarse de manera directa. En el caso de la produccion des-
tinada a la alimentacion animal, ésta se comercializa bajo la marca ecoldgica.

Todos los operadores producen en modo de produccion ecoldgica, no existiendo ninglin caso de
produccion integrada. Mas del 70% de las explotaciones tienen Unicamente un trabajador, que se
corresponde con el propietario.

En cuanto a los datos correspondientes al volumen de negocios son muy dispares, siendo mas
elevado en las empresas de productos carnicos y mas bajos —inferior a doce mil euros— para los
operadores individuales.

La venta final se realiza de forma directa. En el caso de la produccion destinada a alimentacion
animal, ésta se comercializa con el certificado de produccion ecoldgica.

b) Principales condicionantes del negocio o la empresa

Cada uno de los productores ecolégicos plantea condicionantes muy diversos. Los que tienen menos
hectareas de cultivo, que son los que se dedican a produccion ecolégica vegetal de consumo direc-
to (hortalizas, frutas, frutos secos, etc.), destacan sobre todo la escasa demanda, tienen dificultades
para abrir mercados, muestran falta de interés o disponibilidad de tiempo para aumentar el negocio
y reclaman mayores inversiones en mejorar la maquinaria. Las empresas de mayor volumen, que son
las que se dedican a la produccion de vinos, quesos y productos carnicos, tienen otro tipo de condi-
cionantes, como, por ejemplo, el escaso consumo de productos de calidad ecolégica o las dificulta-
des para encontrar mano de obra cualificada y especializada.

Respecto a la utilizacion de las nuevas tecnologias de la informacion, predominan las empresas que
no emplean Internet para el desarrollo de las actividades de su empresa vy, de ellas, s6lo una se esta
planteando hacerlo en el futuro.

Con respecto a las que si hacen uso de internet, que son tres de los casos analizados, utilizan la red
para las relaciones comerciales con los proveedores, distribuidores o clientes. Ademas, dos de los
operadores, en concreto las empresas de produccion de vino, emplean internet como forma de pro-
mocionar sus productos y uno de ellos para la venta on-line.

c) Principales factores distintivos

La mayoria de los operadores ecoldgicos mantienen también un proceso de produccion artesanal. En
el caso de los que tienen un menor volumen de negocio o de hectareas, se debe mas a una cuestion
economica o a la imposibilidad de incorporar maquinaria mas innovadora. Para las empresas que tie-
nen una vision mas innovadora del negocio y estan en expansion, se trata de una opcioén por mante-
ner la calidad de los productos como un elemento distintivo.

Precisamente es la calidad otro de los elementos comunes que destacan los productores ecolégicos
de la provincia. Una caracteristica que es atribuida sin excepcion al hecho de ser ecolégicos y no
usar elementos quimicos en ninguna de las fases productivas. Una debilidad es, sin embargo, que
sdlo los operadores de alimentos mas elaborados, como el vino o el queso, cuentan con embalaje
propio, etiquetaje y cajas con sus marcas, nombre de la empresa y marcas de garantia.
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d) Circuitos y canales de comercializacion

El mercado de destino de los productos ecologicos es sobre todo nacional y en s6lo dos casos el
mercado es internacional. Es muy dificultosa la venta de alimentos de estas caracteristicas en el
mercado local, por lo que se tiene que recurrir a los intermediarios, ya sean mayoristas o minoristas.

Las dos empresas que destinan sus productos al mercado internacional tienen algunas caracteristi-
cas comunes: se dedican a la produccion de vinos, son las que se han registrado como sociedades
comerciales y estan realizando en este momento ampliaciones del negocio. Con respecto a los pai-
ses de venta, uno de los productores sdlo esta orientado al Reino Unido, mientras que el otro comer-
cializa en Bélgica, Suecia, Alemania, Dinamarca, EE.UU., México y Brasil.

Otra caracteristica comun es que los productores ecoldgicos de la provincia, con la (inica excepcion
las dos sociedades anonimas, no realizan ninguna actividad especifica de promocion de sus produc-
tos. Pocos operadores disponen de sus propias infraestructuras de exposicion y venta. Uno de ellos
vende en la propia explotacion, donde ademas elabora el queso, y el otro cuenta con una tienda. Es
significativo que ninguno hace promocion o venta en centros de turismo rural. Los productores de
vino disponen de sala de catas y uno de ellos cuenta con restaurante y hotel propios vinculados a
sus bodegas y a la elaboracion de vinos.

e) Cooperacion transfronteriza

Ninguno de los operadores ha participado en ferias transfronterizas. Ademas, so6lo dos -los que se
dedican a la elaboracion de vino- tienen relaciones con productores portugueses motivadas por la
adquisicion del corcho de las botellas. Se ha detectado, no obstante, un interés por las posibles acti-
vidades o eventos transfronterizos que se puedan organizar en un futuro y por conocer qué se hace
en este ambito en el pais vecino.

Ahora bien, los operadores que se muestran mas reticentes a este tipo de iniciativas lo explican sobre
todo por la falta de disponibilidad de tiempo para poder participar y a que no les interesa incrementar
la demanda porque no podrian cubrirla, ya que la cosecha es muy escasa e incluso impredecible.
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6. PRINCIPALES CARACTERISTICAS Y SECTORES
DE LOS PRODUCTORES ARTESANALES

6.1. PRODUCCION ARTESANAL EN BEIRA INTERIOR NORTE

a) Cesteria

La cesteria es un ritual implantado desde siglos cuyo origen, en Portugal, se remonta a la cultura de
los castros, y continda siendo una actividad indispensable en la economia de la vida rural y domés-
tica. Es unverdadero ejemplo de la proximidad del hombre al medioambiente, habiendo surgido como
respuesta a un conjunto de necesidades relacionadas con el cotidiano rural y doméstico, en espe-
cial en las tareas de recoleccion, transporte y almacenamiento.

En Beira Interior, la cesteria tiene su exponente maximo en Vila de Gongalo. Geograficamente inser-
tada entre Beira-Alta y Beira-Baixa, Goncalo ha desarrollado desde hace tiempo una estrecha rela-
cion con la artesania en vara y mimbre. A finales del siglo XIX, la cesteria se configuraba ya como
pequefa industria, produciendo cestos bajo la forma de utensilios para uso doméstico y también
comercial. A principios del siglo XX, los cesteros de Gongalo se encontraban esparcidos por el pais
y también por Espafia. Muchos se han concentrado en Vigo donde han ejercido la profesion de ces-
teros, llegando a dar nombre a una calle “Calle dos Cesteiros”.

Hasta finales de los afios ochenta del siglo pasado, Gongalo fue tierra de cesteros, con una industria
familiar y de patrones, dando empleo directa e indirectamente a casi un millar de habitantes. Muchas
generaciones de cesteros han elevado su artesania hacia un nivel de excelencia mas alla de los
modelos que definen la artesania en general. Muchos de ellos con mas de medio siglo de profesion.

El mimbre, principal materia prima, es un material facil de trabajar por ser bastante maleable y ofre-
ce la posibilidad de que el cestero exprese toda su creatividad y habilidad manual en la creacion de
productos resistentes, pues algunos de ellos se destinan a transportar cargas pesadas, pero también
pueden producir un bonito efecto visual.

Hoy en dia, el cestero trabaja principalmente por encargo de ciertos prototipos suministrados por los
clientes y en la replicacion de piezas antiguas, practica que se inscribe en el revivalismoy recrea-
cion del pasado, uno de los fendmenos también caracteristicos de la modernidad tardia (Giddens, A.,
1991; citado por Bringel, 2006). Actualmente, la cesteria vive tiempos dificiles. Los gustos de los clien-
tes y las tendencias de decoracion han cambiado, asi como las tendencias de consumo. El mercado
ha sido inundado de productos de cesteria procedentes de paises del tercer mundo, asi como de arti-
culos para el hogar provenientes de multinacionales. Como consecuencia de esta conjetura, las ven-
tas bajaron hasta tal punto que muchos cesteros han abandonado su actividad a lo largo de los ulti-
mos afios.

De los cesteros identificados, el 90% pertenece al concelho de Guarda (la mayoria es de Gongalo y
los demas se reparten por Famalicdo da Serra, Guarda y Videmonte), 10% pertenece al concelho de
Figueira de Castelo Rodrigo (Mata de lobos). La mayoria de estos artesanos son productores a titulo
individual con apenas un trabajador en jornada completa y existe una sociedad que posee tres tra-
bajadores en régimen de jornada completa. La tecnologia de produccion utilizada es integramente
artesanal. La principal materia prima utilizada por los artesanos de Gongalo es el mimbre, pero los
restantes cesteros también utilizan la madera de castafio y el bambu.

Los principales factores distintivos sefialados por los cesteros estan relacionados con el proceso de
produccion artesanal, la calidad superior de sus productos en relacion a los plasticos y la produc-
cion por encargo. El sistema fiscal, la dificultad de obtencion de materia prima, elevados costes aso-
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ciados, el desinterés por este tipo de productos debido a los precios elevados y a la competencia de
los plésticos y de los productos venidos de otros paises, concretamente de China, y la falta de poder
adquisitivo, son los principales factores a tener en cuenta como condicionantes por la mayoria de los
encuestados.

Estos productos son vendidos mayoritariamente al por menor, directamente al consumidor, en ferias
y mercados de artesania y a vendedores locales y regionales. Un pequefio nimero de artesanos
efectla ventas al por mayor a almacenistas y a intermediarios locales y regionales. Estos productos
se destinan esencialmente al mercado regional y se encuentra un niamero elevado de artesanos que
venden hacia el mercado nacional y otro tercio efectia ventas al mercado internacional (Espafia,
Francia, Alemania, Angola). Solamente uno de los artesanos utiliza Internet y tiene e-mail.

La mitad de los artesanos poseen un espacio de exposicion y venta en el domicilio. Hay también
quien ubica sus productos en espacios de exposicion de los municipios (por ejemplo, “Coisa d'qui”,
Casa de la Cultura. La promocion de estos productos es hecha esencialmente de forma individual,
pero también por la asociacion de artesanos a la cual pertenecen (Asociacion de Artesanos de la
Serra da Estrela). Todos han afirmado que las ferias y exposiciones (en particular las de artesania y
tradicionales) son el principal medio de promocion de sus productos.

La mayoria de los cesteros asumié que habia competencia directa con otros agentes locales. Aln
asi, las relaciones de cooperacidn se sobreponen a las relaciones de competencia, concretamente
con la asociacion de artesanos, con los Ayuntamientos y con NERGA (Nicleo Empresarial de la
Region de Guarda).

Cerca de un tercio de los cesteros ya han tenido contactos con artesanos del otro lado de la fronte-
ra, concretamente para suministro de materias primas y han participado en ferias transfronterizas.
Los contactos establecidos con los diversos artesanos, independientemente de la nacionalidad son
considerados beneficiosos y todos han manifestado interés en participar en futuras ferias y eventos
transfronterizos.

b) Una diversidad de artesania tradicional

La artesania es la manifestacion de la cultura y arte popular de una region. En Beira Interior Norte y
a pesar de que a lo largo de los tiempos las diversas formas de artesania hayan sufrido alteraciones
y abandono por parte de sus gentes, se mantienen algunas raices y se conservan muchas de las tra-
diciones asociadas a esta actividad.

BIN es una region rica en artesania donde todavia subsiste una diversidad de actividades artesana-
les de entre las cuales podemos destacar: ceramica y alfareria, textil, pintura, trabajos en madera,
toneleria, juguetes, tapicerias, indumentarias tradicionales, bordados, linos, cuchilleria, latoneria e
hierro, cesteria o artesania alimentaria de los embutidos, del queso y de reposteria, entre otros.

La mayoria de los productos artesanales ha surgido asociados a una funcion utilitaria pero, con la
evolucion y modernizacion de los tiempos, han pasado a ser recreados en miniaturas con funcion
decorativa. Los artesanos trabajan fundamentalmente en sus propias casas o en pequefias unidades
de produccion artesanal de caracter familiar.

Una de las actividades artesanales mas representativas en la region es la cesteria, motivo por el cual
se ha realizado un analisis aparte. De las restantes actividades artesanales identificadas se hace un
estudio de aquellas que son un ex-libris de la region y con mas relevancia, bien en términos de tra-
dicion o bien en términos de visibilidad.

En BIN han sido identificados 27 artesanos: b artesanos en trabajos de ceramica (uno de los cuales
es una sociedad comercial); 5 artesanos en trabajos de madera; 5 artesanos en trabajos de metal
(cuchilleria, bronce, estafio y hierro) y 12 en trabajos de tejeduria (lana, lino y trapos), ganchillo y bor-
dados.
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Del conjunto de artesanos identificados, dieciséis pertenecen al concelho de Guarda, cuatro al con-
celho de Sabugal, tres al concelho de Manteigas, uno al concelho de Figueira de Castelo Rodrigo,
uno al concelho de Trancoso y dos al concelho de Pinhel.

Mas de la mitad de los artesanos identificados son jubilados y trabajan individualmente. Se han iden-
tificado tres sociedades comerciales, dos con tres trabajadores (Cuchilleria) y una con doce traba-
jadores (Ceramica-Alfareria). Se ha identificado también un artesano en nombre individual con ocho
trabajadores a jornada completa (tejeduria).

Cerca del 90% de los artesanos usa una tecnologia de produccion artesanal.

Los diferentes artesanos han sefialado un conjunto variable de aspectos que ponen de manifiesto la
diferencia de sus productos. Los principales son la tecnologia y proceso de produccién artesanal y
la calidad frente a la oferta disponible, siendo visible a través de las siguientes expresiones: “100%

nou ",ou n,ou

lana”, “aprovechamiento de maderas”; “artesanal hecho a mano”; “cosas diferentes, innovadoras y

m, u m,ou "w,ou

originales”; “hechos con navaja y a mano”; “manual, calidad superior y materiales nuevos”; “muy

] "w,ou m,ou

caliente y 100% lana”; “piezas Gnicas y de la mejor madera existente”; “perfeccion”; “mejores termi-

m,ou m,ou m,ou

naciones”; “proceso artesanal”; “diversidad de modelos”; “productos diferentes con tradicidn, cali-

m,ou

dad y bajo precio”; “los forcdes son hechos manualmente y sélo se hacen y utilizan aqui en la Raya”.

Como principales factores condicionantes de la actividad artesanal han sido identificados los
siguientes: falta de demanda; competencia “desleal de paises fuera de UE con negocios exentos de
IVA"; desinterés por esta profesion y falta de personal cualificado; y falta de apoyos.

La mayor parte de las ventas son efectuadas al por menor directamente al consumidor, en el domici-
lio 0 en ferias y exposiciones. Estos productos son vendidos esencialmente al mercado interno: local,
regional y nacional, pero existen ocho artesanos que venden hacia el mercado externo: ltalia,
Holanda, Francia y Japon (Tejeduria); Espafa (Ganchillo y Bordados); Europa y América (Madera);
Espafia, Francia, Italia y Filipinas (Ceramica); Australia, Angola y Espafia (Cuchilleria).

La promocion de los productos artesanales es mayoritariamente realizada de manera individual por
los artesanos mediante la participacion en ferias de artesania y otros eventos, catalogos, paginas
amarillas, medios de comunicacion, etc. Un pequefio nimero divulga sus productos en sociedad con
agentes locales (ej: Municipios, Asociaciones, NERGA). Del conjunto de estos artesanos, cuatro tie-
nen pagina web y trece tienen marcas comerciales.

Las relaciones de competencia solamente han sido sefialadas por siete artesanos. En cuanto que las
de cooperacion, catorce artesanos han indicado colaborar con otros agentes locales como por
ejemplo: Ayuntamiento de Guarda, Ayuntamiento de Sabugal, Asociacion Cultural de Jarmelo,
Proraia, ADES, AASE, etc. hay que destacar que s6lo dos han tenido contactos con artesanos del otro
lado de la frontera, que siete ya han estado presentes en ferias transfronterizas y que diecinueve
manifiestan su interés para participar en futuros eventos transfronterizos.

6.2. PRODUCCION ARTESANAL EN DOURO SUPERIOR

A lo largo del trabajo de campo efectuado en el area de estudio han sido identificadas diversas uni-
dades productivas. Para efectos de este trabajo, sélo han sido considerados los productores que se
encontraban inscritos en Hacienda y para el caso de los productos alimentarios, s6lo aquellos que
también se encontraban debidamente licenciados. El Estatuto del Artesano y de la Unidad Productiva
Artesanal, asi como el Registro Nacional de Artesania son figuras relativamente recientes. Muy pro-
bablemente por este motivo, y por no ser una certificacion obligatoria, sélo fue identificada una
Unidad Productiva Artesanal inscrita en el Registro Nacional de Artesania, en Torre de Moncorvo,
cuya artesana responsable se dedica a la fabricacién de miniaturas. Otra productora del mismo con-
celho (Florméndoa) se encuentra actualmente en espera de su carta de artesana y de su inscripcion
en el Registro Nacional de Artesania.
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A'lo largo de este punto solo se presentaran los resultados relativos a productores de los Grupos 01
(Artes y Oficios Textiles — Lino, lana, seda), 04 (Artes y Oficios de Trabajar Pieles y Cueros — Arte de
Peletero y Albardero), y 13 (Otras Artes y Oficios — Fabricacién de miniaturas). Las demas activida-
des (Grupo 12 — Produccion y Confeccion Artesanal de Bienes Alimentarios) son tratadas en puntos
individuales, bien por su especificidad, o bien por el nimero de productores contactados.

En lo que se refiere a las artes consideradas en este punto, han sido identificados veintitrés artesa-
nos. No obstante, solo han sido encuestados ocho. Los quince restantes, los cuales abarcan también
la cesteria, latoneria, alfareria y el arte de zapatero, no podian ser incluidos en este trabajo porque
no se encuentran inscritos en hacienda. Estos productores aseguran que, con la edad avanzada que
tienen (todos con mas de 60 afios) y con las obligaciones en términos de impuestos, seguridad social
y contabilidad, no llevan en consideracion su reducida produccion y consecuentemente el reducido
valor de sus ventas. Estas obligaciones legales, aparentemente demasiado pesadas para los micro-
productores, contribuyen a un abandono méas precoz de actividades que ya tienen una reducida rele-
vancia y que, de esta forma, aceleran su desaparicion.

De los ocho productores identificados, cinco se dedican al tejido de diversas piezas (alfombras, col-
chas, tapetes, toallas, cortinas, almohadas, tapices, etc.) en lana, lino y seda y tres de ellos realizan
también trabajos de ganchillo y bordados. De estos cinco, tres son responsables de la produccion
integral del producto, toda vez que proceden a la produccion/obtencion del propio hilo:

— QUEITEQ - obtencion del hilo de lana a partir de los rebafios locales;

— Asociacion para el Estudio, Defensa y Promocion de la Artesania de Freixo de Espada a Cinta —
obtencion de hilo de seda recurriendo al ciclo completo de sericultura; y

— Asociacion Cultural y Recreativa de Soutelo — obtencion del hilo de lino, recurriendo al cultivo
integral de la planta de lino.

De estos cinco productores, tres son asociaciones, uno es una cooperativa y otro es productor indi-
vidual. Los restantes tres productores identificados son productores individuales y se dedican a la
fabricacion de velas decorativas, de miniaturas (casas tradicionales, fuertes, picotas, graneros, capi-
llas, carros de bueyes, escafos, etc.) y de arreos y albardas (albardas, protecciones en cuero para
las cabezas de los bovinos, cabezadas, retranca, sillas, collares, etc.).

El nimero de trabajadores en régimen de jornada completa en estas unidades varia entre uno y diez,
recurriéndose, en ocasiones, a la mano de obra eventual.

La tecnologia de produccion es integralmente artesanal y se recurre a las practicas y equipamientos
tradicionales. La obtencion de la materia prima puede a veces constituir un factor condicionante de
estas unidades productivas, pero el elevado precio de los articulos ha sido el factor condicionante
referido por la mayoria de los encuestados.

Sélo un productor utiliza Internet en su actividad, con la intencién de poder recibir encargos para su
producto (textil y tapiceria).

Los principales factores distintivos de los productos descritos son su caracter genuino, raro, y el pre-
cio elevado de los productos, lo que hace que sean diseccionados hacia nichos de mercado especi-
ficos.

Los productos son mayoritariamente vendidos al por menor, en los locales de produccion y en ferias
y mercados. También colocan productos en tiendas y en oficinas de turismo. Una parte significativa
de los productos es solicitada por encargo generalmente de clientes de fuera de la region. El merca-
do nacional es sefalado como el principal y también se vende a clientes de Espafa, Francia e
Inglaterra. Todos han afirmado que las ferias constituyen un medio de promocién de su producto. La
exposicion en las oficinas de turismo, el “boca a boca” de los clientes, los folletos, postales, el cono-
cimiento que el pablico va teniendo de las propias asociaciones y las tarjetas de presentacion, tam-
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bién son apuntadas como forma de promocidn. Dos de los casos se han referido a la divulgacion resul-
tante de la edicion de un libro de artesania y de la participacion en varios programas de television.

Las relaciones de competencia sdlo han sido nombradas por cinco productores del Grupo de Artes
y Oficios Textiles. Los restantes tres productores, toda vez que son los Gnicos en desarrollar sus res-
pectivas actividades, no han indicado ninguna relacion de competencia. En lo que concierne a las
relaciones de cooperacion, han sido presentados ejemplos de colaboracion con ayuntamientos, aso-
ciaciones, oficinas de turismo y el Parque Natural del Duero Internacional.

Ninguno de los productores mantiene contactos con empresas productoras que sean del otro lado de
la frontera, pero la mitad ya ha participado en ferias transfronterizas. A siete de estos productores les
gustaria participar en ferias y eventos transfronterizos futuros, mencionando, algunos de ellos, que
para esto serian necesarios apoyos que ayuden a soportar los gastos. Esta participacion posibilitaria
dar a conocer el trabajo, vender mas ( “jAhi (en Espafia) es donde hay dinero y no aquil” )y conocer “los
trabajos de ellos”. El productor que ha manifestado no estar dispuesto a participar en este tipo de even-
tos, lo ha hecho exactamente debido a los elevados gastos inherentes a esta participacion.

6.3. PRODUCCION Y CONFECCION ARTESANAL DE BIENES ALIMENTARIOS EN LA PROVINCIA DE SALAMANCA

En la provincia de Salamanca, las entrevistas a los productores artesanos se han efectuado Gnica y
exclusivamente a los artesanos alimentarios que figuran inscritos en el registro oficial de la Junta de
Castilla y Ledn. Se han descartado, por tanto, a los artesanos que se consideran a si mismos como
tales pero que, sin embargo, no estan dados de alta en el registro oficial, aunque puedan ser miem-
bros de alguna asociacion.

Asimismo, se han tenido que descartar también las entrevistas a los artesanos de otros sectores
(madera, metal, joyeria, alfareria, fibras vegetales, etc.) ya que, segin se informd desde la Delegacion
Territorial de Salamanca de la Junta de Castilla y Leon, el registro oficial de este tipo de artesania no
estaba depurado y actualizado cuando el equipo de investigacidon lo solicitd en enero de 2008. Este lis-
tado se facilité durante el mes de marzo, lo que dificultd y retraso las entrevistas y el analisis posterior.
Por tanto, los comentarios que se realizan a continuacion corresponden a las entrevistas efectuadas a
los artesanos alimentarios de la provincia de Salamanca, excluida la capital charra.

a) Caracterizacion general

Segun la informacion facilitada por la Delegacion Territorial de Salamanca de la Junta de Castilla y
Leon, de las treinta y cinco empresas que, en enero de 2008, aparecen inscritas en el registro de arte-
sanos alimentarios, tres se localizan en la capital salmantina y treinta y dos en el resto de la provin-
cia. De éstas, la mayoria corresponden a empresas de panaderia y bolleria (13) y lacteas (12). Las
siete restantes se incluyen en los sectores de carnicas (5), conservas y vegetales (1) y vinos y lico-
res (1). La distribucion geografica de estas actividades se concentra sobre todo en el sury el oeste
de la provincia: La Sierra, las comarcas de Vitigudino y Ledesma y la zona de Ciudad Rodrigo. En el
cuadro siguiente se detallan las empresas vinculadas con la artesania alimentaria.

Cuadro 6.1. Empresas de artesania alimentaria en Salamanca

N.° de empresas

Rama de actividad

Capital Provincia Total
Cérnicas 0 5 5
Conservas y vegetales 0 1 1
Lacteas 1 12 13
Panaderia y bolleria 1 13 14
Vinos y licores 1 1 2
Total 3 32 35

Fuente: Registro de empresas de artesania alimentaria (enero de 2008). Delegacion Territorial de Salamanca de la Junta de Castilla y Ledn.
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Esta informacion, sin embargo, hay que matizarla. Tras el trabajo de campo y las entrevistas in situ
del equipo de investigacion, se ha comprobado que tres artesanos alimentarios del sector lacteo han
dejado su actividad y uno esta registrado también como operador ecologico. Teniendo en cuenta
estas circunstancias, el andlisis se limita a veintiocho artesanos alimentarios de la provincia.
Ademas, el nimero de empresas que aparecen en las fichas son finalmente ventiseis debido a que
dos actividades de panaderia y bolleria no se han incluido en ese listado por expresa decision de las
personas responsables relacionadas con esas actividades.

Teniendo muy en cuenta estas circunstancias, respecto a la forma juridica de las empresas de artesa-
nia alimentaria que han sido entrevistadas, la mayoria corresponden a productores individuales, una de
cada cuatro son sociedades comerciales y s6lo encontramos una cooperativa. El nimero de trabaja-
dores refleja el caracter familiar de la mayoria de estas empresas, ya que practicamente la mitad de
las mismas tiene menos de tres trabajadores y sélo hay seis que tienen cinco o mas trabajadores.
Asimismo, es muy significativo constatar el bajo indice de asociacionismo, ya que menos de la tercera
parte de estos artesanos pertenece a la Asociacion de Artesanos Alimentarios de Castilla y Leon.

La diversidad de este tipo de empresas se refleja también en el volumen de negocio. Entre aquellas
gue han facilitado esta informacion, el 10% declara que sus ingresos son inferiores a 12.000 euros, el
23% tendria unos ingresos entre 12.000 y 50.000 euros, otro 10% entre 50.000 y 100.000 euros y algo
mas de la mitad tendrian un volumen de negocio que superaria los 100.000 euros.

b) Principales condicionantes del negocio o la empresa

Los condicionantes que en mayor medida influyen en el negocio de los artesanos alimentarios son
los requisitos administrativos, las dificultades para registrarse como tales y las exigencias sanitarias.
Estos requisitos, que se consideran necesarios, presentan, sin embargo, una contradiccion: mientras
que el producto artesanal requiere una produccién manual, las instituciones sanitarias obligan a la
introduccion de nuevas maquinarias y tecnologias.

Otros factores que condicionan el trabajo artesanal estan relacionados con las dificultades para el
crecimiento de la empresa y la comercializacion de los productos, que es complicada debido sobre
todo a las caracteristicas perecederas de los productos y a la produccion limitada que, en muchos
casos, no es suficiente para satisfacer demandas puntuales o imprevistas.

Pero también existen dificultades para encontrar o contratar trabajadores cualificados, lo que para
este tipo de empresas implica mayores sacrificios o tareas afladidas (elaboracion de materias primas,
horarios, etc.) en mayor medida que las tareas que se requieren en el resto de empresas del sector.

La utilizacion de internet condiciona también el negocio y define la diversidad de los artesanos ali-
mentarios. Algo mas de la mitad hacen uso de Internet mientras que el resto no lo utiliza. Los prime-
ros se sirven de este servicio para la comercializacion y suelen disponer de pagina web propia o apa-
recer en otras, como, por ejemplo, en la pagina de la asociacion de artesanos a la que pertenecen o
en algun otro portal de la comarca. Estos artesanos disponen también de correo electrénico para el
contacto, los pedidos y las ventas. Por su parte, en la mayoria de los casos, los artesanos que no uti-
lizan internet tampoco tienen intencion de hacerlo, ya que, segln reconocen, implicaria un mayor
conocimiento del pablico y un posible incremento de la demanda que, en muchas ocasiones, no
podrian satisfacer. Pero también hay otro grupo de artesanos que no usan internety que, aunque qui-
sieran, no podrian utilizar este servicio por los problemas de acceso o de cobertura en sus localida-
des, lo que estaria limitando, ain mas si cabe, sus posibilidades de comercializacion.

c) Principales factores distintivos

La mayor calidad de los productos elaborados artesanalmente, el origen de las materias primas y el
control del trabajo y del proceso de produccion, sin la inclusién de elementos que puedan alterar las
propiedades finales de los alimentos, son algunos elementos claramente distintivos de los artesanos
alimentarios. Los avances tecnologicos se han incorporado, en su mayoria, al trabajo artesano, aun-
que adn se conserva un nicho minoritario de profesionales cuyo proceso de produccion es comple-
tamente manual. No obstante, la realidad refleja que la casi totalidad de los mismos se ha visto en la
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necesidad de introducir elementos no manuales en el proceso de trabajo (nuevos materiales, maqui-
nas de trabajo o de conservacion, etc.). Todas son innovaciones que suelen coincidir con los requi-
sitos sanitarios y las nuevas tendencias que se observan en cualquier sector alimentario.

Otro elemento distintivo esta relacionado con la presentacion comercial de los productos, que suele
consistir en el logotipo propio de la marca, la pegatina oficial que lo certifica como artesano y una
imagen que normalmente suele incorporar alguna referencia a la localidad o la comarca donde ha
sido elaborado el producto, con un embalaje que suele permitir ver el alimento.

También los precios de venta al pablico suelen ser algo mas elevados que los precios de productos
similares que no son artesanales debido a que el proceso de elaboracion suele incrementar el precio
final. Ahora bien, estos costes estan bastante estabilizados entre los artesanos y no son muy diferen-
tes de los precios de otros productos que no son artesanales, ya que, de lo contrario, los productos
artesanales no tendrian salida en un mercado alimentario de produccién mayoritariamente industrial.

d) Comercializacion, publicidad y promocion

La casi totalidad de los artesanos alimentarios vende su produccidon al por menor. Las formas mayo-
ritariamente utilizadas son las ventas directas al consumidor, a restaurantes, en ferias y mercados,
por correspondencia o a través de otros detallistas. En algunos casos, el sistema de venta suele ir
asociado a un tipo de comercio y de mercado especifico, de calidad o delicatessen, donde se explo-
ta la distincion del producto artesano en su version mas exclusiva. La inmensa mayoria no utiliza la
venta a través de grandes distribuidores, un rechazo que puede venir provocado por la gran compe-
tencia que se les hace desde las grandes industrias al ser méas flexibles en precios y produccion.

En términos geograficos, el destino de estos productos es sobre todo el mercado de carécter local,
seguido a cierta distancia del mercado regional o nacional (en ambos casos, algo mas del 50% de los
productores utilizan estos mercados). Encontramos ademéas un porcentaje minoritario de producto-
res cuyo mercado es internacional. Curiosamente, la difusion internacional engloba tanto a artesa-
nos con mayor produccion y ventas como a artesanos con un volumen de negocio de dimensiones
algo mas reducidas.

La pertenencia o no a la Asociacion de Artesanos Alimentarios de Cartilla y Leén suele condicionar
muchas de las actividades relacionadas con la difusion y promocion de los productos. En principio,
uno de cada tres artesanos alimentarios no realiza actividades de promocion. Existe ademas un des-
equilibrio entre los artesanos partidarios de la publicidad y los que no contemplan esta estrategia
entre sus actividades. Los artesanos del primer grupo enfocan la publicidad sobre todo hacia el mer-
cado local a través de la distribucion y la difusion de su marca propia y generalmente no suelen usar
los canales publicitarios de los medios de comunicacion, aunque si suelen estar en internet.

Por su parte, los artesanos que no publicitan sus productos advierten que la mejor propaganda es la
que se hace a traves de contactos mas personalizados sin que sea necesario utilizar otro tipo de
estrategias publicitarias. No obstante, los propios artesanos reconocen que el asociacionismo puede
ayudar bastante a la salida y busqueda de nuevos cauces de los productos trabajados, tanto para la
publicidad como para la innovacion en el proceso de trabajo.

e) Cooperacion transfronteriza

La mayoria de los artesanos alimentarios ha asistido a ferias transfronterizas, aunque sélo una mino-
ria (aproximadamente el 10%) mantiene relaciones con empresas o productores portugueses. Es
importante destacar que la mayoria (casi un 80%) de los artesanos de la provincia esta interesado en
participar en futuros eventos e intercambios transfronterizos (ferias, visitas, etc.). No obstante, esta
predisposicion favorable varia en funcion de dos circunstancias: 17) la filosofia de trabajo de cada
productor y 2°) la asistencia previa a algln tipo de feria.

Las posibilidades de incrementar o afianzar la cooperacion tranfronteriza estarian condicionadas
también por las limitaciones del volumen de produccion y por la caducidad de los productos.
Ademas, estos artesanos consideran que seria necesario el apoyo de los poderes publicos, desde la
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financiacion de las ferias hasta la supervision o gestion de las empresas privadas que, en la mayoria
de los casos, son las que monopolizan estos encuentros. Frente a este grupo favorable a incremen-
tar las relaciones transfronterizas, encontramos también otros artesanos que no comparten este tipo
de cooperaciones o0 de modos de venta y prefieren otros cauces de cooperacion mas tradicionales.

f) Perfiles de los artesanos alimentarios

El analisis de los artesanos alimentarios permite identificar algunos rasgos comunes y establecer
varias tipologias. Estos rasgos estan condicionados por diversas circunstancias: las caracteristicas
del negocio, el volumen de produccion, el entorno fisico y geografico donde desarrollan la actividad,
la filosofia que implica este tipo de trabajo y una cosmovision compartida pero al mismo tiempo hete-
rogénea en alguna de sus manifestaciones.

Cada uno de los siguientes perfiles ha de ser entendido ademas desde tres perspectivas complemen-
tarias: la particular forma de ver el mundo, el estilo de vida y la manera de gestionar la empresa y de
llevar adelante el negocio. El arte de hacer las cosas a través de saberes propios otorga a estas per-
sonas una forma de vivir condicionada pero enriquecida por el orgullo de ser un pequefio nicho que
conserva y cuida el mimo de trabajar la alimentacion en su dimension mas natural y originaria.

|. Artesano tradicional

Seria el artesano que ha heredado el negocio y, por tanto, la tradicion y las peculiaridades de la pro-
duccion familiar. El artesano ha crecido con el oficio y éste lo ha hecho con él. Normalmente tiene
un volumen de negocio que le permite dedicarse por completo al mismo y vivir de él. Conocido en la
provincia, su produccion se destina a la venta directa y a otros detallistas locales o regionales, aun-
que suele utilizar también el mercado nacional y las ferias. Este artesano suele estar registrado en la
asociacion, conoce hien a sus compaferos y trabaja con ellos para promocionar sus productos. Un
producto que se asocia a la filosofia y la imagen mas tradicional de los alimentos y de la ruralidad
donde se trabaja, identificando <calidad, artesano y tradicion>.

II. Artesano innovador

Suele ser mas joven que el perfil anterior y se diferencia sobre todo por su idea de negocio artesa-
nal, por sus ganas de crecer y de adaptar el negocio a los cauces habituales del mercado general de
alimentos. Para ello, trata de aprovechar las peculiaridades especificas de su producto y de dar una
imagen mas moderna y dinamica del artesano, preocupandose por la calidad y no tanto por el fomen-
to de la tradicion

1l. Artesano multifuncional

Este tipo de artesano alimentario suele ser individual. El volumen de su negocio es pequefio y suele
combinarse con la produccion de otros alimentos que no estan registrados artesanalmente. No sue-
len tener trabajadores por cuenta ajena. La promocion y venta es generalmente local, haciendo ellos
mismos la distribucion en dias puntuales. Este perfil suele coincidir con el artesano de La Sierra que,
mas alejado de la capital, vive recogido y protegido por las fronteras fisicas de su territorio y por los
elementos culturales especificos de la zona, lo que conforma un comportamiento especial en modo
de vida y profesion. El registro artesanal de parte de su produccion se ha realizado en muchos casos
aprovechando ese estilo de vida.
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1. APRESENTACAO

0 trabalho que se apresenta é o resultado da elaboragao do Directorio de Produtores Bioldgicos e
Artesanais da provincia de Salamanca, Beira Interior Norte e Douro Superior, realizado no ambito do
acordo de colaboracdo entre a Diputacion de Salamanca e a Universidade de Salamanca. A equipa
de investigacdo do estudo foi coordenada pelos professores José Manuel del Barrio Aliste, do
Departamento de Sociologia e Comunicacado da Universidade de Salamanca (USAL), Constantino
Mendes Rei, da Escola Superior de Tecnologia e Gestdo do Instituto Politécnico da Guarda (IPG) e
Alberto Moreira Baptista, do Departamento de Economia, Sociologia e Gestdo da Universidade de
Tras-os-Montes e Alto Douro (UTAD).

0 estudo procura responder ao protocolo acordado entre a Diputacion de Salamanca e a USAL e
inclui as seguintes areas tematicas: 1) caracterizagdo e diagnéstico territorial integrado da regido
em estudo: provincia de Salamanca, Beira Interior Norte e Douro Superior; 2) definicdo e
caracterizacao territorial da produgdo biologica; 3) definicdo e caracterizacdo territorial dos
produtos tradicionais de qualidade de producdo artesanal; 4) principais caracteristicas e sectores da
producao biolégica; 5) principais caracteristicas e sectores da producao artesanal; 6) fichas de
produtores bioldgicos; e 7) fichas de produtores artesanais.

Para a realizacdo desta tarefa, a equipa de investigagao utilizou uma metodologia quantitativa e
qualitativa apoiada nas seguintes técnicas de investigagdo complementares:

1. Fontes documentais e estatisticas. Foi feita uma analise de conteido aos estudos, investigagoes
e relatorios técnicos relacionados, directa ou indirectamente, com os trés territorios. Foi também
efectuada uma exploracdo estatistica de algumas fontes demogréficas, sociais e econdmicas,
entre outras, que proporcionam variaveis e indicadores comuns ou similares dos territorios.

2. Entrevistas e visitas de campo. Foram realizadas entrevistas aos produtores bioldgicos e
artesanais nos trés territorios e visitaram-se, na maioria dos casos, as empresas in situ. As
caracteristicas e os perfis das entrevistas realizadas foram condicionados pelas fontes disponiveis
e pela existéncia, ou ndo, em alguns casos, de registos oficiais, sobretudo das actividades
artesanais.

O relatorio apresenta-se estruturado em oito capitulos. Ap6s a apresentacao, no capitulo 2 expde-se
uma breve analise das principais caracteristicas do territorio. Presta-se atencdo, em particular, a
dindmica demografica, as qualificacdes académicas e profissionais e a alguns indicadores sociais.
0 capitulo termina com uma breve sintese das principais debilidades detectadas e dos pontos fortes
da regiao.

Nos capitulos 3 e 4 apresenta-se a definicdo, o enquadramento legal e a caracterizacao territorial
dos produtores biolégicos (capitulo 3) e dos produtores artesanais (capitulo 4) em cada um dos
territorios. O objectivo fundamental destes capitulos é contextualizar as caracteristicas basicas e os
sectores principais de ambos os tipos de produtores, questdes que se apresentam nos capitulos 5 e
6. Esta andlise foi efectuada basicamente com a informacao obtida em diversas bases de dados,
registos oficiais e, sobretudo, nas entrevistas e visitas de campo realizadas.

Finalmente, nos capitulos 7 e 8 apresentam-se as fichas dos produtores bioldgicos e artesanais. No
caso da provincia de Salamanca as fichas apresentadas sdo em niimero inferior ao de produtores
biol6gicos e artesanais que aparecem nos registos oficiais da Junta de Castela e Ledo. Tal explica-
se por duas razdes principais: aquando do nosso trabalho de campo, alguns destes produtores ja nao
mantinham a actividade; dois produtores agro-alimentares ndo permitiram que a informacdo da
empresa fosse incluida neste directorio.
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0 relatorio termina com trés anexes. No primeiro resume-se a regulamentacdo comunitaria,
espanhola, portuguesa e castelhana e leonesa em matéria de producdo bioldgica e artesanal; no
segundo inclui-se uma listagem de entidades relacionadas com as matérias em analise; e, no altimo,
apresentam-se as referéncias bibliograficas e documentais sobre as problematicas abordadas.
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2. TERRITORIOS DE FRONTEIRA:
SALAMANCA, BEIRA INTERIOR NORTE E DOURO SUPERIOR

0 termo territério, ou regido, sera usado neste Directorio para designar a area transfronteirica
abrangida pela provincia de Salamanca (SAL), Beira Interior Norte (BIN) e Douro Superior (DS). Do
ponto de vista territorial a provincia de Salamanca é constituida por 8 comarcas agrarias e 362
concelhos. A BIN integra nove concelhos (Almeida, Celorico da Beira, Figueira de Castelo Rodrigo,
Guarda, Manteigas Meda, Pinhel, Sabugal e Trancoso) e 239 freguesias. 0 DS é a zona com menor
area, sendo constituida por 4 concelhos (Mogadouro, Moncorvo, Freixo Espada a Cinta e Vila Nova
de Foz Coa) e 68 freguesias.

Trata-se de um territorio localizado na periferia de Portugal e de Espanha, ocupando uma superficie
aproximada de 18,3 mil km? da qual 67% pertence a provincia de Salamanca, 22% a BIN e 10,5% ao
DS.

Esta regido transfronteirica apresenta uma populacado de 494 mil habitantes. Os valores da densidade
populacional do territério sdo muitos baixos quando comparados com os valores médios
encontrados para Espanha (80) e Portugal (112). A SAL e o BIN apresentam densidades
populacionais idénticas (28) e 0 DS é o que apresenta menor densidade populacional (18).

A anélise da evolugdo da populacdo entre os censos de 1991 e 2001 mostra um decréscimo da
populacdo de 3,4% na SAL, 2,7% na BIN e mais acentuado (9%) no DS. A populagdo do territério
tende a concentrar-se nas respectivas sedes de concelho e cidades, observando-se um forte
esvaziamento das freguesias rurais e dos seus lugares, sobretudo das mais distantes aos centros
urbanos, onde o decréscimo populacional & muito acentuado.

Quadro 2.1. Populacao, freguesias/territorio, area e densidade populacional

; Densidade
Territorios Populacao 1991 Populacao 2001 Fr_eg,;u_eslas/ Superficie (km?) Populacional
Municipios (2003) (hab/km?) (2001)
SAL 362 28,0

357.801 345.609 12.350
BIN 118.513 115.325 239 4.063 28,4
DS 36.956 33.832 68 1.934 17,5
Total 513.270 494.157 669 18.347 21,0

Fonte: INE.PT — Censos (2001); INE.ES Nomenclator — Censo de Poblacion y Viviendas (2001).

A regido apresenta caracteristicas essencialmente rurais, onde se evidenciam varios problemas
estruturais, em matéria de despovoamento, envelhecimento da populacdo, reduzido peso dos
estratos etarios mais novos e aumento do peso do grupo etario acima dos 65 anos, com incremento
dos indices de dependéncia, fragilidade do tecido econdmico e défice de redes de comunicagao,
aspectos que, de maneira articulada, configuram dificuldades acrescidas para fomentar o
desenvolvimento sustentavel. Quando se analisa a estrutura etéaria da populagao verifica-se que os
estratos etarios dos 25-64 anos estdao melhor representados nos maiores centros urbanos
(Salamanca e Guarda).

A SAL é uma regido rica em recursos naturais, designadamente fauna (caca) e flora (micologia),
existéncia de parques naturais (Parque Natural das Arribas do Douro), bem como em produtos
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agricolas, pecuarios e gastronémicos de qualidade. O sector agro-industrial (queijos, cogumelos,
vinho) encontra-se mais organizado e desenvolvido, gerando maiores mais valias no lado espanhol.

A BIN é uma regido rica em recursos hidricos (rios Céa, Mondego, Zézere e afluentes); paisagisticos
e cinegéticos, abrangendo algumas zonas protegidas (Parque Natural da Serra da Estrela, Reserva
Natural da Serra da Malcata); em recursos naturais e vegetais; em patriménio construido; em
gastronomia e artesanato. O queijo da serra é um produto de qualidade muito importante na
promocao deste territorio.

0 DS apresenta caracteristicas morfoldgicas particulares, nomeadamente o relevo acidentado e por
vezes escarpado, e alguma diversidade paisagistica, sendo fortemente marcado pelo vale do rio Coa,
a presenca do Douro e a proximidade da fronteira com a Espanha (AMDS, 2007). O vinho e o azeite
sdo dois dos produtos de qualidade mais emblematicos desta area. Os produtos agricolas e
artesanais do territorio serdo tratados de forma mais aprofundada nos pontos 5 e 6 deste trabalho.

De uma forma geral a regido apresenta uma taxa elevada da populagdo sem estudos, sobretudo
acentuada na parte portuguesa: 12% em SAL, 18% na BIN e muito elevada (33%) no DS. A populagao
sem estudos coincide numa grande percentagem com a populagdo idosa. Na SAL domina a
populagdo com estudos secundarios (42,4%), enquanto na BIN e DS predomina o nivel bésico,
respectivamente 61% e 56%. A populagdo com formacgao de nivel superior é mais elevada na SAL
(16,3) do que na BIN (8,7) e DS (4%).

Relativamente aos indicadores de salde, a provincia de Salamanca dispde de maior nimero de
médicos (5,8) por 1000 habitantes, quase o triplo dos valores encontrados para BIN (1,8) e DS (1,5). A
disponibilidade de enfermeiros é também menor no lado portugués. Relativamente a taxa de
mortalidade infantil, ndo se verificam diferencas apreciaveis entre os territérios dos dois paises.

Quadro 2.2. Indicadores sociais na SAL, BIN e DS

Niamero de médicos Nimero de enfermeiros Taxa media de mortalidade
por mil habitantes por mil habitantes infantil 1998/2002

Portugal 3,2 4,0 54

Beira Interior Norte 1,8 2,3 5,6
Distrito de Braganga + Vila

Nova de Foz Coa* 15 44 n.d.

Espanha 45 5,1 44

Provincia de Salamanca 58 59 44

* 0 distrito de Braganca + V. N. Foz Ca inclui os 4 concelhos do DS.

Fonte: INE.PT- Anuério estatistico da RC (2003); INE.ES — Indicadores Sociais (2004) Salud.

Ao nivel do territorio em analise, a estrutura econémica tem vindo a sofrer alteragdes ao longo das
Gltimas décadas. A agricultura desempenhou, tradicionalmente, um papel central na estrutura do
emprego. Todavia, esta tem vindo a perder “protagonismo” em favor dos outros sectores. A
distribui¢do da populagao activa empregada por sectores de actividade, para o ano de 2001, mostra
a elevada representatividade do sector terciario na populacdo activa empregada (SAL - 67%, BIN -
56% e DS 49%), seguido do sector secundario (SAL - 24%; BIN - 32% e DS - 20%) e, por fim, o sector
primario com a seguinte distribuigcdo: SAL - 9%; BIN - 12%; e DS - 30%. Os concelhos do Douro
Superior destacam-se pelo elevado peso da populagdo activa empregue no sector primario. Em
matéria de actividade econdmica, apesar da maioria da populacao activa estar empregada no sector
terciario, o sector primario, e a agricultura em especial, assumem neste territério uma importancia
significativa.
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A situacdo em termos de desemprego era, em 2001, mais desfavoravel na provincia de Salamanca
(14,9%). Na parte portuguesa a taxa de desemprego na BIN era idéntica a média nacional (6,8%) e
subia ligeiramente no DS para os 8,9%. Acrescente-se que o desemprego ¢ um problema que afecta
bastante mais as mulheres do que os homens nos diversos concelhos em estudo. No que diz respeito
a evolucdo deste indicador, assistiu-se na provincia de Salamanca a uma melhoria de 3,7 pontos
percentuais relativamente a década anterior. No caso do DS a taxa de desemprego entre 1991 e 2001
subiu em trés dos quatro concelhos.

0 tecido empresarial encontra-se excessivamente fragmentado, com baixo nivel de cooperagao,
com fragilidades nas esferas organizativa, tecnolégica e comercial e com dificuldades em
acrescentar valor através de um maior grau de transformacao. Ha, contudo, algumas excepgdes, em
particular nas empresas ligadas aos sectores do vinho e do azeite, algumas das quais muito bem
inseridas no mercado global. As associagdes empresariais nao trabalham em rede, mas sim de forma
isolada.

A conjugacdo das varias condicdes referidas tem dificultado o desenvolvimento da regido. No
quadro seguinte apresenta-se uma sintese das principais debilidades e potencialidades do territdrio
em analise, assim como acgdes propostas para o seu desenvolvimento referidas em trabalhos
anteriores (Diputacion de Salamanca 2006: 73-79; Diputacion de Salamanca, 2007: 178-182).

Quadro 2.3. Debilidades, potencialidades e accoes para o desenvolvimento do territorio

Debilidades Potencialidades “

* Despovoamento e envelhecimento da e Patriménio natural: flora, fauna, * Desenvolver projectos integrados de
populagao; sistemas agréarios, paisagem e outros base territorial;

atractivos;
* Escassez de empregos;

e Melhorar as acessibilidades, em
¢ Parque Natural do Douro Internacional particular as viarias;

(PNDI) e Arribas do Douro, Serra da
* Caréncia de servigos basicos, Estrela, Serra da Malcata, Serra de

principalmente infra-estruturas; Gata e Gredos;

* Baixo nivel de formacao;
* Promocao do emprego através dos
recursos endégenos;

* Desenvolver o potencial dos

» Tecido empresarial débil e auséncia de  * Valioso patriménio arqueoldgico e . ;
patrimoénios natural e cultural;

investimento e inovacao; cultural (Douro Patriménio Mundial,
. . : Parque Arqueoldgico do Vale do Coa e Promover o empreendedorismo e o

¢ Debilidade do capital social; . . . - .
(PAVC), investimento privado;

* Fraca cooperacao interinstitucional; . . -

perac * Produtos agro-alimentares de * Valorizar o sector energético;
* Fraco poder da sociedade civil; qualidade, caca e pesca; .p :
romover a agricultura, o agro-

* Limitado acesso a servigos basicos; * Recursos geoldgicos, hidricos e alimentar e o turismo como eixos

energéticos. centrais do desenvolvimento;

* Dificeis acessibilidades intra e inter
territorios; e Apoiar as necessidades sociais e de

. . salide dos mais idosos;
e Falta de projectos transversais;

e Melhorar o capital social, adaptar a
formacao as necessidades de
desenvolvimento do territorio.

* Dispersao da oferta e dificil
comercializagdo de produtos agricolas;

* Débil articulac@o entre turismo e
agricultura.

Fonte: Diputacion de Salamanca, 2007.
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3. PRODUCAO BIOLOGICA:
DEFINICAO E CARACTERIZAGAO TERRITORIAL

3.1. DEFINICAO E ENQUADRAMENTO LEGAL

No final da 2° Grande Guerra, as empresas que fabricavam explosivos foram reconvertidas para a
producdo de adubos azotados para a agricultura. Tal facto, entre outros, contribuiu para o inicio da
agricultura moderna. Seguiram-se inimeros avancos tecnologicos, desenvolveu-se a inddstria dos
pesticidas, uniformizaram-se praticas e aumentaram-se rendimentos. Mas o preco a pagar por este
acréscimo foi elevado: contaminacdo do solo, das aguas, da atmosfera e dos alimentos;
desertificac@o do meio rural; endividamento e dependéncia dos agricultores relativamente a factores
de producdo; perda de biodiversidade, descaracterizacdo da agricultura e perda de praticas
ancestrais de uma agricultura sustentavel no tempo (Costa e Rodet, s.d).

Desde entdo, tem-se assistido a um processo evolutivo consubstanciado na utilizagcdo de métodos de
cultivo inovadores, os quais se podem traduzir nas seguintes etapas (Amaro e Baggiolini, 1982):

e Luta quimica cega — Utilizacdo indiscriminada dos pesticidas mais eficazes, segundo
esquemas de tratamentos fixos e definidos previamente;

* Luta quimica aconselhada — Utilizacdo ponderada de pesticidas de amplo espectro de acgao
pela intervencao de sistemas de aviso;

* Luta dirigida — Introducao da nogdo de nivel econdmico de ataque. Utilizagdo de pesticidas
com fraca repercussao ecoldgica. Salvaguarda dos organismos auxiliares existentes;

* Proteccdo integrada — Integrac@o de varios meios de luta; limitagdo maxima da luta quimica;

* Producdo integrada — Generalizagdo dos conceitos da protecc¢do integrada a totalidade da
producao agricola;

e Agricultura biolégica — Baseia-se no funcionamento do ecossistema agrario e recorre a
praticas que fomentam o seu equilibrio e biodiversidade. Assenta na interac¢do dindmica
entre o solo, as plantas, os animais e os humanos, considerados como uma cadeia
indissociavel em que cada elo afecta os restantes.

0 conceito de agricultura bioldgica é o resultado de uma série de reflexdes e de varios métodos de
producd@o agricola alternativos, praticados principalmente na Europa desde o inicio do século XX,
com o objectivo de dar resposta aos diversos movimentos ai surgidos, nomeadamente o movimento
da defesa de uma alimentac@o saudavel e equilibrada (Alemanha) e o movimento baseado nos
principios da agricultura organica (p6s Segunda Guerra Mundial), e para dar resposta a crescente
insatisfac@o dos consumidores (p6s década de 60, Século XX). Neste contexto, no sentido de definir
conceitos e apontar normas e regulamentacao do modo de produgao bioldgico, foi introduzido, pelo
Codex Alimentarius Comission (FAO/WHO, 1999) o conceito de agricultura biolégica e adoptado um
enquadramento legislativo para os produtos bioldgicos - o Regulamento (CEE) n° 2092/91. Este
regulamento impds-se como Unica forma de permitir que este modo de produgao se posicionasse de
forma credivel, num nicho de mercado com produtos de qualidade.

Segundo o Codex Alimentarius Comission (FAO/WHO, 1999) “a Agricultura Biol6gica é um sistema de
producd@o holistico, que promove e melhora a saude do ecossistema agricola, ao fomentar a
biodiversidade, os ciclos bioldgicos e a actividade bioldgica do solo. Privilegia o uso de boas praticas
de gestdo da exploracao agricola, em lugar do recurso a factores de producdo externos, tendo em
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conta que os sistemas de producdo devem ser adaptados as condigdes regionais. Isto é conseguido,
sempre que possivel, através do uso de métodos culturais, biologicos e mecanicos em detrimento da
utilizacao de materiais sintéticos.”

Actualmente o modo de produgéo bioldgico é definido pelo Regulamento (CE) n° 834 /2007', como “um
sistema global de gestdo das exploracdes agricolas e de produgdo de géneros alimenticios que
combina as melhores préaticas ambientais, um elevado nivel de biodiversidade, a preservacgao dos
recursos naturais, a aplicagdo de normas exigentes em matéria de bem-estar dos animais e método
de producgdo em sintonia com a preferéncia de certos consumidores por produtos obtidos utilizando
substancias e processos naturais. 0 método de producgao biolégica desempenha, assim, um duplo
papel societal, visto que, por um lado, abastece um mercado especifico que responde a procura de
produtos bioldgicos por parte dos consumidores e, por outro, fornece bens publicos que contribuem
para a protecc@o do ambiente e o bem-estar dos animais, bem como para o desenvolvimento rural”.

Segundo o artigo 3° do Regulamento (CE) n° 834/2007 de 28 de Junho, a produgao biol6gica visa
essencialmente:

* Estabelecer um sistema de gestdo agricola sustentavel assente no respeito pelos sistemas e ciclos
da natureza, na preservacao e reforgo da saide dos solos, da 4gua, das plantas e dos animais e 0
equilibrio entre eles, minimizando todas as formas de poluicdo, na preservacao da biodiversidade e
ecossistemas naturais; no uso responsavel da energia e dos recursos naturais (a 4gua, os solos, as
matérias organicas e o ar) e no cumprimento das normas exigentes de hem-estar dos animais e, em
especial, as necessidades comportamentais proprias de cada espécie;

e Obter produtos de elevada qualidade e produzir uma ampla variedade de géneros alimenticios e de
outros produtos agricolas que correspondam a procura, por parte dos consumidores, de bens
produzidos através de processos que nao sejam nocivos para o ambiente, a saude humana, a
fitossanidade ou a salide e o bem-estar dos animais.

A pratica da producdo bioldgica, de acordo com o Regulamento (CE) n° 834/2007 de 28 de Junho,
obriga a um conjunto de principios ou normas, nomeadamente:

a) A concepcao e gestdo adequadas de processos biolégicos baseados em sistemas ecolégicos que
utilizem recursos naturais internos ao sistema através de métodos que empreguem organismos
vivos e métodos de produgdo mecénicos; pratiquem o cultivo de vegetais e a produgado animal
adequados ao solo ou pratiquem a aquicultura respeitando o principio da exploragdo sustentavel
dos recursos haliéuticos; excluam a utilizagado de Organismos Geneticamente Modificados (0GM)
e de produtos obtidos a partir de 0GM ou mediante 0GM, com excepgdo dos medicamentos
veterinérios e que se baseiem na avaliagao dos riscos e na utilizacdo de medidas de precaucao e
de medidas preventivas, se for caso disso;

b) Restricdo da utilizacdo de factores de producdo externos. Estes devem ser provenientes da
producdo biolégica ou de substdncias naturais ou derivadas de substadncias naturais ou de
fertilizantes minerais de baixa solubilidade;

c) Estrita limitacdo da utilizacdo de factores de producao de sintese quimica a casos excepcionais
(quando nao existam praticas adequadas de gestdo, quando ndo estejam disponiveis no mercado
os factores externos e quando a utilizacdo dos factores externos contribua para impactos
ambientais inaceitaveis);

d) Adaptacdo, sempre que necessario, das regras da produgao bioldgica, tendo em conta a situagao
sanitaria, as diferencas climaticas regionais e as condi¢des locais, os estadios de
desenvolvimento e as praticas especificas de criagao.

1 Este regulamento veio revogar o Regulamento (CEE) n°® 2092/91.
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0 regulamento supra citado estabelece também principios especificos aplicaveis quer a agricultura
bioldgica, quer a transformacao de géneros alimenticios biologicos, quer ainda a transformacao de
alimentos bioldgicos para animais, proibindo explicitamente a utilizagdo de OGM e de radiagdes
ionizantes.

As exploracdes de agricultura biologica em Portugal, a exemplo do que tem acontecido noutros
paises europeus em periodos mais ou menos recentes, tém tido um crescimento constante,
sobretudo nos ultimos cinco anos, saldando-se o seu nimero em 1577 operadores certificados, o que
corresponde a 233 458 ha (dados de Dezembro de 2005). Actualmente, e segundo as listagens do
Ministério da Agricultura, estarao certificados mais de 2550 operadores.

De acordo com Firmino (2007), a certificacdo da pecuaria em modo de producao biolégico, em 2002,
veio dar maior dindmica ao sector, contribuindo para o aumento da area de culturas destinadas a
alimentacado dos animais, como € 0 caso das pastagens e culturas arvenses, bem como colmatar
uma lacuna no abastecimento de produtos provenientes do modo de producao biologico e abrir
caminho a diversificacao e valorizagdo da produgao, como é o caso dos enchidos e dos lacticinios,
geradores de importantes mais valias.

Situando-se preferencialmente em areas do interior, onde a poluicdo ndo € ainda um factor de
preocupacao imediata, a agricultura biologica pode assumir papel importante na fixacdo de
populagdes, abrindo perspectivas de desenvolvimento em areas outrora marginalizadas.

No &mbito da provincia de Salamanca ha que ter em conta a normativa especifica em matéria de
producao bioldgica da Comunidade Autonoma de Castela e Ledo. Neste sentido, € preciso mencionar
a Lei de 31 de Marco de 1995, que estabeleceu o Regulamento sobre producao agricola bioldgica e
a sua indicacdo nos produtos agricolas e alimentares e a criacdo do Conselho de Agricultura
Ecolégica da Comunidade de Castela e Ledo (CAECYL).

0 CAECYL é o organismo competente para exercer as fungdes de controlo estabelecidas no
Regulamento (CE) n° 2092/91, sobre a produgdo agricola bioldgica e a sua indicagdo nos produtos
agricolas e alimentares, assim como zelar pelo seu cumprimento no ambito territorial da Comunidade
Auténoma de Castela e Ledo. 0 Conselho de Agricultura Ecoldgica de Castela e Ledo, encontra-se na
listagem da Unido Europeia de organismos e autoridades de controlo reconhecidas para exercer as
funcdes de controlo estabelecidas no Regulamento (CE) 2092/91. O cddigo que o identifica como
autoridade de controlo € o ES-CL-AE.

0 Decreto 6/2005, de 13 de Janeiro, estabelece o distintivo de qualidade para os produtos agro-
alimentares de Castela e Ledo e regula a proteccdo dos interesses particulares dos produtores
associados a um determinado tipo de certificacdo de qualidade. Desta forma, com o objectivo de
apoiar a qualidade intrinseca dos produtos agro-alimentares da regido, em 2004, o Instituto
Tecnologico Agrario de Castela e Leao desenhou e registou, na Oficina Espafiola de Patentes y
Marcas, o distintivo de qualidade dos produtos agro-alimentares desta comunidade como meio de
proteger o interesse publico, e assequrar ao consumidor a proveniéncia e qualidade destes produtos.

No que respeita a Producao Integrada em Castela e Ledo, este sistema de producao foi desenvolvido
a partir da publicacdo do Decreto 208/2000, de 5 de Outubro de 2000, que regulava a Producao
Integrada de produtos agricolas de Castela e Ledo (B.0.C. e L. de 11 de Outubro). Posteriormente foi
publicada a restante regulamentaca@o basica, completando-se com a criacdo e publicacdo de um
logotipo de Producdo Integrada em Castela e Ledo, identificacdo que garante este sistema de
producdo e as respectivas normas técnicas.r

A Producao Integrada € um método para obter produtos diferenciados, garantindo ao consumidor a
qualidade e seguranca alimentar mediante a utilizagao racional dos meios de produgao (solo, 4gua
e fitossanitarios) em todas as fases. Permite o uso equilibrado dos produtos fitossanitarios,
controlando pragas e doencgas, utilizando de forma prioritaria métodos culturais, bioldgicos e
naturais, sobre os quimicos e elegendo estes de forma cuidadosa e equilibrada.
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A Producdo Integrada € um passo em frente relativamente a agricultura tradicional. Trata-se de um
método de produgdo agricola que obtém produtos de qualidade diferenciada, garantindo a
seguranca alimentar ao consumidor e protegendo o meio ambiente através da utilizagao racional dos
meios de producdo (sementes, adubos, maquinaria, etc.) em todas as fases. A crescente procura do
consumidor de produtos certificados, fez emergir diferentes sistemas de certificacdo da qualidade,
sendo a Producgdo Integrada a que mais incide na sanidade dos cultivos, na rastreabilidade, no
respeito pelo meio ambiente e o autocontrolo.

Por dltimo, é preciso ressaltar o papel relevante que tem vindo a desempenhar o Instituto
Tecnoldgico de Castela e Ledo, criado pela Lei 7/2002, de 3 de Maio («B.0.C. y L.» n. ° 86, de 8 de
Maio). Os objectivos fundamentais desta entidade visam potenciar a actividade do sector agricola e
suas industrias de transformacgao, no ambito da Comunidade Auténoma de Castela e Ledo, mediante
o desenvolvimento tecnolégico e a dinamizacdo de iniciativas que comportem novas orientagdes
produtivas ou de adequacdo ao mercado e as suas exigéncias de qualidade e competitividade,
actuando como meio proprio da administracdo autonoma nas areas predominantemente
tecnologicas como a investigacdo, a certificagdo de qualidade, o desenvolvimento de infra-
estruturas ou a promocao de iniciativas de desenvolvimento especificas.

3.2. PRODUCAO BIOLOGICA NA BEIRA INTERIOR NORTE

A Beira Interior tem-se distinguido como uma das regides agrarias mais dinamicas no modo de
producao biologico. Com apenas 23 operadores certificados em 1996 e uma area de 1638 ha, contava
com 272 agricultores biolégicos em 2005 que trabalhavam 48808 ha. Estes aumentos sao
consequéncia da intengdo, j& antes manifestada pelos agricultores, de expandirem a sua area de
cultivo, tendo apostado forte em sectores como o da horticultura. Em apenas um ano a horticultura
bioldgica na Beira Interior passou de 173 ha para os actuais 331 ha (um aumento de 91% em relagao
ao ano anterior) e ultrapassa largamente o Ribatejo e Oeste (123 ha) que, tradicionalmente, se
posiciona como principal centro abastecedor de horticolas (Firmino 2007)-.

Na sub-regido da Beira Interior Norte, e de acordo com as ultimas listagens do Ministério da Agricultura?,
estavam registados 60 operadores, que ocupam uma area de cerca 4376 ha, destacando-se os sectores
das pastagens (1307,87 ha), da olivicultura (761,23 ha), as culturas arvenses (633,64 ha) e a vinha (225,11 ha).

Quadro 3.1. Operadores em modo de producao bioldgico na Beira Interior Norte

Niamero de Area Ocupada i
Concelhos Produtores Culturas (ha)p Animais
Almeida 1 Horticultura; Plantas forrageiras; Culturas arvenses 54,05 Ovinos (139)
Celorico da Beira 1 Olivicultura; Pastagens 31,15 Ovinos (69)
Figueira de 28 Plantas forrageiras; Pastagens; Culturas arvenses; Fruticultura; 174835 Ovinos (1227)
Castelo Rodrigo Olivicultura; Vinha; Frutos secos; Pousio; Horticultura ’ Bovinos (47)
Pastagens; Culturas arvenses; Frutos secos; Horticultura; Ovinos (513)
Guarda 9 Olivicultura; Pousio; Vinha 827,35 Bovinos (185)
Manteigas 1 Pastagens; Culturas arvenses; Pousio 52,31
Meda 2 Culturas arvenses; Frutos secos; Olivicultura; Vinha 85,00
Ovinos ((590))
. Fruticultura; Culturas arvenses; Frutos secos; Bovinos (226
Pinhel 10 Horticultura; Olivicultura; Pastagens; Pousio; Vinha 1138,59 Suinos ()
Equideos (2)
Ovinos ((204))
Pastagens; Culturas arvenses; Frutos secos; Horticultura; Bovinos (134
Sabugal 6 Olivicultura; Vinha 420,13 Caprinos (219)
Suinos (6)
Trancoso 2 Frutos secos; Olivicultura; Vinha; Pastagens 65,04 Ovinos (24)
Total 60 4422 57

Fonte: GPP (2007).

2 "Guia das Exploracdes de Agricultura Bioldgica: uma Estratégia de Desenvolvimento para as Areas Rurais Portuguesas’, Disponivel
em http://www.fcsh.unl.pt/gabi/

3 Dados fornecidos pelo GPP — Gabinete de Planeamento e Politicas em Abril de 2008.
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Como consequéncia do grande interesse suscitado pela certificacdo, desde 2002, da producao
pecudria, salienta-se o aumento, sobretudo a partir de 2000, da area consagrada as pastagens e
culturas arvenses (23657 ha e 19196 ha, respectivamente, em 2005).

Esta regido apresenta um grande potencial turistico, nomeadamente na vertente cinegética, tendo-
se contabilizado, em 1999, seis unidades de turismo em espaco rural localizadas em exploracdes de
agricultura biologica.

3.3. PRODUCAO BIOLOGICA NO DOURO SUPERIOR

Tras-os-Montes, regido agraria onde se insere o Douro Superior, é a segunda maior regiao do pais
em nimero de operadores de agricultura biolégica, havendo registo, até final de 2004, de 352
exploragdes. De uma forma geral, as principais producdes eram, no citado ano, o olival (4.602 ha), os
frutos secos (4.395 ha), as pastagens e forragens (2.466 ha), as culturas arvenses (481 ha) e a vinha
(319 ha), possuindo a regido um total de 12.559 ha neste modo de producdo. Quanto a produgao
animal, a regido apresentava 38 operadores, situando-se na terceira posi¢ao a nivel do continente, a
seguir ao Alentejo e a Beira Interior, tendo maior destaque as producdes de ovinos e caprinos e a
apicultura (IDRHa, 2006).

Nos quatro concelhos do Douro Superior, segundo a lista do ex-Instituto de Desenvolvimento Rural e
Hidraulica (IDRHa) e a informacé&o obtida no terreno, existem sete transformadores, ligados a produgao
de azeite e vinho, trés em Vila Nova de Foz Coa, dois em Torre de Moncorvo e Mogadouro e um em
Freixo de Espada a Cinta. Nao foram obtidos dados recentes quanto ao nimero de produtores por
concelho, mas as listas do IDRHa apontam para um total de 86 produtores, registando-se maior
concentracdo no concelho de Torre de Moncorvo, seguido dos concelhos de Vila Nova de Foz Coa,
Mogadouro e Freixo de Espada a Cinta. As actividades a que se dedicam sao sobretudo a olivicultura,
a producdo de améndoa, a viticultura e a ovinicultura. O quadro seguinte sintetiza a situagao.

Quadro 3.2. Operadores em modo de producéao hioldgico no Douro Superior

Concelhos do Douro Superior Niamero de Transformadores Numero de Produtores Principais Produgdes

Ameéndoa, azeitona, uva, vinho, outras

Freixo de Espada a Cinta 1 6 ~ .
producdes vegetais

Mogadouro 1 21 Amendga, azeltong, azeite, outras
produgdes vegetais

Torre de Moncorno 9 1 Amendoa, azeitona, zizelte, frutqs, uva,
vinho, outras producdes vegetais, ovinos

Vila Nova de Foz Coa 3 17 Améndoa, azeitona, azeite, uva, vinho,

outras producdes vegetais, ovinos
Fonte: http://www.idrha.min-agricultura.pt/

De acordo com estes elementos, no Douro Superior esta cerca de um quarto do nimero de
operadores de Trés-os-Montes, sendo a produgao fortemente concentrada nas culturas que Ihe s@o
mais especificas, com destaque para o olival e o amendoal. Dada a natureza deste territorio e as suas
potencialidades, existe uma ampla margem de expansdo do modo de produgdo biolégico, ndo sé nas
citadas culturas, mas também no que toca a fruticultura em geral, aos cerais e a producdo animal,
muito em especial a ovinicultura e a apicultura.

Contudo, ainda subsistem muitos problemas associados a comercializacdo dos produtos bioldgicos,
a necessitarem de anélise e resolugdo. No caso dos vinhos, 0 modo de producdo bioldgico incide
sobretudo na producao e pouca atencao tem sido dada a transformacao, o que coloca os diferentes
produtores de vinho em situacgdes distintas.

De entre as actividades em causa, merecem destaque a olivicultura e a vitivinicultura, uma vez que
a matéria-prima é transformada localmente, dando lugar a produtos com maior valor acrescentado,

4 E de ressalvar que o facto de existirem areas extensas declaradas em modo de producao biolégica (caso das pastagens e amendoal)
nao significa que dai resultem produtos bioldgicos, pois muitos produtores nao estdo envolvidos no sistema de certificacéo.
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nomeadamente vinhos e azeites engarrafados, de elevada qualidade, vendidos no mercado nacional
e exportados para varios paises do mundo. As outras producdes, por contraste, sdo dominantemente
vendidas em grosso, como matéria-prima, para outras regioes ou mesmo para fora do pais.
Refira-se que neste territorio estdo sediadas duas Associagdes de Agricultura Bioldgica, a
Associacdo de Produtores Agricolas Tradicionais e Ambientais (APATA), em Mogadouro, e a
Associacao de Produtores de Agricultura Biologica de Tras-os-Montes e Alto Douro (MONTES DO
NORDESTE), em Torre de Moncorvo. Préximo de Vila Nova de Foz Coa, em Pinhel, estd também a
Associacao de Produtores Biologicos do Vale do Cda (BIOCOA). Nao muito longe, em Macedo de
Cavaleiros, estdo ainda a Associacdo de Produtores Agro-Florestais da Terra Quente (AGRIARBOL)
e a Associagao de Agricultores Bioldgicos de Portugal (AABP).

Por outro lado, na regido estao localizadas duas institui¢cdes de ensino superior —a UTAD e o Instituto
Politécnico de Bragancga (IPB) —, com consideravel actividade de ensino e investigagcdo neste campo.

3.4. PRODUCAO BIOLOGICA NA PROVINCIA DE SALAMANCA

Salamanca é a segunda provincia de Espanha e também de Castela e Ledo, depois de Soria, com o
menor numero de operadores de agricultura biolégica, estando registados apenas 10 em finais de
2006. A superficie total inscrita no Conselho de Agricultura Biol6gica de Castela e Ledo (CAECYL) é
de 1.718,44 hectares: 1.698,24 ha como agricultura bioldgica, 13,36 ha qualificada em reconversao e
6,94 ha qualificada no primeiro ano de producao.

Relativamente ao namero de exploragdes de gado, a provincia inclui trés operadores de carne
bovina, com 243 cabegas de gado, ocupando a quarta posicdo em Castela e Ledo, acima de Ledo,
Soria, Valladolid e Zamora, e a posicao nimero 37 ao nivel de Espanha. Além do mais, s6 ha uma
actividade industrial na agricultura biolégica, relacionada com a panificagdo e com as massas
alimentares, o que significa que a provincia de Salamanca ocupa a ultima posicdo das nove
provincias de Castela e Ledo. No quadro seguinte sintetiza-se o0 exposto.

Quadro 3.3. Agricultura biologica em Salamanca, 2006

| T

Produtores 9
Fabricantes e comerciantes 1
Superficie total inscrita (ha) 1.718,44
N° de exploragdes de gado 3

N° de cabegas de gado 243
N° de actividades industriais (panificagao e pastas alimentares) 1

Fonte: Ministério de Agricultura, Pesca e Alimentacao, 2006 e http://www.caecyl.es

Atendendo a utilizacdo do solo, os dados do CAECYL mostram que a agricultura biolégica na
provincia de Salamanca esta fortemente concentrada sobretudo em pastagens, prados e forragens
(1.673,90 ha), seguida a muita distancia das areas de pousio e siderac¢do (10,09 ha), vinha (9,53 ha),
olival (8,36 ha), cereais e leguminosas (6,61 ha), frutas (1,04 ha) e hortalicas e tubérculos (0,31 ha).

No entanto, dada a natureza da provincia e as suas potencialidades, existe uma ampla margem de
expansao deste tipo de agricultura, em especial os pomares em La Sierra e Las Arribes del Duero, os
vinhos nas Las Arribes, o azeite na La Sierra e Vitigudino, as cerejas na Sierra de Francia, as lentilhas
em La Armufa, o queijo em Las Arribes del Duero, a produc@o animal de carne de raca bovina
Morucha, a vitela “charra”, ou as carnes curadas ou transformadas (lombos, chourigos, salsichas,
presuntos e paletas obtidos de suinos ibéricos abatidos, desmanchados e elaborados na provincia
de Salamanca).
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4. PRODUTOS TRADICIONAIS
DE QUALIDADE E PRODUCAO ARTESANAL:
DEFINICAO E CARACTERIZACAO TERRITORIAL

4.1. PRODUTOS TRADICIONAIS DE QUALIDADE: DEFINICAO E ENQUADRAMENTO

Num mundo em crescente globalizagao, sdo cada vez mais ténues as particularidades que distinguem
0s paises e as regides, na enorme oferta de produtos industriais indiferenciados de grande consumo.

Ao identificarmos e classificarmos os produtos com caracteristicas tao proprias e especificas, além
de os protegermos, protege-se igualmente o produtor e o consumidor, divulgando uma regiao,
cidade, vila, lugar, aos quais estao ligados pelo saber das gentes devidamente reconhecidos e
verificados, transmitindo as boas reputacgdes tradicionais.

Tendo em vista a necessidade de proteger e valorizar um rico patriménio de produtos agricolas e
agro-alimentares com caracteristicas qualitativas decorrentes da sua origem geografica e do modo
particular de producdo ligado a habitos ancestrais das populagdes, a Comunidade Europeia criou,
em 1992, sistemas de valorizagdo e de proteccao juridica para os produtos agro-alimentares de
caracter especifico.

Assim, surge dentro da Comunidade Econémica Europeia, o Regulamento (CEE) N.° 2081/92 do
Conselho, de 14 de Julho de 1992, relativo & Proteccao das Indicacdes Geogréficas e Denominacdes
de Origem dos Produtos Agricolas e dos Géneros Alimenticios e o Regulamento (CEE) N.° 2082/92 do
Conselho, de 14 de Julho de 1992, relativo aos Certificados de Especificidade dos Produtos Agricolas
e Géneros Alimenticios. Estes Regulamentos foram revogados e substituidos respectivamente pelos
Regulamentos (CE) N.° 510/2006 do Conselho de 20 de Margo de 2006 e (CE) N.° 509/2006 do Conselho
de 20 de Margo de 2006. 0 Regulamento da Comissao (CE) N.° 1898/2006 de 14 de Dezembro de 2006
estabelece regras de execucdo do Regulamento (CE) N.° 510/2006 do Conselho, relativo a protecgao
das Indicacdes Geograficas e Denominagdes de Origem dos produtos agricolas e dos géneros
alimenticios.

Vindo ao encontro de tudo isto, os produtos qualificados, podem surgir no mercado com as seguintes
designacoes:

—Denominacdo de Origem Protegida - DOP
—Indicacao Geografica Protegida - IGP
— Especialidade Tradicional Garantida - ETG

Entende-se por Denominacgao de Origem (DO), o nome de uma regido, de um local determinado, ou
em casos excepcionais, de um pais, que serve para designar um produto agricola ou um género
alimenticio, originario dessa regidao, desse local determinado ou desse pais, cuja qualidade ou
caracteristicas se devem essencial ou exclusivamente a um meio geografico especifico, incluindo os
factores naturais e humanos, e cuja producdo, transformacdo e elaboracdo ocorrem na area
geografica delimitada.

Entende-se por Indicacao Geografica (IG), o nome de uma regido, de um local determinado ou, em
casos excepcionais, de um pais, que serve para designar um produto agricola, ou um género
alimenticio originario dessa regidao, desse local determinado ou desse pais, e que possui
determinada qualidade, reputacado ou outras caracteristicas que podem ser atribuidas a essa origem
geografica, e cuja produgdo e ou transformacdo e ou elaboracdo ocorrem na area geografica
delimitada.



DIRecTORIO DE PRODUCTORES BI0LOGICOS E ARTESANAIS

Relativamente as Especialidades Tradicionais Garantidas (ETG), entende-se por:

— Especificidade: o elemento ou conjunto de elementos pelos quais um produto agricola ou um
género alimenticio se distingue claramente de outros produtos ou géneros similares
pertencentes a mesma categoria;

—Tradicional: de uso comprovado no mercado comunitario por um periodo que mostre a
transmissao entre geracoes; este periodo deve corresponder a duracao geralmente atribuida a
uma geracao humana, ou seja, pelo menos 25 anos;

—Especialidade Tradicional Garantida: qualquer produto agricola ou género alimenticio
tradicional que beneficia do reconhecimento da sua especificidade pela Comunidade, por
intermédio do seu registo em conformidade com o regulamento (n.° 509/2006);

— Agrupamento: qualquer organizacao, independentemente da sua forma juridica ou composicao,
de produtores ou de transformadores do mesmo produto agricola ou do mesmo género
alimenticio.

Os produtos distinguem-se dos outros e apresentam-se devidamente rotulados, ap6s terem sido
sujeitos a controlo por uma entidade certificadora, designada por Organismo Privado de Controlo e
Certificagdo (OPC).

No ambito dos Regulamentos (CEE)® n° 2081 e 2082 de 14 de Julho de 1992 estavam registados e
reconhecidos na Unido Europeia cerca de 730 nomes de produtos, distribuidos pelas qualificacdes
“Denominacao de Origem Protegida” — DOP (60%), “Indicacdo Geografica Protegida” — IGP (38%) e
“Especialidade Tradicional Garantida” — ETG (2%). O sector dos queijos (25%), frutas e horticolas
(20%) e carnes frescas (15%) sdo os mais representativos. A Franga (22%), a Italia (21%), e Portugal
(15%), ocupam os primeiros lugares (europe.eu.int/comm/agriculture/ qual/:2007). Em 2005, Portugal
registava 112 produtos tradicionais com nomes protegidos.

Por outro lado, na provincia de Salamanca, como na restante regido de Castela e Ledo, podem-se
certificar como produtos de qualidade todos os produtos agro-alimentares produzidos e/ou
transformados em Castela e Ledo, de qualidade reconhecida ou diferenciada. Entende-se por
produtos de qualidade reconhecida os que estdo abrangidos por alguma das seguintes formas de
qualificacao:

— Produtos qualificados por Denominagdes de Origem Protegida (DOP) ou Indicacdes Geograficas
Protegidas (IGP), referidos no Regulamento (CEE) 2081/92, por Agricultura Bioldgica referidos no
Regulamento (CEE) 2092/91, assim como os vinhos de qualidade produzidos em regides
demarcadas e os vinhos regionais, aos quais se refere o Regulamento (CEE) 1493/99 e a Lei
24/2003 de 10 de Julho, sobre a vinha e o vinho.

— Produtos reconhecidos pelas suas caracteristicas especificas, e qualificados no ambito do
Regulamento (CEE) 2082/92, que regula a Especialidade Tradicional Garantida (ETG).

— Produtos reconhecidos pela Produgao Integrada de produtos agricolas, referidos no Decreto
208/2000, de 5 de Qutubro.

— Alimentos artesanais referidos no Decreto 211/1992, de 10 de Dezembro ou em alguma norma
que o substitua.

— Produtos agro-alimentares reconhecidos por uma Marca de Garantia estabelecida por um
regulamento de uso elaborado pela administragdo competente, segundo a Lei 17/2001 relativa
as marcas.

5 Regulamento (CEE) n° 2081/92 do Conselho, de 14 de Julho de 1992, relativo a proteccao das indicacoes geogréaficas e denominago-
es de origem dos produtos agricolas e dos géneros alimenticios. Regulamento (CEE) n® 2082/92 do Conselho, de 14 de Julho de 1992,
relativo aos certificados de especificidade dos produtos agricolas e dos géneros alimenticios.
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— Produtos incluidos na Norma de Qualidade do presunto ibérico, paleta ibérica e do osso de sua
do lombo ibérico segundo o Real Decreto 1083/2001, de 5 de Outubro.

— Qutros produtos cuja qualidade se encontre protegida por normativas comunitaria, nacional ou
regional, que lhes sejam aplicaveis.

Do mesmo modo, os produtos de qualidade diferenciada incluem os produtos agro-alimentares (ndo
incluidos anteriormente) elaborados e transformados em Castela e Ledo, cuja matéria-prima
caracteristica proceda desta Comunidade Auténoma, e que pela sua elevada qualidade, garantia de
rastreabilidade e caracteristicas especificas diferenciadas disponham de uma certificagao
adequada, expedida por um drgdo certificador externo inscrito no registo que regula a Ordem
AYG/1142/2003 ou norma que o substitua.

4.2. PRODUTOS TRADICIONAIS DE QUALIDADE NA BEIRA INTERIOR NORTE

Na Beira Interior Norte, os produtos com registo definitivo ou provisério ascendem a 23, conforme
ilustra o quadro 4.1.

Quadro 4.1. Produtoes tradicionais de qualidade na Beira Interior Norte

Produtos tradicionais Nimero de Produtores Agrupamento de Produtores
Borrego da Beira - IGP 0 APQDCB - Associagao dos Produtores de Queijo
Cabrito da Beira - IGP do Distrito de Castelo Branco

Borrego Terrincho - DOP
Queijo Terrincho - DOP nd
Queijo Terrincho Velho - DOP

OVITEQ - Cooperativa de Produtores de Carne
de Ovinos da Terra Quente, CRL

Associagéao de Produtores de Améndoa do Alto
Douro

BANDARRA — Coop. Agricola do Concelho de
Trancoso, CRL

Améndoa Douro - DOP 0

Castanha dos Soutos da Lapa - DOP nd

Maga Bravo de Esmolfe - DOP FELBA — Promocéo de Frutas e Legumes da

Maca da Beira Alta - IGP Beira Alta, ACE

Azeites da Beira Interior - DOP 1 Asso_magéo dos Produtores de Azeite da Beira
Interior

Presunto e Paleta de Santana da Serra — IG 0 ACPA i Associagdo de Criadores de Porco
Alentejano

Queijo da Serra da Estrela - DOP

Queijo Serra da Estrela Velho - DO 0 ESTRELACOOP - Cooperativa dos Produtores de

Requeijdo Serra da Estrela - DOP Queijo da Serra da Estrela, CRL

Borrego Serra da Estrela - DOP

Fonte: http://ptq.drapc.min-agricultura.pt/

Para além dos produtos mencionados no quadro anterior, é de referir que foi desenvolvido em 2002,
pela Associacdo do Comércio e Servigos do Distrito da Guarda, enquanto “Agrupamento de
Produtores”, um processo para ser atribuida a mengdo G a varios produtos tradicionais da regido da
Guarda, nomeadamente Bucho da Guarda; Chourica de Bofes da Guarda; Chourica de Carne da
Guarda; Farinheira da Guarda; Farinheira Raiana; Morcela da Guarda; Morcela Doce do Jarmelo e Paio
da Guarda. Nao tendo sido aprovado este processo, 0 mesmo encontra-se novamente em fase de
reformulacao.

Da anélise do quadro anterior ressalta que, embora muitos dos produtos tenham uma zona de produgao
que engloba a BIN, ndo se registam, actualmente, nesta zona, quaisquer produtores em operacao’.

6 Informacéo obtida directamente dos agrupamentos de produtores.
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Da lista de Agrupamentos de Produtores acima, estdao sedeados na Beira Interior Norte, trés deles:
ESTRELACOOQP - Cooperativa dos Produtores de Queijo da Serra da Estrela, CRL em Celorico da Beira,
a Associacdo do Comércio e Servigos do Distrito da Guarda, na Guarda e a BANDARRA - Cooperativa
Agricola do Concelho de Trancoso, CRL, em Trancoso.

De entre outros produtos tradicionais que podemos encontrar na Beira Interior Norte, destacam-se
0 Mel da Serra da Estrela a as Sardinhas Doces de Trancoso.

4.3. PRODUTOS TRADICIONAIS DE QUALIDADE NO DOURO SUPERIOR

Os produtos com registo definitivo ou provisorio em Tras-os-Montes ascendem a 38, representam
30% dos nomes protegidos a nivel nacional e distribuem-se por diversos sectores (IDRHA, 2005):
azeite, carne de bovino, carne de caprino, carne de ovino, carne de suino, salsicharia
tradicional/fumeiro, presunto, frutos frescos, outros frutos, horticolas, mel e queijo (Quadro 4.2).

Quadro 4.2. Produtos qualificados na regiao de Tras-os-Montes

AZEITE
1. Azeite de Tras-os-Montes DOP
CARNES DE BOVINO
2. Carne Barrosa DOP
3. Carne de Bovino Cruzado dos Lameiros do Barroso IGP
4, Carne Maronesa DOP
5. Carne Mirandesa DOP
CARNES DE CAPRINO
6. Cabrito de Barroso IGP
7. Cabrito Transmontano DOP
CARNES DE OVINO
8. Borrego Terrincho DOP
9. Cordeiro de Barroso DOP
10. Cordeiro Bragangano DOP
CARNES DE SUINO
11. Carne e Porco Bisaro Transmonantano IGP

SALSICHARIA
12. Alheira de Mirandela ETG
13. Alheira de Vinhais IGP
14. Alheira do Barroso IGP
15. Butelo de Vinhais IGP
16. Chourica Doce de Vinhais IGP
17. Chouriga de Carne do Barroso IGP
18. Chourigo Azedo de Vinhais IGP
19. Chourigco de Abébora do Barroso IGP
20. Linguiga de Vinhais IGP
21. Sangueira do Barroso IGP
22. Salpicdo de Vinhais IGP
23. Salpicdo do Barroso IGP

PRESUNTOS

24. Presunto de Barroso IGP
25. Presunto de Vinhais IGP

FRUTOS FRESCOS
26. Maca Bravo de Esmolfe DOP
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OUTROS FRESCOS

27. Améndoa Douro DOP

28. Azeitona de conserva Negrinha de Freixo DOP
29. Castanha da Padrela DOP

30. Castanha da Terra Fria DOP

31. Castanha dos Soutos da Lapa DOP

32. Frutos em Vinho do Porto ETG

HORTICOLAS
33. Batata de Tras-os-Montes IGP

34. Mel da Terra Quente DOP

35. Mel de Barroso DOP

36. Mel do Parque de Montesinho DOP
QUEIJO

37. Queijo de Cabra Transmontano DOP
38. Queijo Terrincho DOP

Fonte: IDRHa (2005).

Varios dos produtos com nome protegido em Tras-os-Montes assinalados no quadro anterior
estendem as suas areas geograficas de producdo pelos concelhos do Douro Superior (Quadro 4.3).

Quadro 4.3. Produtos tradicionais de qualidade no Douro Superior

Concelhos Produtos com qualificagao

Alheira de Vinhais, Azeite de Tras-os-Montes, Azeitona de Conserva Negrinha de Freixo,
Borrego Terrincho, Cabrito Transmontano, Améndoa Douro, Carne de Bisaro
Transmontano, Chourigca Doce de Vinhais, Chourico Azedo de Vinhais, Butelo de Vinhais,
Presunto de Vinhais, Mel da Terra Quente, Queijo de Cabra Transmontano, Queijo Terrincho

Freixo de Espada a Cinta

Alheira de Vinhais, Azeite de Tras-os-Montes, Borrego Terrincho, Cabrito Transmontano,
Carne Mirandesa, Améndoa Douro, Carne de Bisaro Transmontano, Chourica Doce de
Vinhais, Chourigo Azedo de Vinhais, Butelo de Vinhais, Presunto de Vinhais, Mel da Terra
Quente, Queijo de Cabra Transmontano, Queijo Terrincho

Mogadouro

Alheira de Vinhais, Azeite de Tras-os-Montes, Azeitona de Conserva Negrinha de Freixo,
Borrego Terrincho, Cabrito Transmontano, Améndoa Douro, Carne de Bisaro
Torre de Moncorvo Transmontano, Chouri¢a Doce de Vinhais, Chourico Azedo de Vinhais, Chourica de Carne
de Vinhais, Butelo de Vinhais, Salpicdo de Vinhais, Presunto de Vinhais, Mel da Terra
Quente, Queijo de Cabra Transmontano, Queijo de Cabra Transmontano, Queijo Terrincho

Azeite de Tras-os-Montes, Azeitona de Conserva Negrinha de Freixo, Borrego Terrincho,

bk e ol Ea Améndoa Douro, Mel da Terra Quente, Queijo Terrincho

Fonte: IDRHa (2005).

Apesar de grande namero de produtos qualificados estenderem a sua area geografica de produgao
pelos concelhos do Douro Superior, a nota dominante é a auséncia de empresas locais a produzir e
comercializar este tipo de produtos. Registam-se apenas algumas, poucas, empresas do sector do
azeite/azeitona e dos queijos a laborar e colocar no mercado produtos DOP/IGP. O Azeite de Tras-os-
Montes, a Azeitona de Conserva Negrinha de Freixo e o Queijo Terrincho sdo os (nicos produtos
qualificados que, de momento, é possivel identificar no Douro Superior.

Alguns dos produtos qualificados referidos tém o seu organismo gestor sedeado no Douro Superior.
A QUEITEQ (entidade gestora do Queijo Terrincho) e a Cooperativa dos Olivicultores de Moncorvo
(organismo gestor da DOP Azeitona de Conserva Negrinha de Freixo) estdo sedeadas em Torre de
Moncorvo. A entidade gestora da DOP Améndoa Douro esta instalada em Vila Nova de Foz Coa.

Produtos como o Azeite de Tras-os-Montes, o Queijo de Cabra Transmontano, o Cabrito
Transmontano, o Borrego Terrincho, a Carne Mirandesa, o Mel da Terra Quente e a Alheira de
Mirandela tém as suas entidades gestoras localizadas em concelhos limitrofes ao Douro Superior. A
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entidade certificadora (organismo privado) responsavel pelo controlo e certificacdo da generalidade
destes produtos tem sede em Mirandela, concelho préximo do territorio em estudo.

4.4. PRODUTOS TRADICIONAIS DE QUALIDADE NA PROVINCIA DE SALAMANCA

Segundo o Instituto Tecnolégico Agrario de Castela e Ledo (ITACYL), os produtos de qualidade da
provincia de Salamanca estdo englobados em sete categorias: vinhos, carnes, queijos e produtos
lacteos, legumes, padaria e docaria, frutas e hortalicas e azeites. Assim, existem 10 mencdes de
qualidade reconhecidas: uma Denominagao de Origem, uma Denominacao de Origem Protegida, sete
Marcas de Garantia e uma Indicacao Geogréafica Protegida.

0 nimero de empresas das diferentes categorias e formas de qualidade ascende a 153, concentrando-
se sobretudo nas carnes (102) e, de forma particular, na DOP. Guijuelo (75), vinho (20), queijos e produtos
lacteos (9) e legumes (9), sendo menos numerosas as empresas das categorias de frutas e hortaligas
(6), padaria e docaria (4) e azeites (3). No quadro seguinte resume-se esta informacao.

Quadro 4.4. Produtos de qualidade e nimero de empresas na provincia de Salamanca

Produtos Formas de certificacao Nimero de empresas
Vinho' DO Arribes 20
IGP Carne de Morucha de Salamanca 6
DOP Guijuelo 75
Carnes MG Ternera Charra 5
MG Farinato de Ciudad Rodrigo 5
MG Ibéricos de Salamanca 11
Queijos e produtos lacteos MG Quesos Arribes de Salamanca 9
Legumes IGP Lentejas de La Armufia 9
Padaria e docaria MG Hornazo de Salamanca 4
Frutas e hortaligas MG Cereza de la Sierra de Francia 6
Azeites MG Aceite de Oliva del Noroeste 3

Fonte: Instituto Tecnoldgico Agrario de Castela e Ledo, http://www.itacyl.es (acedido em 14 de Marco de 2008).

Apesar das areas geograficas de producdo de alguns dos produtos se estenderem pelas provincias
limitrofes, todos os organismos gestores das certificacdes de qualidade mencionadas no quadro
anterior tém a sua sede na provincia de Salamanca: o Conselho Regulador da DO Arribes localiza-se
em Perefia de la Ribera; o Conselho Regulador da DOP Guijuelo em Guijuelo; a Marca de Garantia
Farinato de Cidade Rodrigo, no municipio de Cidade Rodrigo; a Marca de Garantia Queijos Arribes de
Salamanca, em Vitigudino; o Conselho Regulador da IGP Lentejas de La Armufia, em Villares de la
Reina; a Marca de Garantia Cerezas de la Sierra de Francia, em Madrofial e a Marca de Garantia
Aceite de Oliva del Noroeste tem a sua sede na localidade de Sotoserrano. Por outro lado, o Conselho
Regulador IGP Carne Morucha de Salamanca e as Marcas de Garantia Ternera Charra, Ibéricos de
Salamanca e Hornazo de Salamanca tém as suas sedes na capital salamanquina.

Da mesma forma, o Instituto Agrario de Castela e Ledo, cujo objectivo fundamental é potenciar a
actividade do sector agrario e respectivas industrias transformadoras no ambito da Comunidade
Auténoma de Castela e Ledo através do desenvolvimento tecnoldgico e da dinamizacao de iniciativas
que comportem novas orientagdes produtivas ou de adequagao ao mercado e as suas exigéncias de
qualidade e competitividade, tem a sua sede central em Valladolid. Na capital salamanquina localiza-
se também o Centro de Investigacdo do Toro de Lidia e no municipio de Guijuelo encontra-se a
Estacdo Tecnoldgica da Carne.

7 Na categoria “Vinhos' das 20 empresas com DO Arribes, 13 localizam-se na provincia de Salamanca e sete na provincia de Zamora.
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4.5. ARTESANATO: DEFINICAO E ENQUADRAMENTO LEGAL

As primeiras actividades artesanais reportam ao periodo neolitico (6.000 a. ¢.), quando apareceram
os primeiros objectos feitos pelo homem. Aqui se registam as actividades inovadoras do polir a
pedra, fabricar a ceramica (armazenar e cozer alimentos) e a tecelagem de fibras animais e vegetais.

A partir do século XI o artesanato passou a concentrar-se em oficinas onde o mestre-artesao
partilhava e ensinava o seu conhecimento técnico a um grupo de aprendizes. Com a Revolucao
Industrial e a mecanizagao o artesanato deixa de ser a actividade mais importante.

Em Portugal, nos finais da década de 90, foram criadas as bases normativas relativas ao
ordenamento juridico e normativo do sector do artesanato (PPART- Programa para a Promocao dos
Oficios e das Microempresas Artesanais?), com destaque para a Carta de Artesdo, a Carta de
Unidade Produtiva Artesanal e o Repertdrio das Actividades.

0 Decreto-Lei n° 41/2001, de 9 de Fevereiro aprova o estatuto do artesdo e da unidade produtiva
artesanal e define o respectivo processo de acreditagdo. Este foi alterado pelo Decreto-Lei n°
110/2002, de 16 de Abril para clarificar a situacado especifica dos bens alimentares e das actividades
artesanais ligadas ao sector do restauro de bens de patriménio cultural. Este diploma inclui, ainda, o
regime de suspensdo e revogacao a aplicar nos casos de uso indevido das cartas de artesdo e de
unidade produtiva artesanal ou direitos e vantagens decorrentes da titularidade das mesmas.

Assim, o Decreto-Lei n° 110/2002, de 16 de Abril (artigo 4°) designa por actividade artesanal, “a
actividade economica, de reconhecido valor cultural e social, que assenta na producao, restauro ou
reparacdo de bens de valor artistico ou utilitario, de raiz tradicional ou contemporénea, e na
prestacdo de servigos de igual natureza, bem como na producao e preparagao de bens alimentares.”
Esta actividade tem como requisitos a fidelidade aos processos tradicionais, onde predomina a
intervengao pessoal (em relacdo as fases do processo de fabrico) e o produto final é de fabrico
individualizado e genuino.

A fidelidade aos processos artesanais pode ser compatibilizada com a inovacdo, desde que se
respeitem as exigéncias ambientais e de salde publica e os direitos dos consumidores,
nomeadamente na “adequacdo do produto final as tendéncias do mercado e a novas
funcionalidades desde que conserve um caracter diferenciado relativamente & producéao industrial;
na “adaptag@o dos processos produtivos, equipamentos e tecnologias de produgao, por imperativos
de ordem ambiental e de higiene e seguranca no local de trabalho de forma a diminuir a penosidade
do processo produtivo ou a rentabilizar a producdo desde que, em qualquer caso, seja
salvaguardada a natureza e qualidade do produto ou servigo final”; e na “utilizagdo de novas
matérias-primas por razoes de maior adequacao ao resultado final pretendido, desde que, no caso
da producdo de bens de raiz tradicional, tal substituicdo ndo descaracterize o produto e ndo seja
feita na producdo e preparacao de bens alimentares”.

De acordo com o mesmo diploma, (artigo 9°) designa-se por artes@o, “o trabalhador que exerce uma
actividade artesanal, por conta propria ou por conta de outrem, inserido em unidade produtiva artesanal
reconhecida”. O exercicio da actividade artesanal pressupde o “dominio de saberes e técnicas que lhe
sdo inerentes, bem como um apurado sentido estético e pericia manual. O reconhecimento do estatuto
de artesdo é feito pela Carta de Artesao, cujos requisitos para reconhecimento constam no artigo 11°
(Decreto-Lei n° 110/2002, de 16 de Abril). Designa-se por unidade produtiva artesanal (Decreto-Lei n°
41/2001, de 9 de Fevereiro, artigo 12°) “toda e qualquer unidade econémica, legalmente constituida e
devidamente registada, designadamente sob as formas de empresario em nome individual,
estabelecimento individual de responsabilidade limitada, cooperativa, sociedade unipessoal ou

8 Resolucdo do Conselho de Ministros n° 136/97 de 14 de Agosto com a redaccéo dada pela Resolucdo do Conselho de Ministros n°
4/2000 de 1 de Fevereiro que aprova o PPART e estabelece um conjunto de eixos de accdo com o objectivo central de valorizar a
expansao e a renovacao das artes, dos oficios e das microempresas artesanais.
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sociedade comercial que desenvolva uma actividade artesanal”. O reconhecimento do estatuto de
unidade produtiva artesanal é feito pela Carta de Unidade produtiva artesanal, cujos requisitos de
reconhecimento constam no artigo 14° (Decreto-Lei n° 110/2002, de 16 de Abril).

A Portaria n° 1193/2003 de 13 de Outubro vem estabelecer as normas regulamentares necessarias a
execucdo do Decreto-Lei n® 110/2002, de 16 de Abril: “Regula a comprovacado do dominio dos saberes
e técnicas inerentes ao exercicio da actividade artesanal, define o repertorio das actividades
artesanais, regula o processo de reconhecimento dos artesaos e das unidades produtivas artesanais
e ainda a organizacgdo e funcionamento do Registo Nacional do Artesanato”. O reconhecimento do
estatuto de artesao e de unidade produtiva artesanal é competéncia da Comissao Nacional para a
Promocgao dos Oficios e das Microempresas Artesanais. O procedimento para o reconhecimento de
artesaos e unidades produtivas artesanais é regulamentado pela Portaria acima referida. Podem
requerer o reconhecimento, os artesdaos que reanam as condi¢des estabelecidas nos artigos 9° e 11°
do Decreto-Lei n° 41/2001, de 9 de Fevereiro, com a redaccado que lhe foi dada pelo Decreto-Lei n°
110/2002 de 16 de Abril, bem como as unidades produtivas que cumpram as condi¢des estabelecidas
nos artigos 9° e 14°.

A organizacao e funcionamento do Registo Nacional do Artesanato sdo regulamentados pela
Portaria n® 1193/2003, de 13 de Outubro, artigo 13°, onde o registo é organizado em 3 sec¢des: Secgao
| - Repertorio de actividades artesanais; Seccao Il - Artesdos; e Seccao Ill - Unidades produtivas
artesanais.

* Seccdo | — Repertorio de actividades artesanais; é constituida pela lista de actividades artesanais,
actualizado periodicamente. A lista de actividades artesanais (com correspondéncia entre a
actividade artesanal e a Classificacao das Actividades Economicas — CAE) engloba 13 grupos:

—Grupo 01 — Artes e oficios téxteis;

— Grupo 02 — Artes e oficios de ceramica;

— Grupo 03 — Artes e oficios de trabalhar elementos vegetais;
— Grupo 04 — Artes e oficios de trabalhar peles e couros;

— Grupo 05 — Artes e oficios de trabalhar a madeira e a cortica;
— Grupo 06 — Artes e oficios de trabalhar o metal;

— Grupo 07 — Artes e oficios de trabalhar a pedra;

— Grupo 08 — Artes e oficios ligados ao papel e artes graficas;
— Grupo 09 — Artes e oficios ligados a construgao tradicional;
— Grupo 10 — Restauro de patriménio, movel e integrado;
—Grupo 11 — Restauro de bens comuns;

— Grupo 12 - Producdo e confecgao artesanal de bens alimentares;
— Grupo 13 — Outras artes e oficios.

e Secc¢do Il — Artesdos; integra um conjunto de informacao relativa aos artesdos (identificagdo
completa, identificacdo fiscal, morada, contactos, entidade patronal, actividades desenvolvidas,
habilitacdes literarias, formacao profissional).

e Seccdo Il — Unidades produtivas artesanais; integra um conjunto de informacdo relativa a
denominacdo social, identificagao fiscal, forma juridica, sede, localizagcao, capital social, n° de
trabalhadores, tipo de contabilidade, actividades desenvolvidas, equipamentos e processos de
trabalho.
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Na provincia de Salamanca vigora a normativa da Direcg¢ado Geral de Comércio da Junta de Castela
e Ledo, que regulamenta a ordenagdo e promocdo do artesanato na comunidade autonoma,
concretamente através das seguintes medidas e acg¢oes, entre outras:

— A aplicacdo do Decreto 74/2006, de 19 de Outubro, onde se considera como artesanato toda a
actividade de criacao, producao, transformacao, reparacao e restauragao de bens artisticos e
tradicionais e bens de consumo, assim como as prestagdes de servigos, quando em todas elas
a intervencao pessoal e o conhecimento técnico constituam o factor determinante no resultado
final do processo produtivo ou do servigo prestado.

—A Ordem EYE/294/2005, de 11 de Fevereiro, que determina a utilizagcdo da marca de garantia
“Artesania Castilla y Ledn”, e serve aos produtores e comerciantes de produtos artesanais
como forma de dar a conhecer a qualidade diferenciada do produto artesanal e,
simultaneamente, oferecer aos consumidores a garantia das caracteristicas especificas desses
produtos. Esta marca pode igualmente ser utilizada para a promogdo e publicidade do
artesanato de Castela e Ledo pelas entidades directamente relacionadas com o sector do
artesanato.

— 0 Registo dos Artesdaos de Castela e Ledo e a sua relagdo com o sistema de ajudas para
artesdos, que procede da Agéncia de Desenvolvimento Econdmico (ADE).

— 0 apoio e a colaborac@o com a Federacdo das Organizacgdes de Artesanato de Castela e Ledo.
— 0 apoio a organizacao de feiras de artesanato.

Pela sua especial relevancia, torna-se necessario destacar o papel da Federacéo das Organizagdes de
Artesanato de Castela e Ledo (FOACAL), uma organizacdo sem fins lucrativos, de ambito regional que
aglutina as associagoes de artesaos e profissionais da Comunidade Auténoma de Castela e Leao.
Esta federacdo nasceu em 1987 com os objectivos de impulsionar, promover e defender o artesanato da
regido. Actualmente, a FOACAL tem a sua sede em Valladolid no edificio do Centro Regional de
Artesanato de Castela e Ledo (CEARCAL).

Os principais objectivos da Federacdo sdo a representacdo do sector do artesanato face as
instituicdes publicas e privadas, assim como a defesa e promocdo dos interesses dos seus
associados. Para a prossecucdo dos seus objectivos, a FOACAL desenvolve, entre outras, as
seguintes actividades:

— Organizacgao de feiras profissionais, encontros, exposigdes, etc.
— Participacdo em feiras sectoriais e multisectoriais.

—Interlocutora sectorial de Castela e Ledo face as diversas administragdes publicas e privadas
com competéncias e interesses no artesanato.

—Membro fundador da Fundagdo Centro Regional de Artesanato de Castela e Ledo (CEARCAL),
assumindo a sua gestdo e o seu acolhimento na sua sede social.

— Reune e distribui toda a informac@o relacionada com o sector, desde a de &mbito local até a de
ambito internacional.

—Representa o sector do artesanato de Castela e Ledo nas organizagdes profissionais de ambito
nacional e internacional.

— Oferece servigos especializados de gestdo e contabilidade aos seus sdcios.

Paralelamente a producao artesanal em Castela e Ledo, existe uma regulamentacao especifica para
a producdo e confeccao artesanal de bens alimentares, sector economico que reflecte a sua propria
historia testemunhando costumes e tradicdes e convivendo com um sector agro-alimentar que
desempenha um papel cada vez mais relevante na vida econémica da Comunidade Auténoma. Face
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a uniformidade decorrente da globalizagdo, Castela e Ledo possui um tradicdo alimentar que é
necessario conservar e proteger da estandardizagcdo imposta pela grande industria alimentar.

A procura de produtos diferenciados e exclusivos, devido ao seu caracter local e artesanal,
oferecidos pela producdo e confeccao artesanal de bens alimentares, face aos produtos de
qualidade estandardizada, tem-se mostrado (til funcionando como um motor de desenvolvimento
das economias rurais ao propiciar a instalacdo de pequenas inddstrias e exploracdes agricolas,
contribuindo assim para a fixaca@o de populacao.

0 facto desta tradicdo estar sustentada no conhecimento detido por pequenos artesaos, que residem
maioritariamente no meio rural, torna ainda mais urgente a adop¢ao de medidas orientadas para a
preservacao deste patriménio. Precisamente por este motivo, o Decreto 53/2007, de 24 de Maio,
regula a producao e confecgao artesanal de bens alimentares na Comunidade de Castela e Ledoe o
uso de mencdes e distintivos que identificam os produtos alimentares artesanais na sua rotulagem e
publicidade.

Os fins deste decreto sdo dois:

1. Promover e proteger pequenas producgdes e transformagdes tradicionais de produtos alimentares,
que contribuem para a conservacao da cultura alimentar de Castela e Ledo, em especial as que se
realizam em exploragdes agricolas familiares ou por grupos de carécter social.

2. Estimular a diversificacdo econdmica das exploragdes agricolas, a obtencdo de valor
acrescentado das producdes locais e a sinergia com novas actividades economicas
desenvolvidas no mundo rural, orientadas para conseguir a fixagcdo da populacao rural.

Uma das novidades deste decreto é o reconhecimento da condi¢do de artesdo tanto para a producéo
vegetal como para a recoleccao e transformacao dos produtos provenientes da floresta, actividades
que com verdadeira persisténcia e vocacdao se mantiveram nas periferias dos grandes nucleos
populacionais em determinadas “comarcas” da regido, contribuindo desta forma para a valorizacgao
dos alimentos vegetais, em consonancia com o que vem sendo reclamado pelos peritos em
alimentacao e gastronomia.

Da mesma forma, é preciso referir que em 12 de Fevereiro de 2002 se constituiu a Associagdo de
Artesdos de Castela e Ledo, cujo objectivo fundamental é diferenciar o produto artesanal do produto
nao artesanal. Todas as pequenas industrias agro-alimentares apresentadas neste catalogo sao
empresas que fabricam qualidade, com pequenas producdes de verdadeiros caprichos para o paladar.

4.6. PRODUCAO ARTESANAL NA BEIRA INTERIOR NORTE E NO DOURO SUPERIOR

Presentemente, as familias ja ndo dispdem de tempo e de forga de trabalho para se dedicarem a
producdo de um leque abrangente de bens de consumo, outrora imprescindiveis. As notaveis
melhorias dos rendimentos familiares, sentidas desde os anos 50-60, também permitiram um acesso
generalizado a uma vasta gama de produtos provenientes da indlstria (tecidos, recipientes,
ferramentas, pao, queijo, entre outros), libertando as familias deste tipo de tarefas. Mesmo nos meios
rurais, onde as actividades artesanais tradicionais exibiam maior relevo - pela maior dependéncia
destes produtos, pela maior distdncia dos locais de produgao, por maiores dificuldades econdmicas,
por tradi¢des culturais, etc. - o seu decréscimo é evidente.

A actual situacdo demogréafica de envelhecimento e despovoamento contribuiu igualmente para um
significativo abandono do artesanato, facto que constatamos durante o levantamento realizado no
Douro Superior e na Beira Interior Norte, como adiante se vera. Actualmente, a producao artesanal
é encarada de uma forma diferente, devendo responder a produgdes artesanais de qualidade e estar
ligada com a obtencdo de uma formacao adequada, com o emprego e com o desenvolvimento local
(www.cearte.pt). Numa realidade global, onde milhdes partilham héabitos de consumo indiferenciados,
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as producdes que encerram identidades locais proprias, exibem evidentes beneficios competitivos
(Pires: 2006) que ndo devem ser desaproveitados.

Ndo sendo o registo no PPART obrigatorio, torna-se virtualmente impossivel quantificar e
caracterizar o nimero de artesdos e/ou Unidades Produtivas Artesanais (UPA). De facto, na Beira
Interior, a informacao mais recente disponivel indica-nos a existéncia de 13 UPA: trés na Guarda, uma
em Celorico da Beira, duas em Manteigas, seis no Sabugal e uma em Trancoso. Ja no Douro Sul, o
registo do PPART mostra apenas duas UPA: uma em Mogadouro e outra em Freixo de Espada a Cinta.

4.7. PRODUCAO ARTESANAL NA PROVINCIA DE SALAMANCA

Na provincia de Salamanca, além do registo oficial de artesdos da Junta de Castela e Ledo, muitos
dos artesdos de produtos ndo alimentares pertencem também a varias associacdes de ambito
regional ou provincial. Na Federacéo das Organizagdes de Artesanato de Castela e Ledo (FOACAL) estdo
integrados 26 artesaos dos segquintes sectores: olaria (3); ceramica (15); couro (2); joalharia (4);
moveis e madeira (1); e pedra, marmore, alabastro, granito e ardésia (1). Existem igualmente trés
associagOes de artesaos na provincia salamanquina: “Artesanos de La Montafia Salamanca”, com
sede em Fuentes de Béjar, e “Salarte” e “Artesanos del Barro de Salamanca”, localizadas na capital
salamanquina.

0 registo oficial de artesdos de Salamanca, facultado pela Delegacao Territorial da Junta de Castela
e Ledo, inclui 94 artesdos (excluindo os da capital salamanquina). Alguns destes artesdos dedicam-
se a varias actividades, estando registados em mais de um subsector de actividade. Os subsectores
onde se encontram inscritos sao, por ordem de importancia numérica, os seguintes: 1) méveis de
madeira; 2) metal; 3) fibras vegetais; 4) marmore, pedra e escaiola; 5) joalharia; 6) objectos de
madeira; 7) ceramica; 8) pele e couro, 9) téxtil, e 10) instrumentos musicais. No seguinte quadro
resume-se esta informacao.

Quadro 4.5. Distribuicao dos artesaos de produtos ndo alimentares de Salamanca por subsectores

T e |

Méveis de madeira 18
Metal 17
Fibras vegetais 15
Marmore, pedra e escaiola 1"
Joalharia 1
Objectos de madeira 11
Ceramica 10
Pele e couro 7
Téxtil 2

Instrumentos musicai 1

Fonte: Delegacéao Territorial de Salamanca da Junta de Castela e Ledo.

Com os dados do registo de artesdos actualizados pode-se concluir que existem trés grandes
subsectores (madeira, metal e fibras vegetais) que conseguem manter ou preservar o trabalho
artesanal, fazendo frente a tendéncia geral de decréscimo deste tipo de actividade. Se atendermos
ao nimero de artesaos de madeira e metal e a sua dispersao pela provincia salamanquina, verifica-
se que estes tém um volume de trabalho que permite optar por esta profissao. Além do mais, pode-
se deduzir que esta actividade ndo é motivada pelo desejo de conservacdo de uma tradi¢cdo ou pela
existéncia de algum tipo de trabalho tipico numa determinada “comarca” ou municipio, sendo
encarada como mais uma saida profissional.

A localizacdo geogréfica das actividades artesanais é muito dispersa por todas as “comarcas” do
territério salamanquino, muito embora, em alguns casos tenda a concentrar-se em determinadas
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zonas ou “comarcas” da provincia, como em La Sierra, onde sdo numerosas as actividades
relacionadas com as fibras vegetais e a talha de pedra e marmore. Este facto leva-nos a pensar,
depois de analisar a distribuicdo geografica do conjunto dos artesdos, que estas “comarcas”
constituem um nicho de especial valor onde se conservam actividades que perderam importancia
noutras zonas.

Por outro lado, o nimero total de artesdos de bens alimentares inscritos no registo oficial da Junta
de Castela e Ledo é de 35, quatro na capital e 31 no resto da provincia. A maioria destas empresas
concentra-se sobretudo em dois ramos de actividade: padaria e docaria (14) e produtos lacteos (13),
sendo menor o nimero de empresas que centram a sua actividade nos sectores da carne (5), vinhos
e licores (2), e de conservas vegetais (1).

Finalmente, o niamero de artesdos de bens alimentares de Salamanca inscritos na “Asociacion de
Artesanos Alimentarios” de Castela e Ledo é, segundo os dados obtidos no sitio da Internet da
referida associacao a 3 de Abril de 2008, de sete: Licores El Majuelar; Queijaria Artesanal “Cynara”;
Presuntos e Enchidos Faustino Prieto; Queijos Isdn Martinez y Varas, S.L.; Confeitaria Santa Lucia;
Rosquilhas Ledesminas; e Conservas Artesanais Juana.



Salamanca, Beira Interior Norte e Douro Superior

5. PRINCIPAIS CARACTERiSTICAS E SECTORES DOS
PRODUTORES BIOLOGICOS E DE QUALIDADE

5.1. PRODUTORES BIOLOGICOS E DE QUALIDADE NA BEIRA INTERIOR NORTE
a) Azeite

A Beira Interior é actualmente a terceira maior regido do pais produtora de azeite, com uma area de
olival de 52.643 hectares e 27.679 exploragdes. No que respeita a dimensao econémica, mais de 70%
das exploragdes sao muito pequenas, ocupando estas 38% da area com olival.

Em termos de producdo, a Beira Interior contribui com 15% da producao de azeitona para azeite,
figurando em terceiro lugar no computo das regides produtoras de azeite. Constata-se, no entanto,
que o olival ndo tem representado uma opc¢ao atractiva para a regido, ao contrario de Tras-os-
Montes, que viu a sua superficie de olival crescer.

Relativamente a capacidade transformadora instalada, a Regidao tem vindo progressivamente a
perder lagares, nao fugindo, portanto, a tendéncia generalizada que se verifica no Pais. Apesar do
esforgo, sobretudo materializado em iniciativas, como sejam: a reconversao de alguns lagares, a
existéncia da DOP (Denominacao de Origem Protegida) “Azeites da Beira Interior” e a promocao da
feira do azeite, o olival ndo tem recuperado como seria desejavel.

Nos concelhos da BIN foram inquiridos 19 operadores no sector do azeite, 15 dos quais em modo de
producao biolégico, um dos quais simultaneamente com producao DOP e dois a iniciar o processo
de reconversdo, repartidos da seguinte forma: 80% pertencem ao concelho de Figueira Castelo
Rodrigo (12 operadores) e os restantes repartidos igualmente pelos concelhos da Guarda, Pinhel e
Sabugal. Dos produtores nao bioldgicos, trés pertencem ao concelho de Figueira de Castelo Rodrigo
e um ao concelho da Guarda.

No concelho de Figueira de Castelo Rodrigo, a produgao do azeite aparece por vezes associada a da
améndoa, devido as boas condi¢des da regido para este tipo de producdo. Assim, sete dos
operadores em modo de producao bioldgico e dois operadores em modo de produg@o nao bioldgico
identificados complementam a actividade da produgdo de azeite com a producdo de améndoa.
Saliente-se, ainda, que dois operadores produzem azeitona para comercializagao.

Produtores biolodgicos:

A maioria dos inquiridos sdo produtores em nome individual, dois sdo sociedades comerciais e
constatou-se, também, a presenga de uma associagao.

Relativamente a dimensao dos produtores em modo biol6gico, a maioria sdo de pequena dimensao
com areas inferiores a 25 ha, com um namero de trabalhadores a tempo inteiro inferior a quatro e
com um volume de producdo inferior a 20 toneladas/ano. Contudo, constata-se a presenca de quatro
operadores com uma &rea de producd@o compreendida entre 60 e 100 ha e cinco operadores com
volume de producé@o compreendido entre 50 e 100 toneladas/ano.

Os principais factores condicionantes apresentados pelos operadores no modo de produgao
bioldgica foram os seguintes: regulamentos e exigéncias impostos pela Unidao Europeia para o modo
de producdo bioldgico, dificuldade de escoamento e comercializagado do produto, ndo receptividade
do mercado a produtos de maior qualidade mas com precos mais elevados, forte concorréncia dos
produtos nao bioldgicos, elevados custos de producao e a falta de apoios.

0 modo de producao bioldgico é por si s6 um factor diferenciador, na medida em que privilegia a
conservacao dos recursos naturais e do solo, bem como a manutengao do ambiente. Outros factores
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distintivos apontados estado relacionados com a qualidade superior e confianca nestes produtos, ao
nivel de tecnologia e processos de producgdo (riqueza dos solos, auséncia de quimicos, artesanal,
sem quimicos, tecnologias recentes).

Constatou-se, no conjunto dos operadores analisados, que a venda em grosso assume 0 maior peso,
existindo apenas um operador que vende a retalho e trés que simultaneamente vendem em grosso e a
retalho. E de salientar que os operadores que se encontram em reconversio ainda ndo efectuaram
quaisquer vendas. As vendas em grosso sdo efectuadas essencialmente na exploragdo, a
intermediarios locais e a industriais, assim como a empresas exportadoras. As vendas a retalho sa@o
maioritariamente feitas na exploracdo, directamente ao consumidor, mas também a restaurantes,
hotéis, lojas gourmet, em feiras e mercados. Apenas um operador possui um espacgo proprio de
exposicao e venda.

No seu conjunto a maioria dos operadores dirige o seu produto para o mercado nacional
indiferenciado, sendo que dois focalizam as suas vendas para nichos de mercado especificos, e
apenas um destaca o mercado europeu: Alemanha, Bélgica.

As praticas de promog¢do sdo inexistentes na maioria dos operadores com excepc¢do de trés que
promovem os seus produtos de forma individual (concursos de azeite, contactos pessoais, Exponor,
restaurantes de luxo, provas nas feiras) e um que tem uma pagina web. A utilizagao da Internet no
desempenho da sua actividade estd presente em cinco operadores. Pelas préticas de diferenciacao,
comercializagdo e promocdo do azeite merecem destaque quatro operadores que possuem marcas
proprias de comercializagcdo: Arlindo Augusto Fernandes (“Krauter”; “Olivendl”; “Kontrolliert
biologischer”; “Anban”); Anténio Norberto Fernandes (“Quinta da Sapinha”); José Mario Guedes
(“Azeites Barca d’Alva”); Dulfar- Sociedade Oleicola, Lda. (“Marofa”; “Garrafao Dulfar”).

Em matéria de relacdes de cooperagdo e concorréncia, cerca de metade dos inquiridos afirmam que
existe cooperagdo com outros agentes locais. Apenas um salienta que ha concorréncia, dois ja
estiveram presentes em feiras transfronteiricas (Salamanca) e somente um nao esta interessado em
participar em futuros eventos transfronteiricos.

Produtores nao biolagicos:

Na producdo ndo bioldgica trés sdo produtores individuais e um é uma sociedade agricola. A sua
dimens@o € reduzida, com éreas inferiores a 15 ha, com excepcao da sociedade agricola com 200 ha de
olival. O volume de produg@o nao ultrapassa as 50 toneladas/ano de azeite.

Os principais factores condicionantes apresentados pelos operadores em modo de producdo nao
biolégica estdo relacionados com a dificuldade de encontrar mao-de-obra disponivel e os elevados
custos de produgdo associados.

Estes operadores consideraram como aspectos diferenciadores da sua producdo o modo de producao
artesanal, a qualidade superior dos seus produtos, o transporte adequado das azeitonas (em caixas) e 0
reduzido uso de quimicos.

Olhando para o conjunto de operadores nao bioldgicos, constata-se que todos vendem o seu produto em
grosso, com excepcado de um que o faz também a retalho. As vendas s@o efectuadas na exploragao,
directamente ao consumidor, a intermediarios locais, a industriais e em feiras e mercados, sendo que se
destinam ao mercado nacional e local. Constata-se, ainda, que nenhum dos operadores identificados
possui um espaco proprio de exposi¢cao e venda, que apenas um faz promoc¢ao dos seus produtos e,
também, apenas um utiliza a Internet no desempenho da sua actividade.

Relativamente a existéncia de relagdes de cooperaga@o ou concorréncia com outros agentes, estas nao
sdo identificadas por nenhum dos operadores ndo bioldgicos, nem tém relacdes com empresas ou
produtores de Espanha, no entanto, todos mostram interesse em participar em futuros eventos
transfronteirigos.
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b) Enchidos tradicionais

Os produtos de transformacgao carnea apresentam uma grande variedade de sabores, texturas e formas,
como resultado da diversidade das matérias-primas, dos ingredientes e dos processos de fabrico
utilizados.

0 termo “salsicharia” & mundialmente conhecido e engloba todos os produtos de transformacao
carnea. Destes fazem parte nao s6 os enchidos mas também todas as carnes curadas, como o0s
presuntos, as pas e outros. Em Portugal é utilizada, predominantemente, a carne de porco.

Nos dltimos anos a industria de salsicharia tem vindo a apresentar um apreciavel incremento,
expresso no elevado nimero de estabelecimentos fabris instalados e na variedade de produtos
existentes. Alguns destes produtos poderdo nao apresentar as caracteristicas dos produtos genuinos,
apesar de subsistirem ainda, principalmente nos meios rurais, os chamados produtos tradicionais.

Hoje em dia, a producdo de enchidos necessita estar de acordo com a legislagc@o em vigor imposta para
este ramo de actividade, tanto a nivel dos ingredientes como dos processos de fabrico. O objectivo
destas normas ou padroes é o de manter uma qualidade constante dos produtos, assim como torna-los
seguros para consumo. Adicionalmente, o consumidor poderd ter acesso a uma informagdo mais
detalhada sobre os produtos, tal como a identificacao dos ingredientes usados no seu fabrico.

Os produtos tradicionais portugueses sao produtos (inicos que tém origem na regido que lhes da o
nome e que tém uma forte ligagdo com essa mesma regiao, de tal forma que é possivel demonstrar
que a qualidade do produto € influenciada pelas ragas animais, solo, vegetagao, clima e tecnologia de
fabrico. Entre os varios produtos tradicionais da Regidao da BIN destacam-se os enchidos e os
produtos carneos curados com bastante representagcdo a nivel local e nacional (ex. o chourigo, o
chourigco de bofes, a farinheira e a morcela beird, assim como o presunto serrano e o fumeiro
tradicional).

No concelho de Trancoso sao produzidos anualmente 1.100 toneladas de fumeiro, correspondentes a
60% do total da Beira Interior Norte. Foram identificados 11 produtores de produtos tradicionais
carneos, a maioria artesanais (7), dois industriais e dois semi-artesanais. Do total, cinco (46%) estdo
concentrados no concelho de Trancoso, trés (27%) pertencem ao concelho da Guarda, dois (18%) ao
concelho de Figueira Castelo Rodrigo e um (9%) ao concelho de Pinhel.

A maioria dos produtores artesanais, essencialmente de enchidos, referiu que os seus produtos sao
certificados como produtos tradicionais por entidades diversas tais como: Camara Municipal de
Trancoso, Associacao de Artesdos da Serra da Estrela, DRABI. As unidades de produgao empregam,
em média, duas pessoas a tempo inteiro, essencialmente provenientes do seio familiar. Quanto aos
produtores industriais e semi-artesanais, a sua dimensao oscila entre 13 e 30 trabalhadores.

Os principais factores distintivos referidos por estes produtores sdo essencialmente o processo de
producgdo artesanal e tradicional, que segue as formas tradicionais e antigas de produzir o fumeiro; a
secagem natural; a elevada qualidade da matéria-prima utilizada; a ndo utilizacao de corantes nem de
conservantes (em alguns casos) e a consequente elevada qualidade dos produtos. As principais
condicionantes estao relacionadas com: o reduzido volume de vendas, associado ao baixo poder de
compra dos consumidores; a concorréncia desleal; as exigéncias normativas e regulamentares; a
burocracia; a falta de apoio e cooperacao.

Quase todos estes produtores tm uma marca de comercializagdo que aparece associada ao nome
da empresa, apesar de nem todos terem a marca registada. A maioria dos produtores identificados
neste sector (64%) vende os seus produtos simultaneamente em grosso e a retalho. A venda em
grosso é feita essencialmente na exploracdo, a intermedidrios, a industriais, a grandes superficies.
Apenas um vende a exportadores. A venda a retalho é maioritariamente realizada na
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exploragdo/empresa, directamente ao consumidor, seguindo-se as feiras, mercados e restaurantes; e
os retalhistas locais/regionais.

0 mercado regional é apontado como o principal, embora grande parte deles tambhém efectuem
vendas em feiras e mercados locais. Trés dos produtores tém clientes em alguns destes paises:
Franca, Alemanha, Suica, Luxemburgo, Bélgica, Holanda, Inglaterra, EUA, e Angola.

As actividades de promocao do produto sdo maioritariamente feitas individualmente, com excepgao
de dois que ndo efectuam qualquer promogao. No entanto, trés também promovem os seus produtos
em parceria com outros operadores e com os distribuidores. Para o desempenho da sua actividade
quatro dos produtores utilizam a Internet como meio de divulgagdo e promocao através de uma
pagina web. Outros meios de promogao utilizados sdo: acgdes de degustacao; feiras e certames;
“boca a boca”, feiras anuais de enchidos; exposic¢des; jornais. Dois produtores ndo possuem espaco
de exposicao e venda.

As relacdes de cooperagdo com outros agentes locais € baixa e a concorréncia directa com outros
agentes locais é apontada por 90% dos produtores. Existem trés que ja participaram em feiras
transfronteirigas, dois tém contacto com produtores espanhadis e a grande maioria esta interessada
em participar em feiras e certames transfronteirigos.

c) Mel

As abelhas sdo anteriores ao aparecimento do homem na Terra e a apicultura € uma das suas mais
antigas ocupacodes. Em Portugal e na Beira Interior, a apicultura é uma actividade que sempre teve
um lugar de destaque. O valor nutritivo do mel fez com que 0 homem o introduzisse na alimentacao
e, em muitas receitas da cozinha tradicional, ele € ingrediente indispensavel.

Os concelhos da Guarda, Manteigas e Celorico da Beira constituem a rota de um dos nossos
genuinos produtos naturais - Mel Serra da Estrela - obtido nas encostas situadas longe da poluicao.
E um mel de montanha produzido pela Apis mellifera mellifera sp. Iberica (abelha ibérica), a partir da
flora caracteristica da regido e é o resultado da transformagao que ocorre no tubo digestivo da
abelha, ao néctar que foi por ela extraido das flores de vegetacao espontanea.

0 Mel Serra da Estrela € um produto tradicional, regional, que no ambito das suas caracteristicas
organolépticas possui um sabor sui generis e bastante agradavel ao paladar. No ambito das suas
caracteristicas fisicas, possui cor acentuadamente escura, de aspecto bastante macio e aroma
muito agradavel, que lhe sdo conferidos pela flora existente (principalmente a presenca de estevas).
A sua conservacao devera ser feita em recipientes de vidro ou barro vidrado e a temperaturas nao
inferiores a 5°C, para evitar a solidificacdo e alteragdo posterior do seu aspecto e sabor. A
genuinidade do produto pode comprovar-se pelo seu sabor, cor e textura.

Dos produtores de mel identificados, cerca de 50% pertencem ao concelho de Trancoso, 25% ao
concelho da Guarda e os restantes estdo repartidos igualmente pelos concelhos de Sabugal e
Almeida. Constata-se que 75% sao apicultores de reduzida dimens@o, com um nimero de colmeias
inferior a 40, com apenas um ou dois trabalhadores a tempo parcial. Os restantes, de maior dimensao,
com cerca de 500 colmeias, sdo apicultores a tempo inteiro.

Os principais factores distintivos referidos pelos apicultores residem ao nivel da tecnologia usada
nos processos de producdo e na qualidade do produto face a oferta disponivel, destacando-se o
modo de producdo artesanal, as caracteristicas naturais do produto, a alimentacdo saudavel e
variada das abelhas proveniente de areas protegidas. Quanto as principais dificuldades deste sector
de actividade, destacam-se as exigéncias de regulamentacao, os elevados custos dos materiais, 0s
problemas de escoamento e também a auséncia de uma associacgdo para a divulgacao do mel. E de
referir que na zona do Sabugal os apicultores queixam-se ainda da forte concorréncia dos seus
colegas de Espanha.
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A venda a retalho (directamente ao consumidor, que muitas vezes sdo os vizinhos, os amigos e
familiares, em feiras e exposi¢des tradicionais/regionais), é o processo de comercializagdo
dominante. O mel da BIN destina-se, na sua maioria, ao mercado local e regional. Existe um reduzido
namero de apicultores que efectua as suas vendas em grosso a intermediarios locais e a industriais
e a grande distribui¢ao, sendo que um apicultor vende para o mercado europeu (Alemanha, Espanha,
Franca e Italia). E de referir que 50% dos apicultores so utilizadores da Internet, mas apenas um tem
uma péagina web com intuito da comercializacdo do produto. A maioria dos apicultores ndo possui
infra-estruturas de promocado e venda, nem desenvolve actividades especificas de promocao,
servindo-se da participacdo em feiras e certames regionais e ainda dos amigos e clientes através do
“boca a boca”.

No desempenho desta actividade é possivel encontrar, simultaneamente, relagdes de concorréncia
e de cooperacdo. Cerca de metade dos apicultores consideram que ha concorréncia directa e a
outra metade que existe cooperacao, inter-ajuda e troca de conhecimentos. Apesar do contacto com
apicultores do outro lado da fronteira ser reduzido, o interesse em participar em feiras
transfronteirigas € unénime.

d) Queijo Serra da Estrela DOP e Queijo de Ovelha Curado

Atribui-se aos Romanos a introducdo do fabrico do queijo de ovelha na Peninsula Ibérica. E facil
perceber que rapidamente essa “Sabedoria” tenha chegado aos montes Herminios, regidao muito
povoada de gado ovino e caprino, e que aqui por razdes de flora natural existente, de adaptacgdes de
tecnologias do fabrico do queijo de ovelha, do clima e da raca Bordaleira, tenha nascido o “Queijo
Serra da Estrela”.

Existem no mercado varios tipos de queijo «classificados» como Serra da Estrela, e mesmo queijos
de ovelha de fabrico artesanal, muito parecidos com o genuino Serra da Estrela. Para assegurar a
qualidade e autenticidade e, a0 mesmo tempo, satisfazer o paladar do consumidor, o Queijo Serra da
Estrela, de Denominacdo de Origem Protegida (DOP), é sujeito a um rigoroso processo de controlo.
Exige-se o cumprimento de regras bem definidas para o seu fabrico, por parte das queijarias. Para
além de ter que ser produzido com leite de ovelha raca Bordaleira, tipica da regido, o processo
assenta em outras caracteristicas fundamentais. O produtor tem que exercer a sua actividade na
Regido Demarcada do Queijo Serra da Estrela, de onde também tem que ser originario o rebanho
tradicional. O curral deve assegurar as condi¢cdes de saude e higiene do rebanho, assim como o
processo de ordenha, acondicionamento, transporte e conservagao do leite tém que ser efectuados
em condigdes de méaxima higiene. O produtor deve possuir uma queijaria devidamente licenciada,
independentemente de certificar ou ndo o seu produto. As salas de cura devem estar dimensionadas
de acordo com a producdo, tendo em conta que o queijo a certificar tem que ter, no minimo, 30 dias
de cura.

Todo este processo € extremamente importante e dele depende o licenciamento da queijaria. No
entanto, o verdadeiro processo de certificagcdo comeca com a selec¢do de um queijo, de forma
aleatoria, que sera levado para os laboratérios da entidade certificadora. Ai o queijo é analisado e
submetido a um painel de provadores, normalmente composto por outros produtores ja certificados.
0 queijo € ainda analisado nos laboratorios do Instituto de Qualidade Alimentar, local onde é possivel
detectar uma eventual mistura de leites. S6 depois de todo este processo é que o lote de onde se
retirou o respectivo queijo sera rotulado, e lhe serd atribuido o selo de certificagdo, podendo depois
entrar no mercado como Queijo Serra da Estrela de Denominacao de Origem Protegida.

Apesar de poder ter as mesmas caracteristicas do certificado, o outro queijo tem de ser denominado
de Queijo de Ovelha Curado, ndo podendo ter a Denominacdo de Origem Protegida. Se para o
consumidor o selo de certificagcdo € sinonimo de garantia de qualidade, para o produtor, a
certificacdo € sinonimo de despesa e custos avultados. Na verdade, a certificacdao do queijo ndo é
muito atractiva para os produtores, pelo que muitos optam por vender os queijos em queijarias
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licenciadas e ndo obrigatoriamente certificadas. Enquanto outros optam por ndao confeccionar o
produto e vendem o leite das suas ovelhas para as fabricas.

Actualmente, e de acordo com os dados do Agrupamento de Produtores (ESTRELACOOP), existem
apenas 15 queijarias certificadas, das quais apenas duas se situam na regiao da Beira Interior Norte:
uma em Celorico da Beira e outra em Trancoso. Existem varios circuitos através dos quais o produto
é comercializado: algumas empresas vendem toda a sua producao a negociantes/armazenistas que
posteriormente vendem essa produ¢@o com marca propria; outras empresas comercializam o queijo
com a sua marca (normalmente coincidente com designacao da empresa) para o mercado nacional
e internacional.

Foram inquiridas dez unidades de producdo associadas a produtos lacteos. Duas operam em modo
de produgdo bhiolégico, uma com leite de cabra (Sabugal) e outra com queijo curado e fresco de
ovelha e cabra e requeijao (Celorico da Beira); trés produzem o Queijo Serra da Estrela (DOP) duas
em Celorico da Beira e outra em Trancoso. As restantes produzem o denominado Queijo de Ovelha
Curado, trés localizadas no concelho de Celorico da Beira, uma no concelho da Guarda e outra no
concelho de Trancoso. Foi identificada apenas uma sociedade agropecuaria, sendo as restantes
unidades de produgdo em nome individual de reduzida dimens@o, com apenas dois trabalhadores a
tempo inteiro, duas das quais com quatro trabalhadores. Das unidades de producdo que
disponibilizaram informacao sobre os volumes de producdo, destacam-se trés unidades DOP com
valores que oscilam entre 3000 kg e 9000kg de queijo/ano.

Os produtores de queijo identificados assinalaram como aspectos que consideram diferenciar a sua
producdo, os seguintes: processo de producdo totalmente artesanal, mas modernizado; elevada
qualidade da matéria-prima; qualidade; “tudo natural”; embalagem; “o meu requeijao é o melhor de
Celorico”. Os operadores DOP, além destes factores distintivos, salientam também o facto de possuir
produto certificado “Queijo da Serra da Estrela” com marca propria, 0 que permite transmitir maior
confianca ao consumidor. Por sua vez, os operadores bioldgicos acrescentam que, como sdo Gnicos
neste modo de producdo, ndo sentem concorréncia, vendendo para um nicho de mercado
especifico: lojas da especialidade.

Nos dltimos anos, os produtores de queijo tém-se deparado com diversas dificuldades resultantes
dos custos excessivos sem a respectiva actualizacdo dos precos; das burocracias e exigéncias
associadas ao processo de certificacdo, “a certificagdo é onerosa e ndo compensa”; da falta de
apoio do Estado; da dificuldade de escoamento e da falta de associativismo. Os produtores DOP
sentem também a concorréncia proveniente dos produtos nao certificados, os quais tém menores
custos.

A venda dos queijos é feita tanto em grosso como a retalho. Dos operadores DOP, s6 um vende em
grosso (na exploragao a intermediarios locais). Dos outros operadores, trés vendem s6 a retalho e
dois vendem s6 em grosso (na exploracgdo, a intermediarios locais e a industriais e um directamente
a lojas de produtos biolégicos). A venda a retalho é feita essencialmente na exploragao,
directamente ao consumidor, embora haja também quem venda em feiras e mercados, para
restaurantes e um deles vende por correspondéncia.

A producao dos queijos é escoada para os mercados local, regional e nacional. No entanto, um
produtor de Queijo de Ovelha Curado vende também para Espanha e um produtor DOP para Franca.
Apesar da maioria possuir espacgos de exposicao e venda, apenas seis produtores fazem promogao
dos seus produtos, um dos quais através de uma pagina web e outro, DOP, por intermédio dos
distribuidores e da Cooperativa ESTRELACOOP.

Dos produtores DOP identificados todos referem que ha concorréncia, embora dois deles salientem
que também h& cooperacdo com agentes locais. Ao nivel das relacdes transfronteiricas ndo se
verificam quaisquer contactos e apenas um mostrou interesse em participar em futuros eventos e
feiras transfronteiricos, uma vez que ja tém o escoamento do seu produto assegurado.
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0 conjunto dos produtores nao certificados ndao evidenciaram sinais de concorréncia, mas a
cooperagao também nao é muito significativa, apenas trés dizem haver alguma cooperacdo. Os
contactos com o outro lado da fronteira sao reduzidos, apenas um ja participou em feiras, mas mais
de metade esté interessado em participar em futuros intercdmbios e eventos transfronteiricos.

5.2. PRODUTORES BIOLOGICOS E DE QUALIDADE NO DOURO SUPERIOR

a) Améndoa

As amendoeiras em flor tém sido o cartaz turistico do Douro Superior. A cultura apresenta uma boa
adaptacao as condi¢des de producdo da regido, sendo tradicionalmente remetida para solos pobres.
A cultura entrou nas ultimas décadas, por varias razdes, em declinio. A améndoa € um produto
certificado como DOP ainda que tal ndo se traduza na valorizacdo do produto ao nivel da
comercializagao. Este produto é a principal matéria-prima para a confeccdo de varia docaria tipica
desta regido. Nos ultimos anos as ajudas a cultura e os apoios a instalacdo de novos pomares tém
permitido contrariar a tendéncia de decréscimo do passado.

Algumas das condicionantes desta producao sdo a falta de homogeneidade da améndoa, com o
aparecimento de uma percentagem excessiva de améndoa amarga que dificulta a comercializagao.
A améndoa desta regidao tem boas qualidades organolécticas que a distinguem da améndoa
importada, o que se deve ao processo e condi¢des de produgdo e as variedades regionais usadas.

A comercializacdo da améndoa é feita, sobretudo, por seis cooperativas com o estatuto de
Organizacdo de Produtores. A venda é feita em grossos para empresas que comercializam este
produto que se destina ao uso em confeitaria e docaria no mercados regional e nacional. A venda do
produto faz-se britada (60%) e em casca (40%).

Nao se tém realizado acgdes de promogao, pois ndo ha dificuldade na sua venda. A améndoa “bio”
é uma oportunidade de negocio que ainda nao foi explorada mas que dadas as caracteristicas desta
producdo podera ser uma forma de producdo interessante para a sua valorizagao.

A cooperativa tem relagdes de cooperacdo com associacdes espanholas ligadas a producgdo de
améndoa. Ha também entre o sector cooperativo e algumas empresas privadas regionais uma forte
concorréncia pelo controle deste mercado. A cooperativa mostra interesse em participar em feiras
no lado espanhol.

b) Azeite bioldgico

Foram inquiridos cinco operadores no sector do azeite biologico, localizados nos concelhos de
Mogadouro (1), Torre de Moncorvo (2) e Vila Nova de Foz Cda (2). Em quatro casos os azeites
possuem a dupla certificacao, “Azeite DOP Tras-os-Montes” e “Azeite Biolégico”. Dado este facto e
o reduzido nimero de casos entendeu-se apresentar a analise do sector dos azeites de qualidade do
Douro Superior num Gnico ponto integrado no capitulo sobre produtos artesanais, deixando-se neste
apenas uma breve referéncia ao restante operador.

0 operador que produz exclusivamente azeite biolégico € um pequeno produtor-engarrafador de
Mogadouro, com uma exploracao agricola familiar com 50 ha de olival, e um volume de producao de
3.500 litros/ano. Metade da producdo é vendida em grosso a distribuidores e a outra metade a
retalho, na prdpria exploracdo, a consumidores finais. Trata-se de um produto escoado através dos
mercados local e nacional, claramente dirigido a um nicho especifico. Ja participou numa feira na
Galiza e deseja participar em futuros eventos e intercambios transfronteirigos.

c) Azeite

0 azeite é o produto do Douro Superior com mais presenca no mercado. Foram identificados 15
operadores nos quatro concelhos, sendo seis Sociedades, sete Cooperativas e dois produtores
individuais. De entre as Cooperativas, trés sdo de Olivicultores, uma de Viticultores e Olivicultores e
as trés restantes Cooperativas Agricolas. Em Vila Nova de Foz Cda contam-se trés Cooperativas,
localizadas na sede do concelho, em Freixo de Numao e em Custdias do Douro.
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Na maior parte dos casos, em especial nas Sociedades, trata-se de iniciativas recentes, com origem
nos anos 90 ou inicio de 2000, demonstrando que o reconhecimento da importéncia da valorizagao
do azeite, enquanto produto regional de elevada qualidade, é algo de muito novo. Mesmo entre as
Cooperativas, em dois casos (Coopafreixo e Freixo de Numao) o inicio do fabrico do azeite data de
1999 e 2001.

Olhando para o conjunto de operadores, constata-se que: (1) as Cooperativas produzem maior
quantidade, cerca de 200.000 a 400.000 Kg em anos de safra, tendo quatro das cinco marcas proprias
e produzindo trés delas azeites DOP; (2) as Sociedades produzem quantidades variaveis, com um
minimo de 7.000 e um maximo de 200.000 Kg/ano, possuindo todas marca propria e cinco delas
azeites DOP e Bioldgicos; (3) os dois produtores individuais produzem quantidades relativamente
baixas, 3.500 e 25.000 kg/ano, um dos quais com marca propria e fazendo azeite biologico.

Assinale-se que as Cooperativas apenas comercializam a parte correspondente a “maquia”, muito
inferior as produgdes acima referidas, ndo se diferenciado, assim, em termos comerciais, da maioria
dos restantes operadores. Os diferentes operadores assinalaram um conjunto variavel de aspectos
que consideram diferenciar a sua produgao, como se sintetiza no Quadro 5.1.

Quadro 5.1. Aspectos distintivos dos azeites referidos pelos operadores

Dimensao Aspectos Distintivos

Sistema de Producao/Tecnologia Sistema tradicional, variedades regionais
Modo de producéo bioldgico
Azeitona transportada em sacos para o lagar
Laboracdo iniciada cedo
Tecnologia avangada, tudo mecanizado
Tecnologia tradicional

Concorrencial

e Elevado

Azeitona de qualidade

Negrinha de Freixo produz um azeite mais aromético e levemente picante
Azeite fino, com sabor particular

Baixa acidez

Todos os lotes s@o bons

Azeites premiados no pais e estrangeiro

Qualidade

Embalagem cuidada
Embalagem e apresentagdo comercial Design profissional dos rétulos
Diversos tipos de embalagem

Fonte: Quadro elaborado a partir dos elementos recolhidos junto dos inquiridos.

A venda em grosso e a granel tem ainda um peso muito importante no conjunto dos operadores,
havendo cinco em que esta modalidade € mesmo a exclusiva ou dominante. Olhando para as trés
categorias de operadores, verifica-se que: (1) nas Cooperativas a venda a retalho é dominante, sendo
o azeite vendido no lagar, a retalhistas locais ou de fora, a restauracdo e a grande distribuicao; (2)
nas Sociedades a venda a granel tem grande peso em trés casos, sendo o retalho importante ou
dominante nos restantes (venda no lagar, em feiras, a retalhistas, a restaurantes e lojas gourmet); (3)
os produtores individuais vendem total ou parcialmente em grosso, sendo que um vende toda a sua
producdo a granel, a dois ou trés intermediarios que paguem melhor.

Note-se que a maior parte dos operadores considera que o seu azeite se dirige principalmente para o
mercado nacional e indiferenciado, sendo apenas trés os que destacam o mercado global (exportagao)
e cinco os que estdao focados em nichos de mercado especificos, mais preocupados com a qualidade
(produtos DOP e Bioldgicos) e com maior poder de compra. Pelas boas préticas de diferenciacao,
comercializagdo e promogao do azeite, merecem destaque os casos referidos no Quadro 5.2.
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Quadro 5.2. Boas praticas de diferenciacao, comercializacao e promocao do azeite

Caso Boas Praticas

- Diferenciagdo do produto: azeites virgem extra “Casa Grande” e “Gold
Reserve Casa Grande” (DOP)

- Atencdo particular a nichos de mercado com mais poder de compra

- Embalagem e rotulagem cuidadas e diferenciadas consoante o produto
- Loja e sala de provas no lagar

- Participagd@o em concursos nacionais e internacionais

- Exportacdo para a Europa e EUA

Cooperativa de Viticultores e Olivicultores
de Freixo de Numao (Vila Nova de Foz Cda)

- Pequena produgdo DOP e Bioldgica
- Focagem em nichos de mercado com mais poder de compra
- Embalagem e rotulagem cuidadas
VIAZ, Producgdo e Comercializagao de Vinhos e - Loja e sala de provas no lagar
Azeites (Torre de Moncorvo) - Predominéncia da venda a retalho e da exportagao
- Participac@o em concursos nacionais e internacionais e obtencao de
inimeros prémios de grande prestigio
- Diferentes meios de promocao (/nternet, desdobraveis, televisao)

- Azeites DOP e Bioldgicos

- Focagem em nichos de mercado com mais poder de compra

- Embalagem e rotulagem cuidadas, com design de empresas especializadas

- Venda dominante a retalho, a grande distribuicao e lojas gourmet

- Exportagdo da maior parte da producéao, sobretudo para EUA, Canada, Brasil,
Japdo e diversos paises europeus

- Participag@o em concursos nacionais e internacionais e obtengao de
inimeros prémios de grande prestigio

- Participacdo em feiras no estrangeiro

CARM, Casa Agricola Roboredo Madeira (Vila
Nova de Foz Cda)

Fonte: Quadro elaborado a partir dos elementos recolhidos junto dos inquiridos.

A promocao ndo é uma preocupacdo para muitos operadores, uma vez que a producao se vende com
facilidade ou que os proprios distribuidores assumem esse papel. Assim, nao é de estranhar que em
metade dos casos exista um espaco de exposi¢ado e venda e que apenas em trés haja uma sala de provas.

Como factores condicionantes desta actividade, foram citados os seguintes: (1) irregularidade da
producao e instabilidade dos precos; (2) falta de matéria-prima de qualidade; (3) baixo rendimento da
Negrinha do Freixo; (4) pouca quantidade de azeite para comercializar (salientado em particular por
Cooperativas); (4) concorréncia dos azeites espanhois; (6) falta de mao-de-obra no periodo de
laboracao; (7) requisitos irrealistas no caso dos pequenos lagares; e (8) envelhecimento dos lideres
e falta de gente nova (referido por uma Cooperativa).

Em matéria de cooperagdo transfronteirica, metade ja participou em feiras (nomeadamente em
Salamanca, Santiago de Compostela e Zamora), a grande maioria ndo tem relagdes com empresas
ou produtores de Espanha e também a grande maioria mostrou interesse em futuros eventos e
intercdmbios transfronteiricos. Os que ndo desejam participar justificam com a pequena produgao ou
a falta de meios.

d) Azeitona de conserva

A producao de azeitona de mesa estda concentrada no concelho de Freixo de Espada a Cinta,
considerado o espaco primordial de producdo da variedade Negrinha de Freixo, possuidora de
caracteristicas particulares (rigidez do fruto, relacdo polpa/caroco, textura da polpa e paladar) para
a conservacao e protegida com Denominacdo de Origem Protegida (DOP). Contudo, a produgdo de
azeitona de conserva é também comum aos restantes concelhos do Douro Superior, ainda que em
menor escala.

Sdao apenas dois os produtores de azeitona em conserva embalada, uma Cooperativa
(COOPAFREIX0) e uma Sociedade Comercial (PORTTABLE). A Cooperativa, apesar de criada em 1986,
por produtores de azeitona de conserva, apenas comecgou a sua laboracdo em 1999, trabalhando
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sobretudo Negrinha de Freixo, para conserva e azeite. A Sociedade foi criada em 1999 e trabalha com
Negrinha de Freixo e outras variedades com origem em Espanha, como a Hojiblanca®.

No seu conjunto, as duas empresas citadas produzem, em anos normais, cerca de 1.400,0 toneladas
de azeitona de conserva/ano, cabendo a maior fatia, cerca de mil toneladas, a COOPAFREIX0. Nao
tem sido usada, por nenhum dos operadores, a designagdao DOP, dado nao ser reconhecida qualquer
vantagem e sendo o produto vendido sem grande dificuldade.

Em ambos os casos a venda é feita essencialmente em grosso. A PORTTABLE possui duas marcas
comerciais, Arribas do Douro e Porttable, mas tem vendido sobretudo em “linha branca” para um
distribuidor exclusivo espanhol, sediado em Ciudad Rodrigo, em latas de abertura facil com 2,5 Kg. A
COOPAFREIXO vende a maior parte a granel (90%) para uma empresa do sul de Espanha, colocando
uma pequena percentagem (“sem expressdo”) em revendedores do Porto e Lishoa, em baldes de 1
e 3 Kg, e vendendo a restante nas suas instalacdes.

Trata-se, portanto, de um produto destinado a exportagcdo em grosso para Espanha, pais a partir do qual
é embalado e de novo exportado, quer para Portugal, quer para outros paises. A promog¢do ndo € uma
preocupacao especial dos operadores, sendo no caso da Sociedade realizada pelo distribuidor e
participando a Cooperativa em algumas feiras realizadas na regiao e no pais. Em nenhum dos casos
existe uma loja ou outro espaco proprio de exposi¢ao e venda, tirando o atrio da Cooperativa.

Os dois operadores nao se consideram concorrentes, pois um exporta a granel para uma regiao de
Espanha e o outro em latas, para uma regido distinta. O principal factor condicionante do negécio
identificado foi a distdncia aos principais centros de consumo. A PORTTABLE referiu também a
imprescindibilidade de desenvolver a rega do olival, dadas as fortes condicionantes climaticas.

Este produto tem inegéveis potencialidades, nomeadamente a sua adaptacdo a transformacdo e o
facto de beneficiar da DOP, contudo apresenta também fraquezas e ameacas, como a auséncia de
funcionamento da DOP, alguma tendéncia de abandono, a fraca produtividade do olival, os elevados
custos de producgao, o escasso numero de embaladores e a deficiente rede de comercializacao.

e) Fumeiro

Apenas foram identificados trés produtores de fumeiro artesanal, nenhum deles com produtos
sujeitos a certificacao, dois no concelho de Torre de Moncorvo e o terceiro em Mogadouro. Trata-se
de trés “Cozinhas Regionais” (produtores individuais), todas criadas nos anos 2000, onde se aplicam
os saberes tradicionais de fabrico e conservagao de fumeiro, nomeadamente de alheiras, butelos,
bochas, chavianas (morcela doce), chourigos, chourigas de osso, linguicas, morcelas de sangue,
presuntos, salpicdes e, num dos casos, também licores e compotas.

Estas unidades empregam duas a trés pessoas a tempo inteiro, maioritariamente membros da familia,
sendo dificil estimar o volume de vendas ou de producdo. Assim, num dos casos referiram dois
porcos por semana, no outro seis porcos em dois meses e no terceiro 175 salpicoes, 7.000 linguigas
e mais de 30.000 alheiras. Nenhuma das cozinhas possui uma marca.

Os factores distintivos relacionam-se, sobretudo, com a producao animal prdpria (porcos e aves), 0
uso de pao caseiro (no fabrico da alheira), a embalagem a vacuo e a venda directa a consumidores
e retalhistas de localidades préximas. Em dois casos foi também referida a venda em feiras e
mercados locais e a restaurantes da zona. S6 um dos produtores dirige o seu fumeiro para nichos de
mercado, sendo que 0s outros visam o mercado em geral.

A promocao do produto ndo é uma preocupacao, e apenas uma das cozinhas se esforgca por estar
presente em feiras com esse objectivo, sendo que para as outras o essencial € 0 “passa palavra” dos

9 Existem no Douro Superior outros operadores que trabalham com azeitona de conserva, fazendo a recolha da azeitona em fresco, a
limpeza, a calibragem e uma pré-conservacao, vendendo-a depois, a granel, para industrias localizadas no Grande Porto, na regiao
Centro/Litoral e em Espanha.
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clientes. Contudo, duas delas possuem espago de exposi¢do e venda ao publico e uma dispde de
uma sala de provas.

As relagdes de cooperagdo com outros agentes locais ndo existem, e a concorréncia directa é
destacada por um dos produtores, que referiu a ac¢ao desleal de produtores nao licenciados e a
presenca do fumeiro industrial. S6 um esteve presente em feiras transfronteiricas, realizadas em
Freixo de Espada a Cinta, mas todos estdo interessados em participar em eventos e intercambios
transfronteirigos, preferencialmente com apoio para o alojamento. Nao tém relagdes com produtores
espanhdis, mas é grande a vontade de vender o produto em Espanha.

Em nenhum dos casos se usa a Internet no negécio. Quanto as condicionantes ao trabalho da
empresa, referiram: (1) os custos das instalacades; (2) as dificuldades de licenciamento (legislagao,
burocracia); (3) a redugdo do volume de vendas; e (4) a concorréncia de produtores ndo licenciados.

f) “lguarias Doces”

No Douro Superior pode-se encontrar diversa docaria regional elaborada fundamentalmente a base
de améndoa, cultura caracteristica da regiao, combinada com outros ingredientes, como a chila, os
ovos, a canela e a noz. As padarias da regidao oferecem, para além do pao regional, um vasto leque
de doces regionais, como as suplicas, os economicos, as cavacas e hiscoitos diversos. Este ponto
ndo considera a producao de doces regionais pelas padarias, pois esta foi tratada noutro local deste
documento. Estes doces regionais, acrescidos de receitas mais requintadas a base de améndoa,
bem como da tradicional améndoa coberta®, sdo elaborados localmente por pastelarias, unidades de
Turismo em Espaco Rural (TER) e produtores licenciados. O fabrico tradicional de compotas caseiras,
utilizando os frutos frescos e secos produzidos localmente, € outro dos sabores oferecidos nesta
regido. No quadro seguinte apresentam-se os nove produtores inquiridos, bem como os produtos que
laboram e a sua distribuicdo por concelho.

Quadro 5.3. Distribuicao dos operadores por concelho e por produto

Concelho Operadores Améndoa coberta” Docaria regional Outros doces com améndoa Compotas
Arte, Sabor e Douro® Améndoa coberta — — Compotas e geleias
Bazar Regional® Améndoa coberta — — _
] A Rolinha Améndoa coberta — — Compotas e geleias
S . R Y ! nomicos, Delici méndoa,
c Pastelaria Bom Gosto Améndoa coberta C? I BT S el Ens Eioa _
S stplicas, biscoitos castanhas de améndoa
= . . 31 doces de améndoa de
= Florméndoa" Améndoa coberta — L L. —
® criagdo propria
= Doce Sabor — — — Compotas e marmelada
de outros Tempos"®
Cozinha Regional . . . Compotas, geleias
de Carvigais® e marmelada
. . . (pli filh folar  Lamprei Vi m
Vila Nova Foz ~ Pastelaria Lampreia Sl sl s K ampreia e L 0
N , — de Pascoa, biscoitos ameéndoa, bolos, tartes e —
Coa d'Ovos N
almendrados broa de améndoa
Freixo de . . R
Casa do Conselheiro — — Docaria de améndoa —

Espada a Cinta

NOTAS: (1) A améndoa coberta apresenta-se em trés tipos diferentes: Bicuda (s6 agtcar), Morena (aglicar com chocolate ou canela) e a Peladinha
(com uma camada fina de agtcar); (2) unidade licenciada para a transformacao de frutos de casca rija e em fase de licenciamento para o fabrico de
compotas, geleias e marmeladas; (3) unidade em fase de licenciamento para a transformacgao de frutos de casca rija; (4) em fase de certificagdo como
unidade produtiva artesanal; (5) unidade licenciada para o fabrico de compotas, geleias e marmeladas; (6) unidade licenciada para o fabrico de
fumeiro e de compotas, geleias e marmeladas.

Fonte: Quadro elaborado a partir dos elementos recolhidos junto dos inquiridos.

10 A producdo de améndoa coberta, caracteristica do concelho de Torre de Moncorvo, pode ser observada localmente, na feira anual
do artesanato ou nos produtores licenciados, onde as “cobrideiras’ calcando dedais de metal, exibem a arte de fazer deslizar as amén-
doas peladas e torradas por um tabuleiro de cobre assente sobre o calor das brasas.
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Os operadores identificados sdo, do ponto de vista juridico, produtores individuais, com uma
tecnologia de producdo artesanal. Como se pode verificar pela observagao do quadro anterior, s6 um
produtor se encontra licenciado para a transformacao de frutos de casca rija, encontrando-se outro
em fase de concluir este licenciamento. Em relacdo ao fabrico de compotas, geleias e marmeladas,
existem dois produtores licenciados e outro em fase de licenciamento.

0 namero de trabalhadores a tempo inteiro destas unidades varia entre um e quatro, ocorrendo por
vezes 0 recurso a mao-de-obra eventual.

Um dos factores condicionantes referidos pelos inquiridos prende-se com as dificuldades
burocraticas em conseguir obter os respectivos licenciamentos de laborac&o. O facto da producao
de alguns destes produtos ser muito morosa também foi apontado por alguns como sendo um factor
limitativo da producao.

Relativamente a utilizagdo da Internet, somente dois produtores referiram que recorrem a este
recurso para realizaram algumas vendas e promoverem os sus produtos.

Os principais factores distintivos dos produtos sado a autenticidade, a utilizagdo de matéria-prima
(améndoa) local, o cuidado na embalagem e na apresentagdo em geral, e o respeito pelos métodos
de producdo artesanais.

A producdo é escoada pela venda a retalho, efectuada nos locais de producdo, em feiras e
mercados, a retalhistas locais e em restaurantes. Os mercados local e nacional sdo referidos como
sendo o alvo principal, havendo um (nico produtor que vende para fora do pais (Espanha).

Nao existem grandes esfor¢cos de promocdo dos produtos, sendo esta realizada pelos produtores,
por via da participacdo em feiras e outros eventos locais, e da manutencdo de um elevado nivel de
qualidade". Dois casos referiram a divulgagao resultante da edicdo dum livro” sobre produtos de
qualidade, da participacdao em vérios programas de televisdo, e de visitas de figuras publicas
(Presidente da Republica, Ministros, etc.).

As relacdes de concorréncia mais significativas ocorrem entre os varios produtores de améndoa
coberta, tendo, contudo, sido referido que hd mercado para todos. Em relagcdo as relagdes de
cooperacao, foram apresentados exemplos de colaboragdo com autarquias, casas de turismo rural,
associagdes e Museu do Ferro.

Os inquiridos ndo mantém quaisquer contactos com produtores de Espanha, apesar de cinco ja
terem participado em feiras transfronteiricas. Cerca de metade dos produtores gostaria de participar
em eventos transfronteiricos futuros, e desta forma trocar informacdes, aprender e divulgar o
produto. A razao da relutancia dos inquiridos em participarem nestas feiras, prende-se com questdes
de falta de apoio financeiro e logistico para fazer frente as exigéncias destes eventos.

g) Mel

0 Douro Superior apresenta condi¢des naturais excepcionais para a producao de mel de qualidade,
dada a diversidade da flora do territdrio, muito embora predomine o rosmaninho.

Foi identificado um ndmero muito elevado de produtores de mel, sendo a maioria de pequena ou
muito pequena dimensao. Porém, existe um conjunto de apicultores de maior dimensao, com mais de
200 colmeias, que vendem parte da producdo em frascos, com marca propria. No conjunto de
produtores entrevistados, o de maior dimensdo (acima de 800 colmeias) dedica grande parte do seu
tempo a esta actividade, enquanto que os outros (entre 100 a 200 colmeias) sdo apicultores a tempo
parcial, que tém outras ocupacdes profissionais.

11 Expressao utilizada por um produtor: “Actualmente a publicidade é a qualidade dos produtos”
12 DaTerra — Doze viagens pelos caminhos da tradicdo; Paulo Caetano (texto) e Rui Vasco (fotografia). Méa Criacédo (edigao); 2005.
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A comercializagdo a granel é dominante, chegando a atingir 90% das vendas. Num dos casos a
venda a granel destina-se ao mercado alemao, servindo a Associacdo de Apicultores de
intermediario. A venda em frascos de 0,5 ou 1 kg, com rétulo, é uma prética frequente entre todos os
produtores de maior dimensao.

A comercializagcdo do mel com marca faz-se directamente na exploracado, em lojas no concelho ou
fora da regido, ou através de outros circuitos de comercializagado que o produtor foi estabelecendo
ao longo do tempo. Alguns dos apicultores de maior dimensao estao presentes nas feiras locais da
“amendoeira em flor”. De uma forma geral nao possuem locais especificos para a venda na propria
exploracao.

Alguns apicultores tém procurado diversificar a gama de produtos vendidos, designadamente
oferecendo mel com frutos secos, mel especifico de laranjeira ou rosmaninho, ou velas fabricadas
com a cera produzida pelas abelhas. A promocao do produto € muitas vezes feita pelos proprios
apicultores, “boca a boca”, nos locais por onde passam. As feiras regionais sao outro dos locais
preferenciais de promocao.

Entre alguns apicultores existe alguma tradicdo de interajuda, troca de conhecimentos e mesmo de
materiais. O interesse em participar em feiras transfronteiricas é elevado, ainda que o contacto com
empresarios espanhois neste sector seja actualmente reduzido ou nulo. Os desafios maiores desta
producdo resultam da concorréncia por parte dos apicultores espanhois, que instalam as suas
colmeias em terrenos arrendados no lado portugués. Por outro lado, a expansdo da vinha tem
contribuido para a redug@o da area de “pastos”, o que tem levado alguns apicultores a procurar, em
concelhos vizinhos, melhores locais para instalar os seus apiarios. As dificuldades de
comercializagao e os baixos precos de mercado na venda a granel sdo outras das dificuldades deste
sector de actividade.

h) Pao

0 pao de Tras-os-Montes e do Douro é reputado pela sua boa qualidade. A matéria-prima de base —
trigo, centeio, milho, ou uma mistura de cerais —, varia de local para local. No caso do Douro Superior,
0 pao dominante é fabricado com trigo e tem, regra geral, a fama de ser um bom péao, a que se
associa frequentemente a designagao de “tipo caseiro” ou “pao regional”.

As padarias encontradas sdo, na sua maioria, de tipo industrial. Contudo, mantém processos de
fabrico diferenciados dos das unidades chamadas industriais, designadamente ao nivel dos
fermentos usados e na cozedura em forno de lenha. Alguns inquiridos referem que os fermentos sao
usados de uma cozedura para outra e o0 seu tempo de actuacao é mais elevado. Relativamente aos
bolos, a diferenciacdo existe sobretudo na sua confecg@o, que respeita algumas receitas antigas,
passadas de geragao para geracao.

Estas padarias sdao de pequena dimensao, nelas trabalhando, muitas vezes, o casal de proprietarios
e um ou dois trabalhadores, que nalguns casos sao familiares. Esta actividade é muitas vezes um
negécio de familia, que tende a passar de pais para filhos. A localizagcdo das padarias €
preferencialmente em estradas nacionais, fora dos locais de residéncia, em locais bem situados, o
que lhes permite a venda a viajantes e lhes facilita 0 acesso a outros lugares, dentro ou fora do
concelho em que se situam.

Algumas das padarias, para além do pao de diferentes dimensdes (2 kg, 1,5, 1,2, 0,5, e bijous),
associam também o fabrico de outros produtos, como bolas de carne, bolas de azeite, folares e
docaria variada, tais como suplicas, econémicos, cavacas, bolo molato e pdo-de-16. A maior ou
menor oferta de produtos depende nao s6 da sua procura, mas também da disponibilidade em mao-
de-obra na empresa.

A venda dos produtos ocorre na padaria junto ao local de fabrico, sobretudo para os vizinhos e
viajantes, nos pontos de venda (depositos) distribuidos pelas sedes de concelho (supermercados,
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lojas) e através da venda ambulante em viatura e da venda porta-em-porta, em circuitos pré-
estabelecidos pelas aldeias. O &mbito espacial de comercializagdo dominante é de proximidade, ndo
ultrapassando uma disténcia superior a 30 ou 40 km do local de fabrico.

Neste conjunto de padarias encontramos duas com modo de fabrico classificado de “artesanal”.
Tratam-se de pequenas unidades, com um Gnico trabalhador, que produzem pequenas quantidades
para venda na proximidade. Temos também uma unidade cujo negdcio principal é a pastelaria,
embora também venda pao regional de fabrico proprio.

A promocao destes produtos estd muito ligada as relagdes de proximidade com os seus clientes e a
qualidade do produto. Nao foram identificadas ac¢des especificas de promocao recorrendo a meios
de comunicacgao. Por vezes ocorre a publicidade nos bilhetes de festas locais ou a participagdo em
feiras (por exemplo, na dos Gorazes). Porém, esta actividade é muito limitada, por falta de tempo dos
proprietarios e também pela nocdo de que os produtos se vendem sem dificuldade.

Nas relacdes entre os varios actores desta actividade domina sobretudo a concorréncia, sendo que
a cooperagao é muito reduzida ou mesmo inexistente. A dificuldade em recrutar mao-de-obra e a
concorréncia, em muitos casos desleal, de outras padarias ndo licenciadas, foram os aspectos
citados como obstaculos ao desenvolvimento do negocio. As exigéncias higieno-sanitarias e
legislativas neste sector sdo muito elevadas, o que também dificulta o trabalho no sector. Contudo, a
maioria destas padarias faz o controlo higieno-sanitario através do HACCP.

Quanto questionados sobre o seu interesse em participar em feiras transfronteiricas, a resposta
unanime dos padeiros é que nao tinham disponibilidade de tempo para tal.

i) Queijo

A producao de queijos artesanais de qualidade concentra-se nos concelhos de Torre de Moncorvo
e Mogadouro, cada um com trés operadores, sendo quatro produtores individuais e os restantes uma
cooperativa e uma sociedade comercial. Trata-se de unidades de pequena dimensao, criadas nos
anos 90 ou 2000, que empregam uma média de quatro trabalhadores a tempo inteiro (minimo 1 e

maximo 12). A unidade com mais trabalhadores foi recentemente adquirida por empresarios
espanhais.

A tecnologia de producdo segue os pardmetros tradicionais, estando todos os operadores
licenciados para o fabrico de queijos de diferentes tipos, nomeadamente de cabra, de ovelha, fresco,
curado e requeijdo. 0 volume de produgao é muito variavel, produzindo a maior queijaria (QUEITEQ)
cerca de 40 toneladas de queijo por ano e a mais pequena (SABOR DA ALDEIA) pouco mais de uma
tonelada. Apenas a QUEITEQ produz queijo com Denominacdao de Origem Protegida, “Queijo
Terrincho DOP”.

Os principais factores distintivos apontados sdo: (1) leite dos proprios rebanhos; (2) o fabrico
artesanal, com elementos de inovagdo (como a cura em ambiente controlado); (3) o uso de leite
pasteurizado no fabrico de queijo fresco; e (4) a venda directa a retalhistas locais ou consumidores.

A venda é feita dominantemente a retalho, havendo dois casos em que esta se conjuga com a venda
em grosso a distribuidores, que colocam o queijo no mercado nacional e no estrangeiro (Franga). A
venda a retalho é feita, por ordem decrescente de importancia: (1) na propria queijaria (todos os
casos); (2) a retalhistas locais e regionais; (3) a restaurantes; (4) a grande distribui¢ao; e (5) em feiras
e mercados (apenas dois casos). Um dos produtores vende cerca de 75% da producao para a grande
distribuicdo, e dois outros referem a compra por cadeias com lojas locais, como o Mini-Preco e 0
Intermarché.

Os queijos destinam-se sobretudo aos mercados local, regional e nacional e apenas uma queijaria
se dirige a nichos de mercado especificos. A promogao € sobretudo feita pelo proprio produtor,
através de desdobraveis, calendarios, da participagdao em feiras e dos proprios rotulos. Esta nao €,
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porém, uma preocupacao importante. Em trés dos seis casos existem espacos de exposi¢ado e venda
e em um destes também uma sala de provas (QUEITEQ).

A maioria (5) dos operadores considera que ha concorréncia com outros, nomeadamente ao nivel de
precos, dividindo-se equitativamente quanto a existéncia ou nao de lacos de cooperacao. Cinco dos
seis nunca participaram em eventos transfronteiricos ou em Espanha e nenhum mantém relagdes
com produtores espanhois. A ideia de participar em intercambios ou outras iniciativas
transfronteiricas s6 mereceu a concordancia de um.

j) Vinho hiologico
Apesar de se tratar de um territério onde a vinha e o vinho ocupam um lugar de grande destaque,
foram identificados apenas dois produtores de vinho dito bioldgico, um em Freixo de Espada a Cinta

e outro em Vila Nova de Foz Cbéa. Os casos apresentam algumas diferencas entre si, em varias
dimensoes.

Num dos casos trata-se de um pequeno produtor-engarrador-exportador de vinho, sem adega e
engarrafamento proprios, que produz cerca de 5.000 garrafas/ano de um produto que diz ser 100%
bioldgico, uma vez que as uvas sao produzidas em modo de produgdo biolégico e o processamento
é feito de forma “natural”, sem adicdo de quimicos. Produz também vinho generoso e esta a iniciar
a producao de azeite bioldgico. A venda do vinho bioldgico é feita sobretudo em lojas gourmet, hotéis
e restaurantes, no mercado nacional, em garrafas com design especial e capacidade de 0,50 e 0,75
l. A promocgdo é feita através da Internet, pelos revendedores e com o apoio da AGRIABOL,
Associacdo de Produtores sedeada em Macedo de Cavaleiros. A exportagcdo € um dos objectivos
futuros, havendo ja contactos com o Brasil.

No outro caso, trata-se de uma Casa Agricola de maior dimensdo, cujo produto com mais
notoriedade é o azeite, com instalagdes de processamento e engarrafamento recentes e proprias,
sendo produzidas cerca de 300.000 garrafas de vinho tinto com uva resultante do modo de producao
biolégico. A venda é feita sobretudo através de agentes, que colocam o vinho na grande distribuigao,
em lojas gourmet e em restaurantes (em menor quantidade). A promogao do vinho tem sido realizada
através da participacdo em feiras internacionais e do contacto com revistas internacionais da
especialidade. Em Portugal, recentemente, foram vendidas 9.000 garrafas com a Revista de Vinhos.
Para além do vinho e do azeite, a Casa possui uma area consideravel de amendoal, sendo a améndoa
vendida em grosso.

Quanto aos principais factores condicionantes do negdcio, o primeiro produtor-engarrafador
apontou a concorréncia desleal de vinhos que nao sdo 100% biolégicos, uma vez que usam aditivos
quimicos no processo de fabrico, assim como o prego elevado do seu produto, que apesar de tudo
se vende sem quaisquer problemas.

5.3. PRODUTORES BIOLOGICOS NA PROVINCIA DE SALAMANCA

Neste ponto descreve-se a situagdo de sete dos dez produtores bioldégicos da provincia de
Salamanca, inscritos como operadores na lista oficial do Conselho de Agricultura de Castela e Leao.
Excluiram-se aqueles que, apesar de inscritos, a equipa de investigagao pode confirmar que no inicio
de 2008 haviam cessado a producgao bioldgica. Também nado foram considerados os operadores cuja
actividade esta restringida a capital. Por serem poucos os casos analisados, ndo é possivel
estabelecer uma tipologia, pois cada operador exibe interesses e condicionalismos produtivos muito

distintos.

a) Caracterizacao geral

A maioria dos operadores bioldgicos esta registada sob a forma juridica de produtores individuais,
encontrando-se duas (nicas empresas constituidas como sociedades anonimas. Apesar de todos
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possuirem superficie propria de cultura bioldgica, as dimensdes encontradas sdao muito dispares.
Mais de metade das exploragdes tém menos de 15 ha, existindo uma de tamanho médio (60 ha) e
duas grandes exploragdes (uma de 434 ha e outra de 1280 ha), que correspondem a produtores de
carne de bovino.

Todos os operadores produzem em modo de producdo biolégico, ndo existindo nenhum caso de
producao integrada. Mais de 70% das exploragdes tem somente um trabalhador, que corresponde ao
proprietario da exploragao.

Os dados correspondentes ao volume de negocio sdo muito dispares, sendo mais elevados nas
empresas de produtos carneos e mais baixos — inferiores a 12.000 euros — para os operadores
individuais.

Avenda final da produgao realiza-se de forma directa. No caso da producao destinada a alimentagao
animal, esta é comercializada com a certificagao de produgao bioldgica.

b) Principais condicionantes do negocio ou da empresa

Cada um dos produtores bioldgicos apresenta condicionantes muito diversas. Os que tém menos
hectares de cultivo, que sdo os que se dedicam a producdo bioldgica vegetal de consumo directo
(hortalicas, frutas, frutos secos, etc.), destacam sobretudo a escassa procura, tém dificuldades para
entrar no mercado, mostram falta de interesse ou disponibilidade de tempo para aumentar o negdcio
e reclamam maiores investimentos em maquinaria. As empresas de maior volume, que sao as que se
dedicam a produgdo de vinhos, queijos e produtos carneos, tém outro tipo de condicionantes, como,
por exemplo, o escasso consumo de produtos biolégicos de qualidade ou as dificuldades para
encontrar mao-de-obra qualificada e especializada.

No que diz respeito a utilizagado das novas tecnologias de informacao, predominam as empresas que
nao utilizam a Internet no desenvolvimento das suas actividades. Apenas uma empresa planeia
utilizar a Internet no futuro.

Em relagdo as que utilizam a Internet (trés dos casos analisados), verificou-se que a rede € utilizada
para as suas relacdes comerciais com fornecedores, distribuidores ou clientes. Dois dos operadores,
mais concretamente as empresas produtoras de vinho, utilizam a Internet como forma de promover
os seus produtos e num caso para a venda on-line.

c) Principais factores distintivos

A maioria dos operadores bioldgicos mantém igualmente um processo de producdo artesanal. No
caso dos que tém um menor volume de negdcio ou de area, a producdo artesanal deve-se mais a
uma questdao economica ou a impossibilidade de incorporar equipamento mais inovador. Para as
empresas que tém uma visdo mais inovadora do negocio e estdo em expansao, trata-se de uma
opcao para manter a qualidade dos produtos como um elemento distintivo.

A qualidade é precisamente outro dos elementos comuns que destaca os produtores bioldgicos da
provincia. Uma caracteristica atribuida sem excepcdo € o facto de serem bioldgicos e ndo utilizar
produtos quimicos em nenhuma fase produtiva. Contudo, uma debilidade encontrada é que apenas
os operadores de alimentos mais elaborados, como o vinho ou o queijo, dispdem de embalagem
propria, rotulagem, e caixas com as suas marcas, nome da empresa e selo de garantia.

d) Circuitos e canais de comercializacao

0 mercado de destino dos produtos bioldgicos é sobretudo o nacional e s6 em dois casos 0 mercado
internacional. A venda de alimentos com estas caracteristicas no mercado local € muito dificil, sendo
necessario recorrer a diferentes tipos de intermediarios.

As duas empresas que destinam os seus produtos ao mercado internacional tém algumas
caracteristicas comuns: dedicam-se a producdo de vinhos, sdo as que estdo registadas como
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sociedades comerciais e encontram-se presentemente a ampliar o negocio. No que diz respeito aos
paises de destino destes vinhos, verificou-se que um dos produtores s6 vende para o Reino Unido,
enquanto que o outro comercializa para a Bélgica, Suécia, Alemanha, Dinamarca, EUA, México e
Brasil.

Outra caracteristica comum é que os produtores bioldgicos da provincia, com excepc¢ado das duas
sociedades anonimas, ndo desenvolvem nenhuma actividade especifica de promogao dos seus
produtos. Poucos operadores dispdem de infra-estruturas proprias de exposicao e venda. Um deles
vende na propria exploracao, onde, alids, labora o queijo, e outro possui uma loja. E significativo que
nenhum fagca promocao ou venda em unidades de turismo rural. Os produtores de vinho dispdem de
sala de provas e um possui restaurante e hotel proprios articulados com as suas adegas e a
elaboracao de vinhos.

e) Cooperacao transfronteirica

Nenhum dos operadores participou em feiras transfronteiricas. Da mesma forma, s6 dois - 0s que se
dedicam a producdo de vinho - tém relagdes com produtores portugueses motivadas pela aquisicao
das rolhas de cortica para as garrafas. Contudo, detectou-se interesse pelas possiveis actividades
ou eventos transfronteiricos que se possam organizar no futuro e em conhecer o que se faz neste
ambito no pais vizinho.

Os operadores que se mostram mais reticentes com este tipo de iniciativas, justificam-no sobretudo
pela falta de disponibilidade de tempo para poderem participar e pela falta de interesse em aumentar
a procura dos seus produtos, pois ndo poderiam responder a tais solicitagdes, uma vez que as
colheitas sdo escassas e imprevisivelis.

1
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6. PRINCIPAIS CARACTERISTICAS E SECTORES
DOS PRODUTORES ARTESANAIS

6.1. PRODUCAQ ARTESANAL NA BEIRA INTERIOR NORTE

a) Uma diversidade de artesanato tradicional

0 artesanato é a manifestacdo da cultura e arte popular de uma regidao. Na Beira Interior Norte, e
apesar de ao longo dos tempos as diversas formas de artesanato terem vindo a sofrer alteracdes e
abandono por parte das suas gentes, mantém-se algumas raizes e conservam-se muitas das tradi¢oes
associadas a esta actividade.

A BIN é umaregido rica em artesanato, onde ainda subsiste uma diversidade de actividades artesanais
de entre as quais podemos salientar: cerdmica e olaria, tecelagem, pintura, trabalhos em madeira,
tanoaria, brinquedos, tapecarias, indumentarias tradicionais, bordados, linhos, cutelaria, latoaria e
ferro, cestaria ou artesanato alimentar dos enchidos, do queijo e das dogarias, entre outros.

A maioria dos produtos artesanais surgiu associada a uma fungao utilitdria mas, com a evolugéo e
modernizacdo dos tempos, passaram a ser recriados em miniaturas como func@o decorativa. Os
artesdos trabalham fundamentalmente nas suas prdprias casas ou em pequenas unidades de
producdo artesanal, de caracter familiar.

Uma das actividades artesanais mais representativas na regiao € a cestaria, razao pela qual se faz uma
analise em separado. Das restantes actividades artesanais identificadas analisam-se aquelas que sao
um ex-libris da regido e com maior expressividade, quer em termos de tradicdo quer em termos de
visibilidade.

Na BIN foram identificados 27 artesaos: cinco artesdos em trabalhos de cerdmica (um dos quais uma
sociedade comercial); cinco artesdos em trabalhos de madeira; cinco artesdos em trabalhos de metal
(cutelaria, bronze, estanho e ferro); e 12 artesaos em trabalhos de tecelagem (I3, linho e trapos), rendas
e bordados.

Do conjunto de artesaos identificados, 16 pertencem ao concelho da Guarda, quatro ao concelho de
Sabugal, trés ao concelho de Manteigas, um ao concelho de Figueira Castelo Rodrigo, um ao concelho
de Trancoso e dois ao concelho de Pinhel.

Mais de metade dos artesdos sdo reformados e trabalham individualmente. ldentificaram-se trés
sociedades comerciais, duas com trés trabalhadores (Cutelaria) e uma com 12 trabalhadores
(Ceramica-Olaria). Identificou-se, ainda, um artesdo em nome individual com oito trabalhadores a
tempo inteiro (Tecelagem).

Cerca de 90% dos artesaos usam uma tecnologia de produgao artesanal.

Os diferentes artesaos assinalaram um conjunto variavel de aspectos que consideram diferenciar os
seus produtos. Os principais s@o a tecnologia e processo de producao artesanal e a qualidade face a
oferta disponivel, sendo visiveis através das seguintes expressoes: “100% |3"; “aproveitamento de
madeiras”; “artesanal, feito a mao”; “coisas diferentes, inovadores e originais”; “feitos a navalha e a
mao”; “manual, qualidade superior e materiais novos”; “muito quente e 100% |13"; “pecas (nicas e da
madeira melhor que ha"; “perfeicao”; “melhores acabamentos”; “processo artesanal”; “diversidade
de modelos”; “produtos diferentes com tradi¢do, qualidade e baixo preco”; “os forcoes sao feitos

manualmente e sé se fazem e utilizam aqui na Raia”.
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Como principais factores condicionantes a actividade artesanal foram identificados os seguintes: falta
de procura; concorréncia “desleal de paises fora da UE com negdcios isentos de IVA”; desinteresse
por esta profissao e falta de pessoal qualificado; e falta de apoios.

A maior parte das vendas sao efectuadas a retalho directamente ao consumidor, no domicilio ou em
feiras e exposigdes. Estes produtos sdo escoados essencialmente para o mercado interno (local,
regional e nacional), mas existem 8 artesdos que vendem para o mercado externo: Italia, Holanda,
Franca e Japao (Tecelagem); Espanha (Rendas e Bordados); Europa e América (Madeira); Espanha,
Franca, Italia e Filipinas (Ceramica); Australia, Angola e Espanha (Cutelaria).

A promocao dos produtos artesanais €, maioritariamente, realizada individualmente pelos artesaos por
via da participacdo em feiras de artesanato e outros eventos, catalogos, paginas amarelas, media, etc.
Um pequeno nimero divulga os seus produtos em parceria com agentes locais (ex. Municipios,
Associagdes, Nerga). Do conjunto destes artesdos, quatro tém pagina web e 13 tém marcas
comerciais.

As relagdes de concorréncia apenas foram referidas por sete artesdos. Quanto as de cooperacao, 14
artesdos indicaram colaborar com outros agentes locais, como por exemplo: Camara Municipal da
Guarda, Camara Municipal do Sabugal, Associacdo Cultural do Jarmelo, Proraia, ADES, AASE, etc.
Saliente-se que apenas dois tiveram contactos com artesaos do outro lado da fronteira, que sete ja
estiveram presentes em feiras transfronteiricas e que 19 mostram interesse em participar em futuros
eventos transfronteirigos.

b) Cestaria

A cestaria é um ritual de séculos, cuja origem, em Portugal, remonta pelo menos, a cultura castreja,
continuando a ser, na actualidade, uma actividade indispensavel, na economia da vida rural e
doméstica. E um verdadeiro exemplo da proximidade do homem com o meio ambiente, tendo surgido
como resposta a um conjunto de necessidades relacionadas com o quotidiano rural e doméstico,
nomeadamente, nas tarefas de recoleccao, transporte e armazenamento.

Na Beira Interior, a cestaria tem o seu expoente maximo na Vila de Gongalo. Geograficamente entalada
entre a Beira-Alta e a Beira-Baixa, Gongalo desenvolveu desde ha muito uma estreita ligagdo com o
artesanato emverga e vime. Em finais do século XIX, a cestaria tomava ja a forma de pequena indUstria,
produzindo cestos sob a forma de utilitarios para uso doméstico e também comercial. No inicio do
século XX, os cesteiros de Gongalo encontravam-se espalhados pelo Pais e também por Espanha.
Muitos concentraram-se em Vigo onde exerceram a profissao de cesteiros, vindo a dar nome a uma
rua, “Calle dos Cesteiros”.

Até finais dos anos 80 do século passado, Gongalo foi terra de cesteiros, com uma industria familiar e
de patrdes, dando emprego directa ou indirectamente a quase um milhar de habitantes. As muitas
geracoes de cesteiros elevaram o seu artesanato a um nivel de exceléncia, muito para além dos
padrdes que definem o artesanato em geral. Actualmente, sdo cerca de meia centena os cesteiros em
actividade, muitos com mais de meio século de profissao.

0 vime, principal matéria-prima, € um material facil de trabalhar, por ser bastante maleavel, oferecendo
a possibilidade de o cesteiro exprimir toda a sua criatividade e habilidade manual na criagdo de
produtos resistentes, pois alguns deles destinam-se a transportar cargas pesadas, mas produzem um
belo efeito visual.

Hoje em dia, o cesteiro trabalha, predominantemente, por encomenda de certos protétipos fornecidos
pelos clientes e na replicacdo de pecas antigas, pratica que se inscreve no revivalismo e recriagao do
passado, um dos fendmenos também caracteristicos da modernidade tardia (Giddens, A., 1991; citado
por Bringel, 2006). Actualmente, a cestaria vive tempos dificeis. Os gostos dos clientes e as tendéncias
da decoracdo mudaram, assim como as tendéncias de consumo. O mercado tem sido inundado de
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produtos de cestaria provenientes de paises do 3. Mundo, assim como de artigos para o lar
provenientes de multinacionais. Em consequéncia desta conjuntura, as vendas baixaram ao ponto de
muitos cesteiros terem vindo ao longo dos dltimos anos a encerrar a sua actividade.

Dos cesteiros identificados, 90% pertencem ao concelho da Guarda (a maioria de Gongalo e os
restantes repartem-se por Famalicdo da Serra, Guarda e Videmonte), 10% pertencem ao concelho de
Figueira Castelo Rodrigo (Mata de Lobos). A maioria destes artesdos é produtora em nome individual
com apenas um trabalhador a tempo inteiro, existindo uma sociedade que possui trés trabalhadores a
tempo inteiro. A tecnologia de producdo utilizada é integralmente artesanal. A principal matéria-prima
utilizada pelos artes@os de Gongalo é o vime, mas os restantes cesteiros também utilizam a madeira de
castanho e o bambu.

Os principais factores distintivos apontados pelos cesteiros estdo relacionados com o processo de
producao artesanal, a qualidade superior dos seus produtos relativamente aos plasticos e a produgao
por encomenda. O sistema fiscal, a dificuldade de obtencdo de matéria-prima e elevados custos
associados, o desinteresse por este tipo de produtos devido aos precos elevados e a concorréncia dos
plasticos e dos produtos vindos de outros paises, nomeadamente da China, e a falta de poder de
compra, sao os principais factores apontados como condicionantes, pela maioria dos inquiridos.

Estes produtos sdao vendidos maioritariamente a retalho, directamente ao consumidor, em feiras e
mercados de artesanato e a retalhistas locais e regionais. Um pequeno nimero de artesaos efectua
vendas em grosso a armazenistas e a intermediarios locais e regionais. Estes produtos destinam-se
essencialmente ao mercado regional, encontrando-se um nimero elevado de artesdos que vendem
para o mercado nacional e um terco efectua vendas para o mercado internacional (Espanha, Franga,
Alemanha, Angola). E'de referir que apenas um artesao utiliza a Internet e tem e-mail.

Metade dos artesdos possui um espaco de exposi¢ao e venda no domicilio. H4, também, quem coloque
os seus produtos em espacos de exposi¢do dos municipios (por exemplo, “Coisas d'qui”, Casa da
Cultura). A promogdo destes produtos é feita essencialmente de forma individual, mas também pela
associacdo de artesdos a que pertencem (Associacdo de Artesdos da Serra da Estrela). Todos
referiram que as feiras e exposi¢des (em particular as de artesanato e tradicionais) s@o o principal meio
de promocéao dos seus produtos.

A maioria dos cesteiros assumiu que havia concorréncia directa com outros agentes locais. Todavia,
as relacdes de cooperacdo sobrepdem-se as relagdes de concorréncia, nomeadamente com a
associacao de artesaos, com as Camaras Municipais e com o Nerga (Ntcleo Empresarial da Regido da
Guarda).

Cerca de um terco dos cesteiros j& tiveram contactos com artesdos do outro lado da fronteira,
nomeadamente para fornecimento de matérias-primas, e participaram em feiras transfronteirigas. Os
contactos estabelecidos com os diversos artesaos, independentemente da nacionalidade, &
considerado benéfico e todos manifestaram interesse em participar em futuras feiras e eventos
transfronteirigos.

6.2. PRODUCAQ ARTESANAL NO DOURO SUPERIOR

Ao longo do trabalho de campo efectuado na area do estudo foram identificadas diversas unidades
produtivas. Para efeitos deste trabalho, apenas foram considerados os produtores que se encontravam
inscritos nas financas, e para o caso dos produtos alimentares, aqueles que também se encontravam
devidamente licenciados. O Estatuto do Artesado e da Unidade Produtiva Artesanal, bem como o Registo
Nacional do Artesanato sao figuras relativamente recentes. Muito provavelmente, por este motivo e
por ndo ser uma certificacdo obrigatoria, apenas foi identificada uma Unidade Produtiva Artesanal
inscrita no Registo Nacional do Artesanato, em Torre de Moncorvo, cuja artesa responsavel se dedica
ao fabrico de miniaturas. Uma outra produtora do mesmo concelho (Florméndoa) encontra-se
presentemente a tratar da sua carta de artesa e da sua inscricdo no Registo Nacional do Artesanato.
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Ao longo deste ponto apenas se apresentam os resultados relativos a produtores dos Grupos 01 (Artes
e Oficios Téxteis — Linho, 13, seda), 04 (Artes e Oficios de Trabalhar Peles e Couros — Arte de Correeiro
e Albardeiro), e 13 (Qutras Artes e Oficios — Fabrico de miniaturas). As restantes actividades (Grupo 12
— Producgdo e Confeccao Artesanal de Bens Alimentares) sdo tratadas em pontos individuais, quer
pelas suas especificidades, quer pelo namero de produtores contactado.

Relativamente as artes consideradas neste ponto, foram identificados 23 artesdos. Contudo, apenas
foram inquiridos oito. Os restantes 15, que abrangiam também a cestaria, a latoaria, a olaria e a arte de
sapateiro, ndo podiam ser incluidos neste trabalho por ndo se encontrarem inscritos nas financas. As
principais razoes que estes produtores nos indicaram para este facto, prendem-se com a idade
avancada que tém (todos com mais de 60 anos), e com as obrigacdes em termos de impostos,
segurancga social e contabilisticas, que ndo levam em consideracdo a sua reduzida producao e,
consequentemente, o reduzido valor das suas vendas. Estas obrigacdes legais, aparentemente
demasiado pesadas para microprodutores, contribuem para um abandono mais precoce de
actividades que ja tém uma reduzida expressdao e que desta forma véem acelerado o seu
desaparecimento.

Dos oito produtores identificados, cinco dedicam-se a tecelagem de diversas pecas (tapetes, colchas,
naperons, toalhas, cortinas, almofadas, painéis, etc.) em |3, linho e seda, e trés deles realizam também
trabalhos de rendas e bordados. Destes cinco, trés sdo responsaveis pela producao integral do
produto, uma vez que procedem a producao/obtencao do proprio fio:

- QUEITEQ - obtencao do fio de |a a partir dos rebanhos locais;

- Associacdo para o Estudo, Defesa e Promogao do Artesanato de Freixo de Espada a Cinta —
obtencao do fio de seda recorrendo ao ciclo completo da sericultura; e

- Associacao Cultural e Recreativa de Soutelo — obtencéo do fio de linho, recorrendo ao cultivo
integral da planta do linho.

Destes cinco produtores, trés sdo associacdes, um € uma cooperativa, e um € um produtor individual.
Os restantes trés produtores identificados, todos produtores individuais, dedicam-se ao fabrico de
velas decorativas, de miniaturas (casas tradicionais, fortes, pelourinhos, espigueiros, capelas, carros
de bois, escanos, etc.) e de arreios e albardas (albardas, meleias, cabecadas, retrancas, cilhas,
colares, etc.).

0 namero de trabalhadores a tempo inteiro destas unidades varia entre um e dez, recorrendo-se
também por vezes a mao-de-obra eventual.

A tecnologia de producdo é integralmente artesanal, recorrendo as praticas e equipamentos
tradicionais. A obtencdo de matéria-prima pode, por vezes, constituir um factor condicionante destas
unidades produtivas, mas o elevado preco dos artigos foi o factor condicionante referido pela maioria
dos inquiridos.

Apenas um produtor utiliza a Internet na sua actividade, com o intuito de poder receber encomendas
para o seu produto (tecelagem e tapecaria).

Os principais factores distintivos dos produtos descritos sdo a genuinidade, a raridade, e o prego
elevado dos produtos, que os canaliza para nichos de mercado especificos.

Os produtos sdo maioritariamente vendidos a retalho, nos locais de producgdo e em feiras e mercados.
Também colocam produtos em lojas locais e nos postos de turismo. Uma parte significativa do produto
é solicitada por encomenda, geralmente de clientes de fora da regido. 0 mercado nacional é apontado
como o principal, havendo também vendas a clientes de Espanha, Franga e Inglaterra. Todos referiram
que as feiras constituem um meio de promocgao do seu produto. A exposi¢ado nos postos de turismo, 0
“passa palavra” dos clientes, os folhetos, os postais, 0 conhecimento que o publico vai tendo das
proprias associagoes e 0s cartdes de apresentagdo também sdo apontados como formas de producao.
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Em dois casos referiram a divulgacao resultante da edicdo de um livro de artesanato e da participacao
em varios programas de televisao.

As relagdes de concorréncia, apenas foram referidas pelos cinco produtores do Grupo de Artes e
Oficios Téxteis. Os restantes trés produtores, como sdo os (nicos a desenvolver as suas respectivas
nao indicaram quaisquer relacdes de concorréncia. Em relaca@o as relagdes de cooperacao, foram
apresentados exemplo de colaboragdo com autarquias, associagcdes, postos de turismo e o Parque
Natural do Douro Internacional.

Nenhum dos produtores mantém contactos com empresas produtoras do outro lado da fronteira, mas
metade j& participou em feiras transfronteiricas. Sete destes produtores gostariam de participar em
feiras e eventos transfronteiricos futuros, mencionando, alguns, que para tal seriam necessarios
apoios, para ajudar a suportar as despesas. Esta participacao possibilitaria dar a conhecer o trabalho,
vender mais (“L4 é que ha dinheiro, ndo é cal”), e conhecer “os trabalhos deles”. O produtor que se
manifestou indisponivel para participar neste tipo de eventos fé-lo justamente devido as elevadas
despesas inerentes a esta participacao.

6.3. PRODUCAO E CONFECGCAO ARTESANAL DE BENS ALIMENTARES NA PROVINCIA DE SALAMANCA

Na provincia de Salamanca, as entrevistas aos produtores agro-alimentares foram efectuadas (nica e
exclusivamente aos artesdos inscritos no registo oficial da Junta de Castela e Ledo. Nao foram
considerados, portanto, os artesaos que se consideram a si mesmos como tal mas que ndo constam do
registo oficial, ainda que possam ser membros de alguma associacao.

Da mesma forma nao foram consideradas as entrevistas aos artesaos de outros sectores (madeira,
metal, joalharia, olaria, fibras vegetais, etc.) ja que, segundo informacdo da Delegagao Territorial de
Salamanca e da Junta de Castela e Ledo, o registo oficial deste tipo de artesanato nao estava acabado
e actualizado quando a equipa de investigacdo o solicitou em Janeiro de 2008. Esta listagem foi
facultada no més de Margo, o que dificultou e atrasou a realizac@o das entrevistas e a sua posterior
analise. Desta forma, os resultados apresentados correspondem as entrevistas efectuadas aos
artesdos agro-alimentares da provincia de Salamanca, excluindo-se os da capital salamanquina.

a) Caracterizacao geral

Segundo a informacao facultada pela Delegacgao Territorial de Salamanca da Junta de Castela e Leao,
das 35 empresas que em Janeiro de 2008 se encontravam inscritas no registo de artesdos de bens
alimentares, trés localizam-se na capital Salamanquina e 32 no resto da provincia. Estas correspondem
maioritariamente a empresas de padaria e docaria (13) e de lacticinios (12). As restantes sete
distribuem-se pelos sectores das carnes (5), das conservas vegetais (1), e dos vinhos e licores (1). A
distribuicao geogréafica destas actividades concentra-se sobretudo a Sul e a Oeste da provincia, em La
Sierra, nas “comarcas” de Vitigudino e Ledesma, e na zona de Ciudad Rodrigo. No quadro seguinte
apresentam-se as empresas de producao e confeccdo de bens alimentares.

Quadro 6.1. Empresas de producéo e confeccao artesanal de bens alimentares de Salamanca

Nimero de empresas
Sectores - —
Cidade de Salamanca Provincia de Salamanca Total

Carnes 0 5 5
Conservas e vegetais 0 5 5
Lacticinios 0 5 5
Padaria e docaria 0 5 5
Vinhos e licores 0 5 5
Total 3 32 35

Fonte: Registo das empresas artesanais de producdo e confecgdo de bens alimentares (Janeiro de 2008). Servico de Agricultura e Pecuéria,
Delegacdo Territorial de Salamanca da Junta de Castela e Ledo.
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Apesar da informacgao anterior ser relativa a 32 empresas (provincia de Salamanca), apenas se
analisara a situacdo de 26. Apos a realizacado do trabalho de campo e das entrevistas verificou-se
que trés artesdos agro-alimentares do sector dos lacticinios abandonaram a sua actividade e um
esté registado como operador bioldgico. Por outro lado, duas das empresas de padaria e docaria
identificadas, ndo acederam a ser incluidas neste directorio.

No que respeita a forma juridica das empresas artesanais agro-alimentares entrevistadas, a maioria
corresponde a produtores individuais, sendo uma em cada quatro sociedades comerciais e uma
cooperativa. 0 namero de trabalhadores reflecte o caracter familiar da maioria das empresas, ja que
praticamente metade das mesmas tem menos de trés trabalhadores e s6 ha seis que tém cinco ou
mais trabalhadores. Por outro lado, o baixo indice de associativismo é significativo, ja que menos de
um tergo pertence a Associagao de Artesdos Alimentares de Castela e Ledo.

A diversidade deste tipo de empresas reflecte-se também no volume de negdcios. Entre os que
facultaram esta informacao, 10% declara que os seus rendimentos sdo inferiores a 12.000 Euros, 23%
tem rendimentos entre 12.000 e 50.000 Euros, 10% entre 50.000 e 100.000 Euros e pouco mais de
metade tem um volume de negdcio que supera os 100.000 Euros.

b) Principais condicionantes do negdcio ou da empresa

Os condicionantes que mais influenciam o negdcio dos produtores artesanais de bens alimentares
sdo: as exigéncias administrativas, as dificuldades de registo como artesdos, e as exigéncias
sanitarias. Estes requisitos, que se consideram necesséarios, apresentam uma contradi¢cdo: ao
mesmo tempo que o produto artesanal requer uma produgdo manual, as entidades sanitarias exigem
a introdug@o de novas maquinas e tecnologias.

Outros factores que condicionam o trabalho artesanal estdo relacionados com constrangimentos de
crescimento e comercializacdo dos produtos. A comercializacao é dificultada devida, sobretudo, as
caracteristicas pereciveis dos produtos e a producdo, que em muitos casos, nao é suficiente para
satisfazer procuras pontuais ou imprevistas.

Existem igualmente dificuldades em encontrar ou contratar trabalhadores qualificados, uma vez que
este tipo de empresa exige maior intensidade de trabalho devido ao caradcter das tarefas
desenvolvidas (elaboracdo de matérias-primas, horarios, etc.) relativamente ao requerido pelas
empresas nao artesanais.

A utilizacao da Internet condiciona também o negdcio e evidencia a diversidade de estratégias
utilizadas pelos artesdos agro-alimentares. Mais de metade fazem uso da Internet e 46% nao a utiliza.
Os primeiros servem-se deste servico para a comercializagcdo, possuindo pagina web propria ou
aparecendo em outras, nomeadamente na pagina da associacao de artesaos a que pertencem. Estes
artesaos dispdem também de correio electronico para contactos, encomendas e vendas. Por outro
lado, e na maioria dos casos, os artesaos que nao utilizam Internet ndao manifestam intengao de o
fazer, pois implicaria uma maior divulgacao junto dos clientes, com um consequente aumento da
procura que, em muitos casos, poderiam ndo conseguir satisfazer. Ha outro grupo de artesaos que
nao utilizam a Internet, pois mesmo que o desejassem, nao o podiam fazer devido aos problemas de
acesso e de cobertura nas suas localidades.

c) Principais factores distintivos

A maior qualidade dos produtos artesanais, a origem das matérias-primas e o controlo do trabalho e
do processo de producdo, sem a inclusdo de elementos capazes de alterar as propriedades finais
dos alimentos, sdo alguns factores claramente distintivos dos artesdaos agro-alimentares. Os
avancos tecnolégicos foram incorporados no trabalho artesanal, mas ainda se conserva um nicho
minoritario de profissionais cujo processo de producdo € completamente manual. Contudo, a
realidade mostra que a grande maioria teve necessidade de introduzir elementos ndo manuais no
processo de trabalho (novos materiais e equipamentos de conservagao, etc.). As mudancas referidas
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constituem inovacdes que respondem as exigéncias sanitarias e as novas tendéncias observadas no
sector alimentar.

Outro elemento distintivo relaciona-se com a apresentagdo comercial dos produtos, que inclui o
logdtipo da marca, o selo de certificagdo como artesdo e elementos com referéncias a localidade ou
“comarca” onde foi elaborado o produto numa embalagem que permita ver o alimento.

Os pregos de venda ao publico sdo habitualmente mais elevados que os precos de produtos similares
nao artesanais, devido aos custos do processo de elaboracdo. Contudo, estes pregos estdo
relativamente acordados entre os artesaos, nao sendo muito diferentes dos produtos industriais, uma
vez que os produtos artesanais nao teriam um escoamento favoravel no mercado alimentar de
producdo industrial.

d) Comercializagao, publicidade e promogao

A maioria dos artesdos agro-alimentares vende a sua producdo a retalho. As formas
preferencialmente utilizadas sdo as vendas directas ao consumidor, a restaurantes, em feiras e
mercados, por correspondéncia ou através de outros retalhistas. Em alguns casos, o sistema de
venda estd associado a um tipo de comércio e a um mercado especifico, de qualidade ou
especialidade, onde se potencializa a distingdo do produto artesanal pela sua tipicidade. A grande
maioria ndo efectua a venda através de grandes distribuidores, uma opg¢ao eventualmente devida a
concorréncia das grandes inddstrias pela sua flexibilidade de precos e producao.

Em termos geograficos, o destino destes produtos é, sobretudo, o mercado local, seguido do regional
ou nacional (em ambos os casos, mais de 50% dos produtores utilizam estes mercados).
Encontramos ainda uma minoria de produtores que vende para o mercado internacional.
Curiosamente, a difusdo internacional engloba tanto os artesdos com maior producdo e vendas,
como os artesdaos com um menor volume de negocio.

0 facto de serem, ou ndo, associados da Associacdo de Artesdos Alimentares de Castela e Ledo
condiciona muitas das actividades relacionadas com a difusdo e promocao dos produtos. Em média,
um em cada trés artesdos agro-alimentares nao realiza actividades de promocdo. Existe uma outra
diferenca entre os artesdos que recorrem a publicidade e os que ndo contemplam esta estratégia.
Os artesdos do primeiro grupo enfatizam a publicidade, sobretudo, para o mercado local, através da
distribui¢do e difusdo da sua marca propria e geralmente ndo utilizam os canais publicitarios dos
meios de comunicacdo, ainda que estejam na Internet. Por outro lado, os artesdos que nao
publicitam os seus produtos defendem que a melhor divulgacdo é a que se faz através de contactos
mais personalizados, sem recurso a outro tipo de estratégias publicitarias. Contudo, os artesaos
reconhecem que o associativismo pode contribuir bastante para o escoamento e procura de novos
circuitos de comercializagdo, quer pela publicidade, quer pela inovacgdo no processo de trabalho.

e) Cooperacao transfronteirica

A maioria dos artesdos agro-alimentares participou em feiras transfronteiricas. Apenas uma minoria
(cerca de 10%) mantém relagcdes com empresas ou produtores portugueses. E importante destacar
que grande parte (quase 80%) dos artes@os da provincia estd interessada em participar em eventos
e intercambios transfronteiricos futuros (feiras, visitas, etc.). Contudo, esta disponibilidade
manifestada é fungdo das circunstancias: 1) filosofia de trabalho de cada produtor; e 2) terem
previamente observado/participado em algum tipo de feira.

As possibilidades de fomentar ou consolidar a cooperagdo transfronteirica estdo condicionadas
pelas limitagdes do volume de produgdo e pelos prazos de validade dos produtos. Para além disto,
estes artesaos consideram necessario o apoio dos poderes publicos, desde o financiamento das
feiras até a supervisdo ou gestdo das empresas privadas que, na maioria dos casos, sdo
predominantes nestes encontros. Por oposi¢do a este grupo, favoravel ao fomento das relagdes
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transfronteirigas, encontramos outros artesaos que nao partilhando deste tipo de opinido defendem
formas de comercializagcdo mais tradicionais.

f) Perfil dos produtores artesanais de bens alimentares (artesaos agro-alimentares)

A analise dos artesdos agro-alimentares permite identificar caracteristicas comuns e estabelecer
tipologias. Estas particularidades sdo condicionadas por diversas circunstdncias como: as
especificidades das empresas, o volume de producdo, o contexto fisico e geografico onde se
desenvolve a actividade, a filosofia inerente a este tipo de trabalho e uma visao comum, apesar de
heterogénea na sua forma de expressao.

Cada um dos seguintes perfis devera ser entendido sob trés perspectivas complementares: o modo
individual de percepcionar o mundo, o estilo de vida, e a forma de gerir e conduzir a empresa. A arte
de fazer as coisas através de saberes proprios proporciona a estas pessoas uma forma de ganhar a
vida mais condicionada, muito embora seja enriquecida pelo orgulho de pertencer a um pequeno
nicho, que conserva e cuida a producdo de alimentos na sua dimens@o mais natural e genuina.

1. Artesao tradicional

Inclui os artesdos que herdaram o negocio com as suas tradicdes e peculiaridades, proprias da
producao familiar. O artesao cresceu com o oficio e este amadureceu com ele. Normalmente tem um
volume de negocio e um rendimento que lhe permite dedicar-se a tempo inteiro. Conhecido na regiao,
a sua producao destina-se a venda directa e a retalhistas locais ou regionais. Podem igualmente
vender para o mercado nacional e para feiras. Este artes@o esta inscrito na associacdo, conhece
bem os seus colegas de oficio, trabalhando com estes na promocao dos produtos. Elaboram produtos
com uma filosofia e imagem tradicional e rural, associando “qualidade, artesanato e tradigao”.

1. Artes&o inovador

Sao frequentemente mais jovens que os do perfil anterior diferenciando-se, sobretudo, pela sua
percepcao do negocio artesanal, designadamente a ambi¢do de crescimento e adaptacdo da
empresa aos circuitos do mercado geral de alimentos. Para estes, trata-se de rentabilizar as
peculiaridades do seu produto incorporando uma imagem mais moderna e dinamica do artesao,
preocupando-se mais com a qualidade do que com a preservacao da tradigcao.

1l. Artesao multifuncional

Este tipo de artesdo agro-alimentar € um produtor em nome individual. Apresenta um volume de
negadcios reduzido, e complementa a produgao com outros alimentos ndo registados como produtos
artesanais. Nao costuma recorrer a mao-de-obra assalariada. A promocdo e venda sado geralmente
locais. A distribui¢do é realizada em dias estabelecidos, pelo artesao. Este perfil coincide com os
artesoes de La Sierra, que se encontram mais afastados da capital, e assim, mais isolados devido as
fronteiras fisicas e aos elementos culturais especificos da zona. Estes factores conferem-lhes um
comportamento proprio relativo ao seu modo de vida e profissional. O registo artesanal, de parte da
sua producdo, decorre deste estilo de vida.
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ANEXO 1. REGLAMEI\[TACI()N COMUNITARIA, ESPANOLA Y PORTUGUESA RELATIVA A LA
PRODUCCION ECOLOGICA Y ARTESANAL

a) Reglamentacion Comunitaria

- Reglamento (CEE) 2092/91 sobre la produccion agricola ecoldgica y su indicacion en los productos
agrarios y alimenticios.

- Reglamento (CE) N° 510/2006 del Consejo de 20 de marzo de 2006 sobre la proteccion de las
indicaciones geograficas y de las denominaciones de origen de los productos agricolas y
alimenticios.

REGLAMENTO (CE) N° 834/2007 DEL CONSEJO DE 28 DE JUNIO DE 2007 SOBRE PRODUCCION Y
ETIQUETADO DE LOS PRODUCTOS ECOLOGICOS Y POR EL QUE SE DEROGA EL REGLAMENTO (CEE)
N° 2092/91.

b) Reglamentacion Espaiiola

- Real Decreto 1201/2002, de 20 de noviembre, por el que se regula la produccion integrada de
productos agricolas.

- ORDEN APA/1/2004, de 9 de enero, por la que se establece el logotipo de la identificacion de
garantia nacional de produccion integrada.

c¢) Reglamentacion de Castilla y Leon

- DECRETO 6/2005, de 13 de enero, por el que se establece el distintivo de calidad para los productos
agroalimentarios de Castilla y Leon.

- ORDEN AY(G/1242/2004, de 30 de julio, por la que se regula el reconocimiento de las Asociaciones
de Produccion Integrada en Agricultura en la Comunidad de Castilla y Ledn.

- ORDEN AYG/1141/2003, de 2 de septiembre, por la que se regula el Registro de Entidades de
Inspeccion de Productos Agroalimentarios de Castilla y Leon.

- ORDEN AYG/1142/2003, de 2 de septiembre, por la que se regula el Registro de Entidades de
Certificacion de Productos Agroalimentarios de Castilla y Leon.

- DECRETO 121/2002, de 7 de noviembre, por el que se aprueba el Reglamento del Instituto
Tecnolégico Agrario de Castilla y Leon.

- ORDEN de 30 de julio de 2002, de la Consejeria de Agricultura y Ganaderia, por la que se establece
el procedimiento para la concesion de autorizaciones para la utilizacion de la identificacion de
"Produccion Integrada de Castilla y Ledn".

- ORDEN de 30 de julio de 2002, de la Consejeria de Agricultura y Ganaderia, por la que se establece
el reglamento de uso y el distintivo de identificacién de garantia "Produccion Integrada de Castilla
y Leon’, asi como el distintivo correspondiente a la "Fase de Implantacion de Produccion Integrada
de Castillay Ledn",

- LEY 7/2002, de 3 de mayo de 2002, de creacion del Instituto Tecnologico Agrario de Castilla y Leon.
Modificada por: Ley 13/2003, de 23 de diciembre, Ley 2/2006, de 3 de mayo, Ley 11/2006, de 26 de
octubre.

- ORDEN de 26 de marzo de 2001, de la Consejeria de Agricultura y Ganaderia, por la que se regula el
funcionamiento del Registro de Productores y Operadores de Produccion Integrada en Castilla y
Leon.

- DECRETO 208/2000, de 5 de octubre, por el que se regula la produccion integrada de productos
agricolas en Castilla y Leon.
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- ORDEN de 28 de agosto de 2000, de la Consejeria de Agricultura y Ganaderia, por la que se crea el
Registro de Entidades de Certificacion de Productos Agroalimentarios de Castilla y Leon.

- ORDEN de 12 de noviembre de 1996, de la Consejeria de Agricultura y Ganaderia, por la que se
establece el Reglamento sobre produccion agricola ecologica y su indicacion en los productos
agrarios y alimenticios y se crea el Consejo de Agricultura Ecoldgica de la Comunidad de Castillay
Leadn.

d) Reglamentacion de Castilla y Leon relativa a la produccion artesanal

- DECRETO 53/2007, de 24 de mayo, por el que se regula la Artesania Alimentaria en la Comunidad de
Castilla y Leon.

- DECRETO 74/2006, de 19 de octubre, por el que se regula la artesania en Castilla y Leon.

- ORDEN EYE/1665/2007, de 25 de septiembre, de desarrollo del Decreto 74/2006, de 19 de octubre, por
el que se regula la artesania en Castilla y Leon.

- ORDEN EYE/294/2005, de 11 de febrero, por la que se determina la utilizacion de la marca de garantia
«Artesania Castilla y Leon».
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ANEXO 2. LISTADO DE ENTIDADES RELACIONADAS CON LA PRODUCCION ECOLOGICA
Y ARTESANAL

a) Entidades relacionadas con la produccion ecoldgica

- Centro Rural de Informacion Europea (Agricultura Ecolégica): www.criecv.org

- Consejo de Agricultura Ecolégica de Castilla y Leén (CAECyL): www.caecyl.es

- Direccao-Geral de Agricultura e Desenvolvimento Rural, Ministério da Agricultura, do
Desenvolvimento Rural e das Pescas: http://www.idrha.min-agricultura.pt/

- Gabinete de Planeamento e Politicas, Ministerio de Agricultura, do Desenvolvimento Rural e das
Pescas: http://www.gpp.pt/Biologica/

- Instituto Nacional de Investigacion y Tecnologia Agraria y Alimentaria. MAPA: www.inia.es
- Instituto Tecnoldgico Agrario de Castilla y Ledn: www.itacyl.es

- La agricultura ecoldgica en la Politica Agraria Comunitaria:
http://europa.eu.int/comm/agriculture/qual/organic/index_es.htm

- Portal de agricultura ecolégica: www.agrieco.com

- Produtos Tradicionais de Qualidade - Direcc@o Regional de Agricultura e Pescas do Centro,
Ministério da Agricultura, do Desenvolvimento Rural e das Pescas:
http://ptq.drapc.min-agricultura.pt

- Produtos Tradicionais de Qualidade (IGP e DOP) na Area da Regido Agraria do Centro:
http://ptq.drapc.min-agricultura.pt/

- Revista de Agricultura Ecoldgica «La Fertilidad de la Tierra»: http://www.agrieco.com/lafertilidad
- SATIVA - Controlo e Certificag@o de Produtos: http://www.sativa.pt/default.asp

- Sociedad Espafiola de Agricultura Ecoldgica: www.agroecologia.net

b) Entidades relacionadas con la produccion artesanal

- Artesanos del Barro de Salamanca: http://http//www.arbasal.com

- Asociacion de Artesanos Alimentarios de Castilla y Leon: http://www.asacyl.com
- Associagao de Artesaos da Regidao Norte: www.aarn.pt

- Associacao de Artesaos da Serra da Estrela / Regido Centro:
http://www.aasestrela.com/regiao/artesanato.htm

- Centro de Formacgao Profissional do Artesanato: www.cearte.pt

- Centro Regional de Artesania de Castilla y Leon (CEARCAL): www.cearcal.com

- Cestos produzidos por artes@os de Gongalo, Guarda: http://www.cestosdegoncalo.com/
- Federacdo Portuguesa de Artes e Oficios: www.fpao.org

- Federacion de Organizaciones Artesanales de Castilla y Leon (FOACAL): www.foacal.org

- Programa para a Promocao dos Oficios e das Microempresas Artesanais: www.ppart.gov.pt
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ANEXO 1. BEGULAME~NTA(}I~\0, COMUNITARIA, ESPANHOLA E PORTUGUESA RELATIVA
A PRODUCAO BIOLOGICA E ARTESANAL

a) Regulamentacao Comunitaria

Reglamento (CEE) 2092/91 sobre la produccion agricola ecoldgica y su indicacion en los productos
agrarios y alimenticios.

- Reglamento (CE) N° 510/2006 del Consejo de 20 de marzo de 2006 sobre la proteccion de las indica-
ciones geograficas y de las denominaciones de origen de los productos agricolas y alimenticios.

- Reglamento (CE) N° 834/2007 del Consejo de 28 de junio de 2007 sobre produccion y etiquetado de
los productos ecoldgicos y por el que se deroga el Reglamento (CEE) n® 2092/91.

b) Regulamentacao Espanhola

- Real Decreto 1201/2002, de 20 de noviembre, por el que se regula la produccion integrada de
productos agricolas.

- ORDEN APA/1/2004, de 9 de enero, por la que se establece el logotipo de la identificacion de
garantia nacional de produccion integrada.

c) Regulamentacao de Castela e Ledo

- DECRETO 6/2005, de 13 de enero, por el que se establece el distintivo de calidad para los productos
agroalimentarios de Castilla y Leon.

- ORDEN AY(G/1242/2004, de 30 de julio, por la que se regula el reconocimiento de las Asociaciones
de Produccion Integrada en Agricultura en la Comunidad de Castilla y Ledn.

- ORDEN AYG/1141/2003, de 2 de septiembre, por la que se regula el Registro de Entidades de
Inspeccion de Productos Agroalimentarios de Castilla y Leon.

- ORDEN AYG/1142/2003, de 2 de septiembre, por la que se regula el Registro de Entidades de
Certificacion de Productos Agroalimentarios de Castilla y Leon.

- DECRETO 121/2002, de 7 de noviembre, por el que se aprueba el Reglamento del Instituto
Tecnolégico Agrario de Castilla y Leon.

- ORDEN de 30 de julio de 2002, de la Consejeria de Agricultura y Ganaderia, por la que se establece
el procedimiento para la concesion de autorizaciones para la utilizacion de la identificacion de
«Produccion Integrada de Castilla y Leon».

- ORDEN de 30 de julio de 2002, de la Consejeria de Agricultura y Ganaderia, por la que se establece
el reglamento de uso y el distintivo de identificacién de garantia «Produccion Integrada de Castilla
y Ledn», asi como el distintivo correspondiente a la «Fase de Implantacion de Produccion Integrada
de Castillay Ledn».

- LEY 7/2002, de 3 de mayo de 2002, de creacion del Instituto Tecnologico Agrario de Castilla y Leon.
Modificada por: Ley 13/2003, de 23 de diciembre, Ley 2/2006, de 3 de mayo, Ley 11/2006, de 26 de
octubre.

- ORDEN de 26 de marzo de 2001, de la Consejeria de Agricultura y Ganaderia, por la que se regula el
funcionamiento del Registro de Productores y Operadores de Produccion Integrada en Castilla y
Leon.

- DECRETO 208/2000, de 5 de octubre, por el que se regula la produccion integrada de productos
agricolas en Castilla y Leon.

- ORDEN de 28 de agosto de 2000, de la Consejeria de Agricultura y Ganaderia, por la que se crea el
Registro de Entidades de Certificacion de Productos Agroalimentarios de Castilla y Ledn.

131



DIRecTORIO DE PRODUCTORES BI0LOGICOS E ARTESANAIS

- ORDEN de 12 de noviembre de 1996, de la Consejeria de Agricultura y Ganaderia, por la que se
establece el Reglamento sobre produccion agricola ecoldgica y su indicacion en los productos
agrarios y alimenticios y se crea el Consejo de Agricultura Ecol6gica de la Comunidad de Castilla y
Leodn.

d) Regulamentacao de Castela e Ledo relativa a producao artesanal

- DECRETO 53/2007, de 24 de mayo, por el que se regula la Artesania Alimentaria en la Comunidad de
Castilla y Leon.

- DECRETO 74/2006, de 19 de octubre, por el que se regula la artesania en Castilla y Leén.

- ORDEN EYE/1665/2007, de 25 de septiembre, de desarrollo del Decreto 74/2006, de 19 de octubre, por
el que se regula la artesania en Castilla y Leon.

- ORDEN EYE/294/2005, de 11 de febrero, por la que se determina la utilizacion de la marca de garantia
«Artesania Castilla y Ledn».
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ANEXO 2. LISTAGEM DE ENTIDADES RELACIONADAS COM A PRODUGAO BIOLOGICA E ARTESANAL

a) Entidades relacionadas com a producao hiolégica
- Centro Rural de Informacion Europea (Agricultura Ecolégica): www.criecv.org
- Consejo de Agricultura Ecolégica de Castilla y Leén (CAECyL): www.caecyl.es

- Direccao-Geral de Agricultura e Desenvolvimento Rural, Ministério da Agricultura, do
Desenvolvimento Rural e das Pescas: http://www.idrha.min-agricultura.pt/

- Gabinete de Planeamento e Politicas, Ministério da Agricultura, do Desenvolvimento Rural e das
Pescas: http://www.gpp.pt/Biologica/

- Instituto Nacional de Investigacion y Tecnologia Agraria y Alimentaria. MAPA: www.inia.es
- Instituto Tecnoldgico Agrario de Castilla y Ledn: www.itacyl.es

- La agricultura ecoldgica en la Politica Agraria Comunitaria:
http://europa.eu.int/comm/agriculture/qual/organic/index_es.htm

- Portal de agricultura ecolégica: www.agrieco.com

- Produtos Tradicionais de Qualidade - Direcc@o Regional de Agricultura e Pescas do Centro,
Ministério da Agricultura, do Desenvolvimento Rural e das Pescas:
http://ptq.drapc.min-agricultura.pt

- Produtos Tradicionais de Qualidade (IGP e DOP) na Area da Regido Agraria do Centro:
http://ptq.drapc.min-agricultura.pt/

- Revista de Agricultura Ecoldgica «La Fertilidad de la Tierra»: http://www.agrieco.com/lafertilidad
- SATIVA - Controlo e Certificag@o de Produtos: http://www.sativa.pt/default.asp

- Sociedad Espafiola de Agricultura Ecoldgica: www.agroecologia.net

b) Entidades relacionadas com a producao artesanal

- Artesanos del Barro de Salamanca: http://http//www.arbasal.com

- Asociacion de Artesanos Alimentarios de Castilla y Leon: http://www.asacyl.com
- Associagao de Artesdaos da Regidao Norte: www.aarn.pt

- Associacao de Artesaos da Serra da Estrela / Regido Centro:
http://www.aasestrela.com/regiao/artesanato.htm

- Centro de Formacgao Profissional do Artesanato: www.cearte.pt

- Centro Regional de Artesania de Castilla y Leon (CEARCAL): www.cearcal.com

- Cestos produzidos por artes@os de Gongalo, Guarda: http://www.cestosdegoncalo.com/
- Federacdo Portuguesa de Artes e Oficios: www.fpao.org

- Federacion de Organizaciones Artesanales de Castilla y Leon (FOACAL): www.foacal.org

- Programa para a Promocao dos Oficios e das Microempresas Artesanais: www.ppart.gov.pt
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7. DIRECTORIO DE PRODUTORES ECOLOGICOS

7.1. PRODUCTORES ECOLOGICOS EN LA BEIRA INTERIOR NORTE

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa AGOSTINHO SARAIVA PAIS

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor em nome individual
| Dimensao (n° de trabalhadores) | | 4
| Tecnologia de producao | | Artesanal Licenciada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Queijo curado e fresco de

Ovelha e Cabra; requeijao Queijaria Tia Amélia

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializagao Lojas de productos biolégicos e clientes particulares na exploracéo
Principal mercado Lisboa

Actividades de promocao Internet

Infra-estruturas de venda Queijaria

Notas e observacdes

Actualmente é o (nico produtor de queijo em modo biolégico da regido BIN

| Localizacao

|
| Endereco postal | | Rua N° Sr® das Dores, 37 6360-102 Mesquitela — Celorico da Beira |
| Telefone | | 938 414 141 | | Fax | | |
| E-mail || Queijaria_tia_amelia@hotmail.com | | Pagina Web || www.tiaameliaqueijaria.no.sapo.pt |

Logotipo, marca o fotografia
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Designacao Comercial da Empresa ALBANO CALDEIRA

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensao (n° de trabalhadores) | | 2
| Tecnologia de producio | | Artesanal n3o licenciada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Leite cabra, carne cabrito

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vende a carne no matadouro

Principal mercado Regional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

Nao comercializa o leite dada a inexisténcia de queijarias licenciadas préximas. Fabrica queijo para consumo
domeéstico

| Localizagao

| Endereco postal | | Quinta dos Rebolais, Santo Estevéo; 632-511 Sabugal |
| Telefone | | 271615358/ 933522450 | | Fax || |
| E-mail || albanoalavedra@gmail.com | | Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia




Designacao Comercial da Empresa

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

CASSILDA ALVES CORREIA MARQUES

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor individual

| Dimensio (n° de trabalhadores)

||nd

| Tecnologia de producio

| | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto

| | Marcas comerciais

| | Tipo de certificacao

Azeitona, Citrinos

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializagcao

Vende a industriais do sector

Principal mercado

Norte

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

Produtor que trabalha associado com outros dois cujas exploragdes sdo contiguas.
Exploracdo situa-se em Barca d’Alva

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Rua Anténio Manuel Saraiva, 5; 5085-037 Pinhao |
| Telefone || 254732291 | | Fax || 254732291 |
| E-mail || | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa MARIA JOSE CORREIA MARQUES

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor individual
| Dimensao (n° de trabalhadores) | | Exploragdo com 22 ha
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Azeitona, Uvas

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vende a industriais do sector

Principal mercado Norte

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

Produtor que trabalha associado com outros dois cujas exploragdes sao contiguas.
Exploracéao situa-se em Barca d'Alva

| Localizagao

| Endereco postal | | Rua Anténio Manuel Saraiva, 5; 5085-037 Pinh&o |
| Telefone || 254732291 | | Fax || 254732291 |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Designacao Comercial da Empresa

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

ANTONIO JOSE MARQUES PINTO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor individual

| Dimensio (n° de trabalhadores)

| | Exploracdo com 67 ha

| Tecnologia de producio

| | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | |

Marcas comerciais

| | Tipo de certificacao

Améndoa, Vinha Olival

| Comercializagao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao

Vende a industriais do sector

Principal mercado

Norte

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacoes

Exploracdo situa-se em Barca d’Alva

Produtor que trabalha associado com outros dois cujas exploragdes sdo contiguas.

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Rua Anténio Manuel Saraiva, 5; 5085-037 Pinhao |
| Telefone || 254732291 | | Fax || 254732291 |
| E-mail || | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa JOSE AIRES CARVALHO MEIRINHO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica || Produtor individual

| Dimensao (n° de trabalhadores) | | 1

| Tecnologia de producio | |

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Olival; Animais bovinos e ovinos Produtor modo BIO

| Comercializacao, publicidade e venda |

Sistemas de comercializacao

Principal mercado

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

Produtor recenté que ainda nao iniciou a comercializagao

| Localizagao |

| Endereco postal | | Av® S. Cristovao, n° 35; 6320 Soito , Sabugal |
| Telefone || 271605 121 | | Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia
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Designacao Comercial da Empresa FRANCISCO MORGADO MONTEIRO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica || Produtor individual

| Dimensio (n° de trabalhadores) | | Area 8 ha; familia

| Tecnologia de producio | |

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Azeite Produtor modo BIO

| Comercializacao, publicidade e venda |

Sistemas de comercializacao Grosso

Principal mercado Local

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacoes

Entrega a azeitona no lagar

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Loteamento da Redeixa, lote 3, 1° Dt°; 6400-337 Pinhel |
| Telefone || 271412806 | | Fax || |
| E-mail || | | Péagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia



Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa DULFAR - SOCIEDADE OLEICOLA, LDA.

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Sociedade Comercial
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 2
| Tecnologia de producao | | Artesanal com inovagao tecnoldgica

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Azeite Beira Interior DOP

Azeite Biologico Marofa; Dulfar Beira Tradicdo

| Comercializacao, publicidade e venda |

Vendas directas, sem intermediagdo, na sede a consumidores, lojas

SRR COERIHGE Gourmet, restaurantes e hotéis de qualidade superior

Principal mercado Nacional
Actividades de promocao Em Feiras/Exposigdes (Exponor) e Internet
Infra-estruturas de venda Armazém de venda

Notas e observacdes

Produz azeite da Beira Interior DOP e Azeite BIO, com tecnologia de fabrico a frio e de forte inovagao tecnolégica

Localizagao

Endereco postal Sede:
Rua Jornal Correio da Feira, 5- 1° Dt° Apartado 53; 4524-909 Feira Codex

Explorag&o:
Lugar do Pio, Penha d'Aguia, 6440-221 Figueira de Castelo Rodrigo

| Telefone || 256378557 / 937177428 || Fax || 256372764 |

| E-mail || dulfar@mail.telepac.pt | | Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia
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Designacao Comercial da Empresa ASSOCIACAO TRANSUMANCIA E NATUREZA

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Associacao s/ fins lucrativos
| Dimensao (n° de trabalhadores) | | 4
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Azeite BIO Sativa

| Comercializagao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao As vendas s@o feitas aos associados
Principal mercado Local
Actividades de promocao Internet

Infra-estruturas de venda

Notas e observacoes

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Av? 25 de Abril, n® 119; 6440-111 Figueira de Castelo Rodrigo |
| Telefone || 271313915 | | Fax || 211313915 |
| E-mail || mail.transumancia@gmail.com || Pagina Web || www.atn-ribacoa.org |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa ANTONIO NORBERTO F. HENRIQUES

| Caracterizacao geral

| Forma juridica || Produtor individual

| Dimenso (n° de trabalhadores) | |

| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Olivicultura, Améndoa, Vinha Quinta da Serpinha SATIVA

| Comercializacao, publicidade e venda

Vendas por grosso e a retalho na exploracéo, a empresas exporatdoras,

Sistemas de comercializacao .
restaurantes, feiras

Principal mercado Nacional

Actividades de promocao Provas nas feiras

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal | | Largo do Cruzeiro, n° 6; 6440-072 Escalh&o; Figueira de Castelo Rodrigo |
| Telefone || 271346 308 | | Fax || 271346 308 |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia
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Designacao Comercial da Empresa MARIA AVELINA MARTINS FERREIRA RAINHO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Azeitona, améndoa SATIVA

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializagcao Vendas por grosso e a retalho a industriais

Principal mercado Local

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Quinta da Vinha Grande; 6440-072 Escalhao; Figueira de Castelo Rodrigo |
| Telefone || 282424303/ 919701504 | [ Fax || |
| E-mail || | | Péagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa ALBERTO BORDALO ERNESTO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Azeitona e améndoa

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vendas por grosso e a retalho a industriais e consumidores

Principal mercado Regional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal | | Rua do Vaz, n°® 8; 6440 Escalhdo; Figueira de Castelo Rodrigo |
| Telefone || 271346079 | | Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia
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Designacao Comercial da Empresa DEOLINDA MADEIRA COLEHO GUERRA

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor individual
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 2
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Azeite, améndoa, vinho

| Comercializagao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vende para a Cooperativa de V. Nova Foz-Cda

Principal mercado Local

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacoes

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Rua da Pedriga, n° 12; 6440 Barca d'Alva; Figueira de Castelo Rodrigo |
| Telefone [ 271355171 | | Fax || |
| E-mail || | | Péagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa QUINTA AGRIiCOLA DA ESTUARDA, LDA.

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Soceidade Agricola
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 3
| Tecnologia de producao | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Améndoa SATIVA

| Comercializacao, publicidade e venda |

Sistemas de comercializacao Vendas por grosso na exploragdo a industriais

Principal mercado Regional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

| Localizagao |

| Endereco postal | | Apdo. 9; 5130 S. Jodo da Pesqueira. Av. Antonio Augusto de Aguiar, 9- 3° Dt% 1050-010 Lishoa |
| Telefone | | 965527 263 | | Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Designacao Comercial da Empresa ARLINDO AUGUSTO FERNANDES

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor individual

|
|
| Dimensao (n° de trabalhadores) | | 2 |
| Tecnologia de producio | | Artesanal |
| Produtos elaborados e comercializados |
| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao |

Azeite, Azeitona, Améndoa
e Vinho

SOCERT

| Comercializagao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao

Vendas por grosso a industriais / armazenistas

Principal mercado

Local

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacoes

| Localizagao

| Telefone | | 271 355 145

| [ Fax |

| E-mail ||

| Endereco postal | | R. do Cilho, 6; 6440-071 Barca de Alva; Figueira de Castelo Rodrigo |

| | Pagina Web ||

Logotipo, marca o fotografia

151



152

Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa JOSE MARIO GUEDES

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 4
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Azeite, Améndoa Azeites Barca d'Alva SOCERT

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vendas por grosso a intermediarios

Principal mercado Regional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal | | Br. da Pedriga; 6440-071 Barca de Alva; Figueira Castelo Rodrigo |
| Telefone | | 969681239 | | Fax || 271311286 |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Designacao Comercial da Empresa

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

AMADO & GONCALVES, LDA.

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Sociedade Comercial

| Dimensio (n° de trabalhadores)

| Tecnologia de producio

| | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao
Azeite (Lagar) SOCERT
| Comercializacao, publicidade e venda |
Sistemas de comercializagcao Vendas por grosso a armazenistas
Principal mercado Nacional
Actividades de promocao
Infra-estruturas de venda Lagar
Notas e observacdes
| Localizagao |
| Endereco postal | | Quinta de Pero Martins; 6440 Figueira de Castelo Rodrigo |
| Telefone || 966 426 332 | | Fax || |

| E-mail ||

| | Pagina Web

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa ANTONIO GUERRA AMARAL

| Caracterizacao geral

| Forma juridica || Produtor individual

| Dimensio (n° de trabalhadores) | | 1ha(1)

| Tecnologia de producio | |

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Azeite Ja fez o pedido

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao

Principal mercado

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

Esté a iniciar o proceso de producdo biologica. Vai ter 3 anos de adaptacéo

| Localizagao

| Endereco postal | | Rua do Jasmim, lote 35. Quinta das Covas. 6300-393 Guarda |
| Telefone || 271239426 | | Fax || |
| E-mail | | Guerra-amaral@hotmail.com | | Pagina Web | | |

Logotipo, marca o fotografia




7.2. PRODUCTORES ECOLOGICOS EN EL DUERO SUPERIOR

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa AZCOA — AZEITE DO COA, LDA.

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Sociedade Comercial
| Dimensao (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producao | | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Modo de producéao hioldgico

Azeite (BI0)

| Comercializagéo, publicidade e venda

Venda por grosso a industriais; venda a retalho para a grande

Sistemas de comercializacao distribuigao

Principal mercado Mercado global

Actividades de promocéao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacoes

Esta unidade tem produtos hiolégicos e artesanais, encontrando-se por isso referenciada nos produtores artesanais.

Empresa criada em 1999, com o intuito de valorizar o azeite produzido em Tras-os-Montes através da venda do azeite embalado.

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Rua da Fabrica, 5150-118 Castelo Melhor — Vila Nova de Foz Coa |
| Telefone || (00351) 279 718 030 | | Fax || (00351) 279 718 032 |
| E-mail || azcoa@mail.telepac.pt | | Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa AZEITE DOURO, PRODUCAO E COMERCIALIZAGAO DE AZEITE, SA

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Sociedade Comercial
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 3
| Tecnologia de producio | | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Modo de producdo biolégico

Azeite Azeite D’Alva BIO (B10)

| Comercializacao, publicidade e venda

Venda por grosso: na exploracdo a industriais; venda a retalho: na explo-

Sistemas de comercializacao = ; . . .
racao ao consumidor final, para restaurantes, a retalhistas locais

Principal mercado Mercado nacional
Actividades de promocao Péagina web, folhetos
Infra-estruturas de venda Espaco de promocéo e venda

Notas e observacdes

Sociedade constituida em 1997 com o objectivo de valorizar o azeite da zona de Torre de Moncorvo, Freixo de
Espada a Cinta e Barca de Alva. Esta localidade deu o nome a marca comercial do azeite.

Esta unidade tem produtos bioldgicos e artesanais, encontrando-se por isso referenciada nos produtores artesanais

=

| Localizagao

| Endereco postal | | Zona Industrial de Larinho, Lote 21 e 22, Apartado 28, 5160-113 Torre de Moncorvo |
| Telefone || (00351) 279 252 688 | | Fax || (00351) 279 252 688 |
| E-mail | | azeitedouro@sapo.pt | | Pagina Web | | www.azeitedouro.com |

Logotipo, marca o fotografia



Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa AZEITE VALCOVO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 2
| Tecnologia de producio | | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Modo de producdo biolégico

Azeite Valcovo (BI0)

| Comercializagao, publicidade e venda

Venda por grosso a intermedidrios; venda a retalho na exploragdo ao

Sistemas de comercializacao : .
consumidor final

Principal mercado Mercado nacional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacoes

Exploracdo agricola familiar que apostou unicamente no nicho de mercado do azeite bioldgico

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Rua de Sao Francisco, n® 5, 5200-244 Mogadouro |
| Telefone | [ (00351) 968 271 154 | [ Fax | |
| E-mail | | azeitevalcovo@sapo.pt | | Pagina Web | | |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa CARM - CASA AGRICOLA ROBOREDO MADEIRA, LDA.

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Sociedade Agricola
| Dimensio (n° de trabalhadores) | | 6
| Tecnologia de producio | | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao
Azeite Modo de produgéao bioldgico (BIO)
Vinho Modo de produgéao bioldgico (BIO)

| Comercializacao, publicidade e venda |

Sistemas de comercializacao Venda a retalho para restaurantes e para grande distribuicdo
Principal mercado Mercado global

Actividades de promocao Participacdo em feiras e obtengao de prémios
Infra-estruturas de venda Espaco de exposigdo e venda e sala de provas

Notas e observacdes

A Casa Agricola Roboredo Madeira, Lda é uma empresa familiar, estando a sua actividade documentada desde
meados do séc. XVII. O objectivo sempre foi 0 de produzir azeites e vinhos de alta qualidade, unicamente a partir
de azeitonas e uvas das quintas da empresa.

Esta unidade tem produtos bioldgicos e artesanais, encontrando-se por isso referenciada nos produtores artesanais

| Localizacdo |

| Endereco postal | | Rua da Calabria; 5150-021 Almendra — Vila Nova de Foz Cda |
| Telefone || (00351) 279 718 010 | | Fax || (00351) 279718 011 |
| E-mail | | sales@carm.pt | | Pagina Web | | www.carm.pt |

Logotipo, marca o fotografia



Designacao Comercial da Empresa

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

VIAZ, PRODUCAO E COMERCIALIZACAO DE VINHOS E AZEITES, LDA.

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Sociedade Comercial

| Dimensio (n° de trabalhadores)

L5

| Tecnologia de producio

| | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao
Azeite Sardeiro DOP e Modo de Produgéo Biolagico (BIO)
Azeite Val d’Ondel DOP e Modo de Produgéo Biolagico (BIO)

| Comercializagao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao

Venda a retalho: feiras e mercados, restaurantes, retalhistas regionais,
por correspondéncia

Principal mercado

Mercado nacional

Actividades de promocao

Participagcdo em feiras e concursos e em programas televisivos

Infra-estruturas de venda

Espaco de exposigdo e venda, sala de provas

Notas e observacoes

A Quinta do Carrascal pertence a mesma familia desde 1855, altura em que foi adquirida por Jodo Pedro Miller a
familia dos Conde de Sampayo. Actualmente, a Quinta do Carrascal é uma sociedade familiar por quotas (VIAZ),
gerida por Jodo Correia de Oliveira, casado com uma descendente de Jodo Pedro Miller. A qualidade do azeite
ai produzido é internacionalmente reconhecida através da atribui¢do de varios prémios.

| Localizagao

| Endereco postal | | Quinta do Carrascal, 5160-201 Torre de Moncorvo ou Largo de Nevogilde, 107, 4150-527 Porto |
| Telefone || (00351) 226163 982/ 914 503 254 | | Fax || (00351) 226163 982 |
| E-mail || info@viaz.pt | | Pagina Web || www.viaz.pt |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa D’ FREIXO - WINE

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao
Vinho de mesa D’ Freixo Modo de produgéo bioldgico (BIO)
Vinho generoso D’ Freixo Modo de produgéo bioldgico (BIO)

| Comercializacao, publicidade e venda

Venda por grosso a empresas exportadoras e revendedores nacionais;

SRR COERIHGE venda a retalho para retalhistas regionais, estalagens e hotéis.

Principal mercado Mercado nacional

Actividades de promocao Divulgacdo pela internet, pelos revendedores e associagao de produtores

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

A empresa iniciou 0 Modo de Produc&o Biologico em 2002, permanecendo em modo de reconversao até 2005.
A partir de 2006 a vinificacdo passou a ser 100% certificada em Modo Biolégico

| Localizagao

| Endereco postal | | Av. 25 de Abril, n° 7; 5180-126 Freixo de Espada a Cinta |
| Telefone || (00351) 279 653 076 | | Fax || (00351) 279 652 865 |
| E-mail | | dfreixowine@clix.pt | | Pagina Web | | dfreixowine.com |

Logotipo, marca o fotografia




7.3. PRODUCTORES ECOLOGICOS EN LA PROVINCIA DE SALAMANCA

Nombre Comercial de la Empresa

Salamanca, Beira Interior Norte e Douro Superior

JAVIER SANCHEZ MARTIN

| Caracterizacion general

| Forma juridica

| | Productor Individual

| Dimension (n.° de trabajadores)

K

| Tecnologia de produccion

| | Artesanal

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto

| | Marcas comerciales

| | Tipo de certificacion

Almendras No Consejo de Agricultura
Aceitunas Ecoldgica de Castilla y Ledn
| Comercializacion, publicidad y venta |

Sistema de comercializacion Al por mayor

Principal mercado Nacional

Actividades de promocion No

Infraestructuras de venta No

Notas y observaciones
Vende a través de una cooperativa de Badajoz y sus productos se destinan a la produccién de otros méas elabo-
rados (turrdn y aceite)

| Localizacion

| Direccion Postal

| | Plaza del Mercado, 11; CP 37240 Lumbrales (Salamanca)

| Teléfono

| | 923 512 064

|| Fax

| E-mail

| | Pagina Web

Logotipo, marca o fotografia
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DIRecTORIO DE PRODUCTORES BI0LOGICOS E ARTESANAIS

Nombre Comercial de la Empresa PEDRO ANTONIO DELGADO GARCIA

| Caracterizacion general

| Forma juridica | | Productor Individual
| Dimension (n.° de trabajadores) | | 1
| Tecnologia de produccion | | Artesanal

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto | | Marcas comerciales | | Tipo de certificacion

Consejo de Agricultura
Queso de oveja Montierno Ecoldgica de Castilla y Ledn
Corderos bajo IGP

| Comercializacion, publicidad y venta

Sistema de comercializacion Al detalle

Principal mercado Regional

Actividades de promocion No (sf en el futuro)
Infraestructuras de venta Espacio de exposicidn y venta

Notas y observaciones

Esta en fase de transformacion de la explotacion en ecoldgica

| Localizacion

| Direccion Postal | | Camino Berganciano, parcela 49; CP 37171 Monleras (Salamanca) |
| Teléfono | | 923575179 | | Fax | | |
| E-mail || emilia-vicente@hotmail.com | | Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte e Douro Superior

Nombre Comercial de la Empresa JACINTO CARRIONERO JIMENEZ

| Caracterizacion general

| Forma juridica | | Productor Individual
| Dimension (n.° de trabajadores) | | 1
| Tecnologia de produccion | | Artesanal

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto | | Marcas comerciales | | Tipo de certificacion
Hortalizas, Cereales Consejo de Agricultura
Leguminosas Ecoldgica de Castilla y Ledn

| Comercializacion, publicidad y venta |

Sistema de comercializacion Al detalle
Principal mercado Regional
Actividades de promocion No
Infraestructuras de venta No

Notas y observaciones

Venta a conocidos y asociaciones de consumidores

| Localizacion

|
| Direccion Postal | | C/ La Paz, 2; CP 37891 Santa Inés, Galisancho (Salamanca) |
| Teléfono | | 923 301 178 | | Fax | | |
| E-mail | | | | Pagina Web | | |

Logotipo, marca o fotografia
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DIRecTORIO DE PRODUCTORES BI0LOGICOS E ARTESANAIS

Nombre Comercial de la Empresa HACIENDAS DE ESPANA WINE ESTATES & HOTELS, S.A.

| Caracterizacion general

| Forma juridica | | Sociedad Comercial
| Dimension (n.° de trabajadores) | | 1
| Tecnologia de produccion | | Artesanal

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto | | Marcas comerciales | | Tipo de certificacion
Vino ecologico, Aceite, Queso Ninguna de momento para el vino Consejo de Agricultura
Ibéricos ecoldgico Ecoldgica de Castilla y Ledn

| Comercializacion, publicidad y venta

Sistema de comercializacion Al detalle

Principal mercado Nacional

Actividades de promocion Individual y a través de distribuidores
Infraestructuras de venta Tienda, hotel, restaurante, sala de catas

Notas y observaciones

Cuenta con nueve trabajadores pero sélo uno dedicado a los productos ecoldgicos.
El Gnico producto ecoldgico es el vino pero como acaban de empezar a producirlo estan pendientes de comercializarlo

| Localizacion

| Direccion Postal | | Finca San Nicoléas de las Duefias; San Pelayo de Guarefia (Salamanca) |
| Teléfono | | 923 129 481 | | Fax | | 923 129 478 |
| E-mail || gcambero@haciendas-espana.com | | Pagina Web || www.bacchanalia.com |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte e Douro Superior

Nombre Comercial de la Empresa CARLOS SANCHEZ-TABERNERO SANCHEZ

| Caracterizacion general

| Forma juridica | | Productor Individual
| Dimension (n.° de trabajadores) | | 1
| Tecnologia de produccion | | Artesanal

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto | | Marcas comerciales | | Tipo de certificacion

Consejo de Agricultura

Carne de vacuno ecolégica , . . ,
g Ecoldgica de Castilla y Ledn

| Comercializacion, publicidad y venta

Sistema de comercializacion Al por mayor
Principal mercado Nacional
Actividades de promocion No
Infraestructuras de venta No

Notas y observaciones

Vende a intermediarios locales (EPLA Asesores, S.L.) y a alguna tienda delicatessen

| Localizacion

|
| Direccion Postal | | Finca Casasola del Campo; CP 37452 Vecinos (Salamanca) |
| Teléfono || 923 382 045 || Fax || |
| E-mail || || Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia
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DIRecTORIO DE PRODUCTORES BI0LOGICOS E ARTESANAIS

Nombre Comercial de la Empresa LORETO SANCHEZ- ESPERABE DE ARTEAGA

| Caracterizacion general

| Forma juridica | | Productor Individual
| Dimension (n.° de trabajadores) | | 1
| Tecnologia de produccion | | Artesanal

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto | | Marcas comerciales | | Tipo de certificacion

Consejo de Agricultura

Carne de vacuno ecolégica L . ,
g Ecoldgica de Castilla y Ledn

| Comercializacion, publicidad y venta

Sistema de comercializacion Al por mayor
Principal mercado Nacional
Actividades de promocion No
Infraestructuras de venta No

Notas y observaciones

Vende a intermediarios locales (EPLA Asesores, S.L.) y a alguna tienda delicatessen

| Localizacion

| Direccion Postal | | Finca Casasola del Campo; CP 37452 Vecinos (Salamanca) |
| Teléfono || 923 382 045 || Fax || |
| E-mail || || Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte e Douro Superior

Nombre Comercial de la Empresa VINAS DEL CAMBRICO, S.A.

| Caracterizacion general

| Forma juridica || Sociedad Comercial

| Dimension (n.° de trabajadores)

| | 2 a tiempo completo y 2 a tiempo parcial

| Tecnologia de produccion | | Artesanal

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto | | Marcas comerciales | | Tipo de certificacion

Cambrico

Vino ecoldgico 575 Uvas del Cambrico

Consejo de Agricultura Ecoldgica
de Castillay Ledn
Vino de la Tierra de Castilla y Ledn

| Comercializacion, publicidad y venta

Sistema de comercializacion Al por mayor

Principal mercado Global

Actividades de promocion No

Infraestructuras de venta Bodega con sala de catas

Notas y observaciones

Comercializan a Bélgica, Suecia, Alemania, Dinamarca, EE. UU., México y Brasil

| Localizacion

|
| Direccion Postal | |C/ Arcediano, 8; 37001 Salamanca |
| Teléfono ||923 281 006 || Fax || 923 213 605 |
| E-mail ||alberto@cambrico.com;info@cambrico.com | | Pagina Web || www.cambrico.com |

Logotipo, marca o fotografia
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8. DIRECTORIO TRANSFRONTERIZO DE PRODUCTORES
ARTESANALES

8.1. PRODUCTORES ARTESANALES EN BEIRA INTERIOR NORTE
8.2. PRODUCTORES ARTESANALES EN DOURO SUPERIOR

8.3. PRODUCTORES ARTESANALES EN LA PROVINCIA DE SALAMANCA

DIRECTORIO TRANSFRONTERIZO DE PRODUCTORES ARTESANALES



8. DIRECTORIO DE PRODUCTORES ARTESANALES

8.1. PRODUCTORES ARTESANALES EN LA BEIRA INTERIOR NORTE

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa CARLOS ALBERTO MARTINS PINA

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensao (n° de trabalhadores) | | 2
| Tecnologia de producao | | Artesanal ndo licenciado

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Cestaria em Vime PPART

| Comercializacéo, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vendas a retalho em feiras e mercados

Principal mercado Nacional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

Localizacao

| [ 917309 094 | | Fax ||

|
| || Rua 1° de Maio, 10, R/C; 6300-115 Gongalo
|
|

|| | | Pagina Web ||

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa LUIS AUGUSTO MATOS CARVALHO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor individual

| Dimensio (n° de trabalhadores)

|2

| Tecnologia de producio

| | Artesanal ndo licenciada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | |

Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Cestaria em Vime

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao

Vendas por grosso no local de produc@o a intermediarios e p/armazenistas

Principal mercado

Regional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal | | Rua 1° de Maio, Lote 4; 6300-115 Gongalo

| Telefone || 914897 173

| | Fax || 275 434 579

| E-mail || Queijaria_tia_amelia@hotmail.com | | Pagina Web

|| www.tiaameliaqueijaria.no.sapo.pt |

Logotipo, marca o fotografia




Designacao Comercial da Empresa CESTARIA AVENIDA

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Sociedade Comercial

| Dimensio (n° de trabalhadores)

L3

| Tecnologia de producio

| | Artesanal ndo licenciada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | |

Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Cestaria em Vime e productos
em Bambu

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializagcao

Vendas por grosso a intermediarios e a retalho no local e por
correspondéncia

Principal mercado

Nacional

Actividades de promocao

A promocao é feita pelos distribuidores e institucionalmente com outros
produtores

Infra-estruturas de venda

Tem local de exposicéo e venda

Notas e observacdes

| Localizagao

|
| Endereco postal || Av? dos Cesteiros, 2; 6300-115 Gongalo |
| Telefone || 275431107 | | Fax || 275431107 |
| E-mail || | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia

1
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa ANTONIO PEREIRA MATOS

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor individual
| Dimensao (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal n3o licenciada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Cestaria em Vime

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vendas por grosso no local a intermediarios e a retalho no local

Principal mercado Nacional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda Espaco de exposigdo e venda

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal | | Rua Capitdo Santos Silva, 23; 6300-115 Gongalo |
| Telefone || 275434486 | | Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa ECOLA

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor em nome individual
| Tecnologia de producio | | Artesanal com inovagao tecnoldgica

| Produtos elaborados e comercializados

|
|
| Dimenso (n° de trabalhadores) | | 8 |
|
|
|

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Texteis 100% L3 de ovelha Marca prépria Ecola

| Comercializacao, publicidade e venda |

. C Vendas por grosso a industriais, intermediarios e a retalho na empresa,
Sistemas de comercializacao . . .
em lojas e feiras e por correspondencia
Principal mercado Global
Actividades de promocao Flyers e Internet
Infra-estruturas de venda Espaco de exposigdo e venda

Notas e observacoes

Microempresa artesanal de origen familiar fundada no inicio do séc. XX

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Quinta de Santa Clara, 6260-162 Manteigas |
| Telefone || 275985 653 | | Fax || 275982621 |
| E-mail || ecolaportugal@hotmail.co || Pagina Web || www.ecolaportugal.com |

Logotipo, marca o fotografia

17
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa MARIA HELENA SALVADOR GARCIA ROSA

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Fios de ornamentacao

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vendas a retalho em loja comercial

Principal mercado Local

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda Loja

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal | | Centro Comercial Garden, loja 13; 6300 Guarda |
| Telefone | | | | Fax | | |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Designacao Comercial da Empresa POCINHO - ESTELA M? ALVES POCO

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor individual

| Dimensao (n° de trabalhadores) | | 1

| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao
Bolachas da Guarda, Doces,
Compotas, Chéas de campo e Licores
| Comercializacao, publicidade e venda |
Sistemas de comercializacao Vendas a retalho feitas na empresa e a retalhistas da regido
Principal mercado Regional
Actividades de promocao
Infra-estruturas de venda Tem espago de exposigdo e venda

Notas e observacoes

| Localizagao

| Endereco postal

| Telefone

| [ 271211 218 | | Fax ||

| E-mail

|
| | Rua Cidade de Seia, lote 11; 6300-539 Guarda |
|
|

|| alvestela@gmail.com | | Pagina Web || www.tiaameliaqueijaria.no.sapo.pt

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa MARIA GLORIA GONCALVES SALDANHA FERREIRA

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Indiviudal
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Texteis varios

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vendas retalho na empresa, ao consumidor e a retalhistas

Principal mercado Regional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda Tem loja de exposicao e venda

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal | | Largo do Poco, n°5; 6320-171 Sabugal |
| Telefone | | 936205 058 | | Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa MARIA DO CEU

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor individual
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Bijutaria

| Comercializacao, publicidade e venda |

Sistemas de comercializagcao Vendas a retalho na empresa

Principal mercado Local

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

| Localizagao

| Telefone || 271 221733 || Fax ||

|
| Endereco postal | | |
|
|

| E-mail || coisasdaceu@gmail.com | | Pagina Web ||

Logotipo, marca o fotografia

17
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa HERMINIA MARQUES RABACA

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Mantas de Trapos

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao A retalho ao domicilio e em feiras e mercados

Principal mercado Nacional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal || Manigoto; 6400-025 Pinhel |
| Telefone || 963 620 070 || Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Designacao Comercial da Empresa MARIA DINIZ TEIXEIRA

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor individual

| Dimensao (n° de trabalhadores) | | 1

| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao
Mantas de farrapos, tecelagem
linho, rendas
| Comercializacao, publicidade e venda |
Sistemas de comercializacao Vendas a retalho nas instalacdes e em feiras e mercados
Principal mercado Regional
Actividades de promocao Exposicdes
Infra-estruturas de venda

Notas e observacoes

| Localizagao

| Endereco postal

| Telefone

| [ 271947425 | | Fax ||

| E-mail

|
| | Largo de S. Sebastido, n° 11; Castanheira, 6300-075 Guarda |
|
|

|| | | Pagina Web ||

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa

CARLOS MIMOSO OLARIA DE JUNCAIS, LDA.

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Sociedade comercial

| Dimensio (n° de trabalhadores)

||12

| Tecnologia de producio

| | Artesanal com mecanizacgao parcial

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Artigos de Ceramica pintados

s = PPART
amao

| Comercializacao, publicidade e venda |

Sistemas de comercializacao A retalho na empresa e em feiras e mercados

Principal mercado Nacional

Actividades de promocao Em feiras profissionais; catalogos, Internet

Infra-estruturas de venda

Loja de exposicdo e venda, comercial em visita a clientes

Notas e observacdes

| Localizagao |

| Endereco postal | | 6370-332 Juncais — Fornos de Algodres |

| Telefone || 271709 424 || Fax || 271709 745 |

| E-mail || geral@olariadejuncais.com || Pagina Web || www.olariadejuncais.com |

Logotipo, marca o fotografia
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Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa CUTELARIA ERNESTO PIRES & FILHOS, LDA.

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Sociedade Comercial
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 3
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Cutelaria (facas, foices, etc) Lua Nova e Verdugal

| Comercializagao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao .
dores e feirantes.

Vendas por grosso a armazenistas e exportadores e a retalho a consumi-

Principal mercado Nacional
Actividades de promocao Nas Paginas Amarelas
Infra-estruturas de venda Féabrica

Notas e observacoes

| Localizagao

|
| Enderegopostal | | Verdugal; 6300-160 PERA DO MOGO; GUARDA |
| Telefone || 271 963 218 || Fax || 271 963 390 |
| E-mail || | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa ADELINO PIRES & FILHOS

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Sociedade Comercial
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 3
| Tecnologia de producio | | Artesanal semi-industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Cutelaria Adelino Verdugal

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vendas por grosso a feirantes

Principal mercado Nacional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda Fabrica

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal | | Rua Chao do Ribeiro, 3600-160 Pera do Mogo, Verdugal |
| Telefone || 27196323 | | Fax || 271963 048 |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Designacao Comercial da Empresa CARLOS SANTIAGO

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor Individual

| Dimensio (n° de trabalhadores)

K

| Tecnologia de producio | | Artesanal
| Produtos elaborados e comercializados
| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Cestaria em Vime e castanho

| Comercializagao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao

Vendas a retalho na empresa e em feiras e mercados

Principal mercado

Regional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacoes

| Localizagao

| Telefone | | 271 598 578

| [ Fax |

| E-mail ||

|
| Endereco postal | | Bairro Novo, n° 4; 6300-245 Videmonte; Guarda |
|
|

| | Pagina Web ||

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa

TEXTIL JOFREI — JOSE PIRES FREIRE

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor Individual

| Dimensio (n° de trabalhadores)

|2

| Tecnologia de producio

| | Artesanal com inovagao tecnoldgica

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Cobertores de papa Freila

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Por grosso a intermediarios e a retalho na exploragao.

Principal mercado Nacional
Actividades de promocao
Infra-estruturas de venda Armazém

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal | | Apartado 17; 6300-126 Macainhas

| Telefone || 271 212 678 || Fax || 271 212 678

| E-mail | | | Pagina Web |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa JOAQUIM MARTINS SABUGUEIRO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensao (n° de trabalhadores) | | 2
| Tecnologia de producio | | Artesanal com inovagao tecnoldgica

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Mantas burel, cobertores, cahe-
cdis, echarpes (100% 13)

| Comercializagao, publicidade e venda

. T Vendas a retalho na exploracao, em feiras e mercados e a retalhistas

Sistemas de comercializacao locais

Principal mercado Nacional

Actividades de promocao Feiras e exposicdes

Infra-estruturas de venda

Notas e observacoes
| Localizagao |
| Endereco postal | | Estrada do Vale, n®5 - 6260-311 Sameiro — Manteigas |
| Telefone || 275 982826 | | Fax || 275982826 |
| E-mail || | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa ANIBAL SANTOS PINTO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Cestaria, miniaturas PPART

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vendas a retalho a consumidores na exploragcdo e em feiras e exposi¢cdes

Principal mercado Regional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda Espaco de exposigdo e venda

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal | | Rua Duque de Braganca, 20, R/C ; 6300-703 Guarda |
| Telefone || 211221733 | | Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Designacao Comercial da Empresa

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

JOAQUIM JESUS VENANCIO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor Individual

| Dimensio (n° de trabalhadores)

K

| Tecnologia de producio

| | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Cestos em madeira de castanho

| Comercializacao, publicidade e venda |

Sistemas de comercializacao Vendas a retalho na oficina, em feiras e mercados e para retalhistas locais

Principal mercado Regional

Actividades de promocao Em exposigoes

Infra-estruturas de venda Oficina

Notas e observacoes

Tem os productos na loja Municipal “Coisas d’Aqui”, na Guarda

| Localizagao

| Endereco postal

| Telefone || 275 487 664 || Fax ||

|
| | Rua de St° Anténio, n® 21; 6300-100 Famalicao; Guarda |
|
|

| E-mail ||

Logotipo, marca o fotografia

| | Pagina Web ||
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa ANTONIO GOMES DA COSTA

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Escultura de arte sacra em
marmore e granito

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Por grosso a industriais e ao consumidor

Principal mercado Nacional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda Espaco de exposigdo e venda

Notas e observacdes

Produz por encomenda

| Localizagao

| Endereco postal | | Santa Cruz, Aldeia do Bispo; 6300-020 Guarda |
| Telefone || 271211568 | | Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Designacao Comercial da Empresa ARMINDO AMADOR

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor Individual

| Dimensio (n° de trabalhadores)

K

| Tecnologia de producio | | Artesanal
| Produtos elaborados e comercializados
| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Cestaria, empanhamento
de garrafoes

| Comercializagao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao

Vendas a retalho e em feiras e exposicdes

Principal mercado

Regional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Exposicao na “Casa da Cultura”

Notas e observacoes

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Rua dos Lares, n°3; 6440 Mata de Lobos; Figueira de Castelo Rodrigo |
| Telefone | | | | Fax | | |
| E-mail || | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa PAULA CRISTINA LOPES C. NOGUEIRA NEVES

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Bordados (ponto de cruz)

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vendas a retalho em casa e em feiras e exposicdes
Principal mercado Regional
Actividades de promocao Através da Associacao de artesdos

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal | | Urb. da Corredoura, Lote 18 — 5- esq; 6300 Guarda |
| Telefone || 919480461 | | Fax || |
| E-mail || nogupaula@gmail.com | | Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa ANTONIO JOAQUIM FONSECA FERREIRA

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Esculturas e miniaturas em
madeira

| Comercializagao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vendas a retalho na oficina, em feiras e mercados
Principal mercado Nacional

Actividades de promocao Individual e em exposicdes

Infra-estruturas de venda Oficina

Notas e observacoes

Tem os productos na loja Municipal “Coisas d’Aqui”, na Guarda

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Rua do Cimo do Povo, Praca Fechada n°16; 6300-100 Famalicéo ; Guarda |
| Telefone || 275 487 638 | | Fax || |
| E-mail || | | Péagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa ROSA MARIA VENANCIAO SILVA BAPTISTA

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Rendas e bordados; pinturas ROSART

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vendas a retalho na oficina, em feiras e mercados
Principal mercado Local
Actividades de promocao Individual; feiras

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal | | Rua do Campo de Futebol; 6260-311 Sameiro- Manteigas |
| Telefone || 275982332 | | Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Designacao Comercial da Empresa NATALIA ABRANTES PIRES

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor Individual

| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

|
|
| Dimensao (n° de trabalhadores) | | 1 |
|
|
|

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao
Linhos, |a e bordados

| Comercializacao, publicidade e venda |
Sistemas de comercializacao Vendas a retalho, em feiras e mercados e a retalhistas locais/regionais
Principal mercado Local
Actividades de promocao Individual e em parceria com outros operadores e em exposicdes
Infra-estruturas de venda

Notas e observacoes

Tem os productos na loja Municipal “Coisas d’Aqui”, na Guarda

| Localizagao

| Endereco postal

| Telefone

| [ 271211 951 | | Fax ||

| E-mail

|
| | Aldeia do Bispo- Santa Cruz; 6300-020 Guarda |
|
|

|| | | Pagina Web ||

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa MARIA HELENA PIRES ABRANTES

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Linhos, 13 e bordados

| Comercializacao, publicidade e venda

Vendas a retalho directamente ao consumidor, feiras e mercados

Sistemas de comercializacao . . .
a retalhistas locais/regionais

Principal mercado Local

Actividades de promocao Individual, em feiras e exposicoes

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

Tem os productos na loja Municipal “Coisas d’Aqui”, na Guarda

| Localizagao

| Endereco postal | | Aldeia do Bispo- Santa Cruz; 6300-020 Guarda |
| Telefone || 271222637 | | Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Designacao Comercial da Empresa FAZ FESTA

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor Individual

| Dimensio (n° de trabalhadores)

K

| Tecnologia de producio | | Artesanal
| Produtos elaborados e comercializados
| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Artigos de recordacao

| Comercializagao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao

Vendas a retalho directamente ao consumidor, feiras e mercados

Principal mercado

Local

Actividades de promocao

Individual, feiras, cartdes

Infra-estruturas de venda

Notas e observacoes

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Urbaniz¢do Santa Maria, Rua Consolo Ribeiro de Melo, n°15, 6420-183 Trancoso |
| Telefone || 271817383-919415968 | | Fax || |
| E-mail || | | Péagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa PEDACOS DE LUA

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Artigos em bijuteria Pedacos de Lua

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vendas a retalho directamente ao consumidor, feiras e mercados
Principal mercado Nacional
Actividades de promocao Individual, blogs, feiras

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal | | Avenida do Comércio, Rapoula 6300-160 Guarda |
| Telefone || 963 940512 | | Fax || |
| E-mail || angelamarwues@gmail.com | | Pagina Web || Pedacosdelua.blogspot.com |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa RISCOS E TRACOS

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Pintura ceramica, decorativa

o Rui T
e artistica !

| Comercializacao, publicidade e venda |

Vendas a retalho directamente ao consumidor, feiras e exposigdes

Sistemas de comercializacao Co .
individuais e colectivas

Principal mercado Nacional

- = Individual e exposicdes individuais e colectivas, Feiras de artesanato
Actividades de promocao

Cartdes
Infra-estruturas de venda Domicilio
Notas e observacoes
| Localizagao |
| Endereco postal | | EN233 Casa dos Cantoneiros, Barrac&o 6300-151 Guarda |
| Telefone || 968 501 899 | | Fax || |
| E-mail || ARAKT@sapo.pt | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa ADM ESTRELA

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Associacao
| Dimensao (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Artesanato diverso

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vendas a retalho em feiras e mercados
Principal mercado Nacional
Actividades de promocao Feiras, associagao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal | | Rua daTtravessa da Fontinha. Apartado 32-6300 Guarda |
| Telefone || 271221579 | | Fax || 271200879 |
| E-mail || admestrela@admestrela.pt || Pagina Web || www.admestrela.pt |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa IDALINA MARIA GOMES PINHEIRO GONCALVES

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor individual
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Bordados

| Comercializagao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vendas a retalho directamente ao consumidor
Principal mercado Regional
Actividades de promocao Individual

Infra-estruturas de venda

Notas e observacoes

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Rua do Estadio Municipal n°26- Cave Direita frente. 6300-705 Guarda |
| Telefone || 271081428 | | Fax || |
| E-mail || | | Péagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa JOSE EMIDIO GUIMAS

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Empalhador de cadeiras

| Comercializacao, publicidade e venda |

Vendas a retalho directamente ao consumidor; feiras e mercados; retal-

Sistemas de comercializacao . ) .
histas locais/regionais

Principal mercado Regional
Actividades de promocao Individual
Infra-estruturas de venda Espaco de exposigdo e venda no local de produgéo

Notas e observacdes

| Localizagao |

| Endereco postal | | Quinta da Pocariga, Av. Do Pélo Desportivo, Famalicdo 6300-100 Guarda |
| Telefone || 275487528 | | Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia



Designacao Comercial da Empresa FRANCISCO GONCALVES

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor individual

| Dimensio (n° de trabalhadores)

K

| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao
Mesas e !)ares em troncos de F. Gongalves PPART
castanheiro

| Comercializagao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao

Vendas a retalho directamente ao consumidor; feiras e mercados

Principal mercado

Nacional

Actividades de promocao

Individual, feiras nacionais e internacionais

Infra-estruturas de venda

Notas e observacoes

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Rua da Igreja, n°13, Lomba, 6320-171 Sabugal |
| Telefone || 271697288-919136222 | | Fax || |
| E-mail || | | Péagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa

RUI MIRAGAIA

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor individual

| Dimensio (n° de trabalhadores)

K

| Tecnologia de producio

| | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Esculturas e candeeiros origi-

. Rui Miragaia
nais em ferro velho e novo

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vendas a retalho directamente ao consumidor; feiras e mercados

Principal mercado Nacional

Actividades de promocao Individual, eventos, Associagdo a que pertence

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal | | Donfins do Jarmelo, 6300-210 Guarda

| Telefone || 91 237 814 || Fax ||

| E-mail || Rui.miragaia@gmail.com | | Pagina Web ||

Logotipo, marca o fotografia



Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa AMIGOS DA PINTURA, F.C.R.

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor individual

| Dimensio (n° de trabalhadores)

K

| Tecnologia de producio | | Artesanal
| Produtos elaborados e comercializados
| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Pinturas a dleo, em tecido e
artes decorativas

| Comercializagao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao

Vendas a retalho directamente ao consumidor; feiras e mercados

Principal mercado

Regional

Actividades de promocao

Individual, Associacao a que pertence (AASerra Estrela), feiras exposigdes,
Postos de Turismo

Infra-estruturas de venda

Notas e observacoes

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Beco do Guedes, n°8, 6440-110 Figueira Castelo Rodrigo |
| Telefone || 919816 860 | | Fax || |
| E-mail || Postes_gta@hotmail.com | | Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa JOSE TAVARES DA CUNHA, LDA.

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor individual

|
|
| Dimensao (n° de trabalhadores) | | 15 |
| Tecnologia de producio | | Artesanal |
| Produtos elaborados e comercializados |
| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao |

Trabalhos em pedra (lareiras, cal-
cadas, pavimentos, cantareiras)

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao

Vendas por grosso (a intermediarios locais, na exploragdo a industriais, empresas exportadoras)
Vendas a retalho (directamente ao consumidor; feiras de tradicdes)

Principal mercado

Nacional

Actividades de promocao

Individual, internet

Infra-estruturas de venda

Espaco de exposicao e venda

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal || Freixedas, 6400-212 Pinhel |
| Telefone || 271450 050 | | Fax || 271456 101 |
| E-mail || granitoscunha@sapo.pt | | Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa MARMORES E GRANITOS SENHORA DA CONCEICAO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor individual
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 5
| Tecnologia de producio | | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Transformacdo em pedra,
marmores e granitos

| Comercializagao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vendas a retalho directamente ao consumidor
Principal mercado Nacional

Actividades de promocao Individual, jornais

Infra-estruturas de venda Espaco de exposigdo e venda

Notas e observacoes

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Auto Senhora da Conceigdo, 6440-125 Figueira Castelo Rodrigo |
| Telefone || 271312315 | | Fax || 271312315 |
| E-mail || mgcraconceicao@sapo.pt | | Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa MATEUS FILIPE MIRAGAIA

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor individual
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 5
| Tecnologia de producio | | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Tesouras, facas, podoas em ferro Augusto Jarmelo

| Comercializacao, publicidade e venda

Vendas por grosso ( intermediarios locais)

Sistemas de comercializagdo Vendas a retalho (feiras e mercados, retalhistas locais/regionais)

Principal mercado Nacional

Actividades de promocao Distribuidores, feiras, comunicacao social, exposicdes

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

Exposicdes n aloja “coisas d'aqui”

| Localizagao

| Endereco postal || Donfins Jarmelo, 6300-210 Guarda |
| Telefone || 271963292 | | Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia

O ultimo fazedor de tesouras de tosquia




Designacao Comercial da Empresa

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

MARIA DO ROSARIO BORDALO DA ROCHA G. PEREIRA

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor individual

| Dimensio (n° de trabalhadores)

K

| Tecnologia de producio

| | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Tecelagem, rendas e bonecas
de trapos

| Comercializacao, publicidade e venda |

Sistemas de comercializacao Vendas a retalho directamente ao consumidor e em feiras e mercados

Principal mercado Nacional

Actividades de promocao Individualmente e em feiras

Infra-estruturas de venda

Notas e observacoes

| Localizagao

| Endereco postal

| Telefone || 271 346 131 || Fax ||

|
| | Praca Nova, n°10, 6440 Escalhao |
|
|

| E-mail ||

Logotipo, marca o fotografia

| | Pagina Web ||
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa

MARIA ADOZINDA CUNHA DA CRUZ

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor individual

| Dimensio (n° de trabalhadores)

K

| Tecnologia de producio

| | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Artesanato duas florinhas Artesanato duas florinhas

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vendas a retalho directamente ao consumidor e em feiras e mercados

Principal mercado Nacional

Actividades de promocao Individualmente, feiras, amigos, Associagao a que pertence (ADES,AASE)

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal | | Praca Nova, n°10, 6440 Escalh@o

| Telefone || 271 346 131 || Fax ||

| E-mail | | | Pagina Web |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa MARILIA DE JESUS TABOSA CORREIA

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor individual
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Porcelanas, gessos Atelier LF

| Comercializagao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vendas a retalho directamente ao consumidor e em feiras e mercados
Principal mercado Local
Actividades de promocao Individualmente, internet e feiras

Infra-estruturas de venda

Notas e observacoes

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Bairro da Senhora da Festa, n°15, 6420-183 Trancoso |
| Telefone || 271811720 | | Fax || |
| E-mail || Marlajpc@hotmail.com || Pagina Web || www.atelier-If.bolgspot.com |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa

ANTONIO BERNARDO FONSECA

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor individual

| Dimensio (n° de trabalhadores)

K

| Tecnologia de producio

| | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto

Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Campainhas de bronze e estanho

AF

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao

Vendas a retalho directamente ao consumidor, feiras e mercados; exposigdes

Principal mercado

Local

Actividades de promocao

Individualmente, site da Junta de freguesia

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal

| | Rua Direita, n°43, Macainhas 6300-126 Guarda

| Telefone || 969 157 773

| [ Fax |

| E-mail |

| | Pagina Web ||

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa ANTONIO FERNANDES CARVALHINHA

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor individual
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Foles em madeira AFC

| Comercializagao, publicidade e venda

Vendas a retalho directamente ao consumidor, feiras e mercados

Sistemas de comercializacao de artedsanato

Principal mercado Nacional
Actividades de promocao Individualmente, feiras
Infra-estruturas de venda Domicilio

Notas e observacoes

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Largo do Rossio, 6400-212 Freixedas- Pinhel |
| Telefone || 961222339 | | Fax || |
| E-mail || | | Péagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa AMELIA CARRILHO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Arte sacra (presépios em barro,

. Amélia Carrilho
anjos)

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vendas a retalho directamente ao consumidor, loja coisas d'aqui
Principal mercado Nacional

Actividades de promocao Individualmente, através da Camara Municipal e loja coisas d'aqui
Infra-estruturas de venda Coisas daqui e livraria da Camara

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal | | Rua Francisco Patricio. N°1, 6300-691 Guarda |
| Telefone || 2212228 | | Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa JOAQUIM JORGE GONGALVES JERONIMO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor individual
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 2
| Tecnologia de producio | | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Barbecues e artesanato em
tijolinhos decorativos

| Comercializagao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vendas a retalho directamente ao consumidor, feiras e mercados
Principal mercado Regional

Actividades de promocao Individualmente, feiras

Infra-estruturas de venda Espaco de exposigdo e venda

Notas e observacoes

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Bairro da Boa esperanca, 6300-160 Péra do Mogo- Guarda |
| Telefone || 271 963226 | | Fax || 271963 226 |
| E-mail || | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa ABEL ESTEVES DUARTE

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Forcdes para tourada

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vendas por encomenda
Principal mercado Regional
Actividades de promocao Nao tem

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal | | Largo do Eurd, n°3, Foios, 3220-141 Sabugal |
| Telefone || 271496436 | | Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa BANDARRA, COOPERATIVA AGRICOLA DO CONCELHO DE TRANCOSO, CRL

| Caracterizacao geral

| Forma juridica || Cooperativa

| Dimensao (n° de trabalhadores) | | 15

| Tecnologia de producio | |

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Castanha dos Soutos da Lapa

DOP Produto DOP

| Comercializacao, publicidade e venda |

Sistemas de comercializagcao Por grosso a intermediarios locais e industriais e a retalho na exploracéo
Principal mercado Nacional
Actividades de promocao Individualmente faz publicidade

Infra-estruturas de venda

Notas e observacoes

| Localizagao

|
| Endereco postal || Av® da Republica, 30-32; 6420-108 Trancoso |
| Telefone || 271829 180 | | Fax || 271829187 |
| E-mail || bandarra@mail.telepac.pt | | Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa JULIO DOS SANTOS AMBROSIO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 4
| Tecnologia de producio | | Artesanal licenciada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Queijo Serra Estrela DOP Produto DOP

| Comercializacao, publicidade e venda |

Sistemas de comercializacao Por grosso a intermediarios e a retalho na exploracao

Principal mercado Nacional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda Queijaria

Notas e observacdes

Produtor que redne as condigdes para certificagdo, mas em 2008 ndo aderiu @ mesma

| Localizagao |

| Endereco postal | | Quinta da Pévoa, 6360-120 Prados, Celorico da Beira |
| Telefone [ 211711124 | | Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia



Designacao Comercial da Empresa FRANCISCO J. ABRANTES GRANJAL

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor individual

| Dimensio (n° de trabalhadores)

|2

| Tecnologia de producio

| | Artesanal licenciada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | |

Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Quejo Serra da Estrela DOP

Produto DOP

| Comercializagao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao

Vendas por grosso a intermediarios locais e a retalho na exploracao

Principal mercado

Regional e local

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda Queijaria

Notas e observacoes
| Localizagao |
| Endereco postal | | Quinta da Ronda — Minhocal; 6360 Celorico da Beira |
| Telefone || 27878472/ 966623222 | | Fax || |

| E-mail ||

| | Pagina Web ||

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa ALFREDO BELO PEDRO SARAIVA

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 2
| Tecnologia de producio | | Artesanal Licenciada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Quejo Serra da ESTRELA DOP Marca p/ PINGO DOCE Beira Tradigdo

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vendas por grosso na exploragdo a intermediarios
Principal mercado Nacional

Actividades de promocao Através da Estrelacoop

Infra-estruturas de venda Queijaria

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal | | Vale do Pinheiro; 6420-441 Freches; Trancoso |
| Telefone || 271878654 | | Fax || 271878654 |
| E-mail || alfredo_saraiva@hotmail.com | | Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia




Designacao Comercial da Empresa SALSICHARIA TRANCOSENSE, LDA.

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Sociedade Comercial

| Dimensio (n° de trabalhadores)

||36

| Tecnologia de producio

| | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | |

Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Fumeiros tradicionais, Mel,
Compotas, Sardinhas doces

Casa da Prisca, Sitio das Canadas Kosher

| Comercializagao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao

Por grosso a intermediarios/revendedores e a retalho

Principal mercado

Nacional

Actividades de promocao

Utiliza a rede de distribuidores

Infra-estruturas de venda

Talhos

Notas e observacoes

Tem empresa em Espanha e vende os productos Kosher para o “El Corte Inglés”

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Avenida das Inddstrias; 6420 - 076 Trancoso |
| Telefone [ 271811196 | | Fax || 271812443 |
| E-mail || geral@casadaprisca.com || Pagina Web || www.casadaprisca.com |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa CARNES RODRIGUES, LDA.

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Sociedade Comercial
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 20
| Tecnologia de producio | | Industrializada / Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Enchidos Tradicionais; Carnes
frescas

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Por grosso a intermediarios e a retalho
Principal mercado Nacional

Actividades de promocao Individualmente: publicidade, flyers
Infra-estruturas de venda Loja venda

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal | | Bairro de Santa Luzia, 48; 6420-109 Trancoso |
| Telefone || 2ans1130 | | Fax || 271811805 |
| E-mail || geral@carnesrodrigues.pt || Pagina Web || www.carnesrodrigues.pt |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa PEDRO ANTONIO DA SILVA

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 2
| Tecnologia de producio | | Artesanal Licenciada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Queijo tipo Serra Estrela

| Comercializacao, publicidade e venda |

Sistemas de comercializacao Por grosso a intermediarios
Principal mercado Regional

Actividades de promocao Internet

Infra-estruturas de venda Queijaria

Notas e observacoes

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Rua do Outeiro, n® 1, Porta 2; — 6360-100 Carvalheda, Celorico da Beira |
| Telefone || 968560618 | | Fax || |
| E-mail || | | Péagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa MARIA ALCINDA M. SEQUEIRA CORREIA

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensao (n° de trabalhadores) | | 2
| Tecnologia de producio | | Queijaria artesanal licenciada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Quejo tipo Serra Estrela

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Grosso

Principal mercado Regional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda Queijaria

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal | | Rua da Serra, n° 28; Videmonte, 6300-245 Guarda |
| Telefone || 271598554 | | Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa APIGUARDA (ANTONIO PATRICIO)

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 2
| Tecnologia de producio | | Artesanal, semi-automatica

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Mel e Abelhas

| Comercializacao, publicidade e venda |

Sistemas de comercializacao Grosso a supermercados e retalho

Principal mercado Regional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacoes

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Rua da Escola, Vila Garcia; 6300-265 Guarda |
| Telefone | | 271 224178/ 965 103 683 | | Fax || |
| E-mail | | apiguarda@gmail.com | | Pagina Web | | www.apiguarda.com |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa COISAS DAQuUI

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensao (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal n3o licenciada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Azeite aromatizado e vinagre
de vinho

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao A retalho na exploragao e em feiras/exposigdes
Principal mercado Local
Actividades de promocao Folhetos

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal | | Rua Calouste Gulbenkian, n° 5, 1° dto — 6300 Guarda |
| Telefone | | 966 436 683 | | Fax || |
| E-mail | | ginaandrez@hotmail.com | | Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia




Designacao Comercial da Empresa FIGUEIRA VERDE - AGRICULTURA E INDUSTRIAS AGRO - ALIMENTARES EM

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Empresa Municipal

| Dimensio (n° de trabalhadores) | | 5

| Produtos elaborados e comercializados

|
|
|
| Tecnologia de producio | | Artesanal |
|
|

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao
Enchidos, Vinhos, Quejos, Azeite,
Azeitonas, Compotas, Mel e Frutos Secos
| Comercializacao, publicidade e venda |
Sistemas de comercializagcao A retalho na loja de exposicdo e venda
Principal mercado Regional
Actividades de promocao Internet, Folhetos, Boletim Municipal
Infra-estruturas de venda Loja comercial

Notas e observacoes

| Localizagao

| Endereco postal

| Telefone

|| 271313 710 | | Fax || 271313713

| E-mail

|
| | Largo da Igreja, n° 1; 6440-117 Figueira de Castelo Rodrigo |
|
|

|| | | Pagina Web ||

Logotipo, marca o fotografia

25
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa JOSE AIRES SANTOS SALVADOR

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 3
| Tecnologia de producio | | Artesanal Licenciada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Queijo tipo “Serra da Estrela”
e requeijao

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vendas por grosso e a retalho na exploracéo
Principal mercado Regional

Actividades de promocao Em Directérios nacionais

Infra-estruturas de venda Queijaria

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal | | Quinta da Moita; Celorico-Gare 6360-060 Celorico da Beira |
| Telefone || 271743443/ 938674482 | [ Fax || |
| E-mail | | Queijaria_tia_amelia@hotmail.com | | Pagina Web | | www.tiaameliaqueijaria.no.sapo.pt |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa BEIRA ENCHIDOS, LDA.

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Sociedade Comercial
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 3
| Tecnologia de producio | | Artesanal semi-industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Enchidos tradicionais: morcela,
farinheira, chourica, paio, bucho

| Comercializagao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vendas por grosso a intermediarios na exploracao

Principal mercado Regional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda Na fabrica

Notas e observacoes

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Vale de Estrela, 6300-230 Vale de Estrela, Guarda |
| Telefone || 271223 168 | | Fax || 271223168 |
| E-mail || beira.enchidos@sapo.pt | | Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia

21
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa FRANCISCO LEAL COELHO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 2
| Tecnologia de producio | | Semi-industrial

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Carnes, Presunto

| Comercializacao, publicidade e venda

Vende por grosso e a retalho na exploragdo, a distribuidores

Sistemas de comercializacao . L
e consumidores finais

Principal mercado Regional
Actividades de promocao Jornais, feiras e exposicdes
Infra-estruturas de venda Espaco de venda

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal | | Bairro Cerdeira, n° 1; 6440-341 Reigado |
| Telefone || 2113717151 | | Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa JOSE AUGUSTO VERISSIMO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica || Produtor Individual

| Dimenso (n° de trabalhadores) | |

| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Mel

| Comercializacao, publicidade e venda |

Sistemas de comercializacao Vende a retalho numa loja

Principal mercado Local

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda Loja de comércio

Notas e observacoes

| Localizagao

|
| Endereco postal || Largo do Pelourinho, 3; 6420-112 Trancoso |
| Telefone || 271811749 | | Fax || |
| E-mail || | | Péagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia

29
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa ANTONIO AUGUSTO TEIXEIRA EUCLIDES

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | rodutor Individua
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Enchidos Tradicionais

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vendas a retalho na exploracd@o e em feiras e mercados

Principal mercado Regional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal | | Rua Duque de Lafdes, n° 3; Castanheira; 6300-075 Guarda |
| Telefone || 271947622/919480369 | [ Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Designacao Comercial da Empresa MARIA PINHEIRO

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor Individual

| Dimensio (n° de trabalhadores)

K

| Tecnologia de producio | | Artesanal
| Produtos elaborados e comercializados
| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Docaria, Sardinhas doces
de Trancoso

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializagcao

A retalho por encomenda

Principal mercado

Local

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

| Localizagao

| Telefone | | 271 811 077

| [ Fax |

| E-mail ||

|
| Endereco postal | | Largo D. Afonso Henriques, n° 4; 6420-015 Trancoso |
|
|

| | Pagina Web ||

Logotipo, marca o fotografia

21
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa AMILCAR FRANCISCO DIAS MORGADO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Mel, Pélen

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vendas por grosso na exploragdo a intermediarios e industriais
Principal mercado Global

Actividades de promocao Em feiras e certames

Infra-estruturas de venda Espaco de exposigdo e venda

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal | | Rua Nova do Pinheiral, n° 4; 6355-060 Freineda; Almeida |
| Telefone || 211513675 | | Fax || 271513700 |
| E-mail || amilcar.morgado@sapo.pt | | Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia




Designacao Comercial da Empresa

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

MARIA JOSE GRAVELHO (MIMINHOS DA AV0)

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor Individual

| Dimensio (n° de trabalhadores)

K

| Tecnologia de producio

| | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Compotas, Licores, conservas,
patés

| Comercializacao, publicidade e venda |

Sistemas de comercializagcao Vendas a retalho directamente ao consumidor e em feiras e mercados

Principal mercado Regional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal

| Telefone || 271811 374 || Fax ||

|
| | Venda do Cepo, 6420 Trancoso |
|
|

| E-mail ||

Logotipo, marca o fotografia

| | Pagina Web ||

233
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa FERNANDO ALBINO GODINHO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Mel Monte Calvo

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vendas por grosso a intermediarios e a retalho na exploragao
Principal mercado Nacional

Actividades de promocao Em feiras

Infra-estruturas de venda Espaco de Exposigao e venda; Unidade Turismo rural

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal | | Rua Francisco de Passos, n° 12; 6300-558 Guarda |
| Telefone || 27122205 | | Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Designagdo Comercial da Empresa CEAP — COMPANHIA DE EMPREENDIMENTOS AGRO-PECUARIOS, LDA.

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Sociedade Comercial

| Dimensao (n° de trabalhadores) | | nd

| Tecnologia de producio | | Artesanal Licenciada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao
Queijo Ovelha (.:'u~rad0 (tipo Serra 4 Quintas
Estrela), Requeijdo e Borreg
| Comercializacao, publicidade e venda |
Sistemas de comercializacao Vendas por grosso a intermediarios e a retalho na exploragéo
Principal mercado Regional
Actividades de promocao
Infra-estruturas de venda Queijaria

Notas e observacoes

| Localizagao

| Endereco postal

| Telefone

|| 271878 635 || Fax || 271878 024

| E-mail

|
| | Quinta da Ribeirinha, Minhocal; 6360-110 Celorico da Beira |
|
|

|| ceap@ceap.com.p | | Pagina Web || www.ceap.com.pt

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa PROBALTA, SA

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Sociedade SA
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 13
| Tecnologia de producio | | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao
Enchidos tradicionais, Fumeiro Presunto Beirdo
e Presuntos Fumeiros da Guarda

| Comercializacao, publicidade e venda

. T Vendas por Grosso a intermediarios, industriais e exportadores e retalho
Sistemas de comercializacao ) . S
a retalistas locais e grande distribuicao
Principal mercado Global
Actividades de promocao Accdes de promocgao, Provas, feiras e certames
Infra-estruturas de venda Espaco de venda

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal | | EN 16, Km 160, 6300-250 Vila Cortez do Mondego |
| Telefone || 271926120 | | Fax || 271926 490 |
| E-mail | | probalta@probalta.com | | Pagina Web | | www.probalta.com |

Logotipo, marca o fotografia




Designacao Comercial da Empresa

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

MARIA JOSE SALVADOR PLACIDO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor Individual

| Dimensio (n° de trabalhadores)

K

| Tecnologia de producio

| | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto

Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Enchidos: morcelas, farinheiras,
chourigos e moiras

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializagcao

Vendas a retalho na exploracao, em feiras e mercados e para restaurantes

Principal mercado

Regional

Actividades de promocao

Nas feiras e exposigdes

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal

| Telefone | | 964 740 160

| [ Fax |

| E-mail ||

|
| | Rua da Saudade, 6420-421 Freches, Trancoso |
|
|

| | Pagina Web ||

Logotipo, marca o fotografia

27
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa

SALSICHARIA FONSECA

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor Individual

| Dimensio (n° de trabalhadores)

|2

| Tecnologia de producio

| | Artesanal com inovagao tecnoldgica

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto

Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Enchidos: morcela, farinheira, chouriga,
apoio, alheira, bucho, chouriga de bofes

Salsicharia Fonseca DRABI

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao

Vendas por grosso na exploragdo a intermediarios e a retalho a consumido-
res, feiras e mercados, restaurantes e retalhistas locais

Principal mercado

Regional

Actividades de promocao

Em feiras e exposigoes

Infra-estruturas de venda

Empresa

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal

| | Bairro Dr Adelino Amaro da Costa, n° 5; 6420-425 Freches, Trancoso

| Telefone || 271 878 649

| [ Fax |

| E-mail |

| | Pagina Web ||

Logotipo, marca o fotografia



Designacao Comercial da Empresa SALSICHARIA ARTESANAL COELHO

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor Individual

| Dimensao (n° de trabalhadores) | | 2 |

| Tecnologia de producio | | |

| Produtos elaborados e comercializados |

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao |
Enchidos tradicionais Salsicharia Coelho DRABI

| Comercializagao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao

Vendas por grosso na exploragdo a interemediarios e a retalho ao consu-
midor e em feiras e mercados

Principal mercado

Regional

Actividades de promocao

Em feiras e exposigoes

Infra-estruturas de venda Exploragdo
Notas e observacdes

| Localizacéo |

| Enderegopostal | | Catraia de Freches; 6420-428 Freches, Trancoso |

| Telefone [ 2nem8177 | | Fax || 2an1e78177 |

| E-mail || | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia

29
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa OSVALDO MOUTINHO NUNES

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Azeitona, améndoa, vinho

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vendas por grosso na exploragdo e vino na cooperativa de FCR

Principal mercado Local

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal | | Rua do Vale, Quinta de Pero Martins, 6440-231 Figueira de Castelo Rodrigo |
| Telefone || 271105293 | | Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Designacao Comercial da Empresa

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

RUI JORGE MONTEIRO TORRES

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor Individual

| Dimensio (n° de trabalhadores)

K

| Tecnologia de producio

| | Artesanal ¢/ mecanizagdo

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Azeitona, Améndoa

| Comercializacao, publicidade e venda |

Sistemas de comercializacao Vendas por grosso para a cooperativa e industriais

Principal mercado Local

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacoes

| Localizagao

| Endereco postal

| Telefone || 271 313 058 || Fax ||

| | Quinta da Ferradosa; Quinta de Pero Martins, 6440-231 Figueira de Castelo Rodrigo |

| E-mail || ruitorres@portugalmail.com || Pagina Web ||

Logotipo, marca o fotografia

21
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa SOCIEDADE LAGARES DE AZEITE DAS TORRES DE BAIXO0, LDA.

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Sociedade Agricola
| Dimensao (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Azeite

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vendas no lagar a industriais

Principal mercado Nacional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda Lagar

Notas e observacdes

Em preparacdo para modo produc@o hioldgico

| Localizagao

| Endereco postal | | Rua Direita, n° 1; Vale Afonsinho, 6440-251 Figueira de Castelo Rodrigo |
| Telefone | | | | Fax | | |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa PALA ENCHIDOS, LDA

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 2
| Tecnologia de producio | | Artesanal Licenciada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Enchidos: morcela, farinheira,
chourigo, alheira, salpicéao

| Comercializacao, publicidade e venda |

Vendas por grosso a intermediarios, industriais e a retalho a consumidores,

SR OCOCLL L feiras, restaurantes e retalhistas

Principal mercado Nacional
Actividades de promocao Em feiras e exposigoes
Infra-estruturas de venda Espaco de exposigdo e venda

Notas e observacoes

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Rua da Lameira; Pala; 6400-261 Pinhel |
| Telefone || 914 048 687 | | Fax || |
| E-mail || | | Péagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa JOSE AGOSTINHO BELO SARAIVA

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 2
| Tecnologia de producio | | Artesanal Licenciada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Queijo curado ovelha e requeijao

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vendas a retalho na exploracé@o ao consumidor

Principal mercado Local

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda Queijaria

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal | | Rua da Fonte Nova, Freches; 6420-441 Freches, Trancoso |
| Telefone || 271878601 | | Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa JOSE DIOGO CARLOS

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Mel

| Comercializacao, publicidade e venda |

Sistemas de comercializacao Vendas a retalho na exploracé@o ao consumidor

Principal mercado Local

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacoes

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Rua Prof Francisco Simao Rodrigues, 6420-428 Freches; Trancoso |
| Telefone || 968 149 141 | | Fax || |
| E-mail || | | Péagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa

MARIO FERREIRA ANDRADE

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor Individual

| Dimensio (n° de trabalhadores)

K

| Tecnologia de producio

| | Artesanal com inovagao tecnoldgica

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto

Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Pao e docaria

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao

Vendas a retalho directamente ao consumidor, feiras e mercados e restaurantes

Principal mercado

Nacional

Actividades de promocao

Individual, feiras e exposigdes

Infra-estruturas de venda

Espaco de exposicao e venda

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal

| | Rua Professor Ramos n°2, 6420-414 Freches- Trancoso

| Telefone || 271878 112

| [ Fax |

| E-mail |

| | Pagina Web ||

Logotipo, marca o fotografia




Designacao Comercial da Empresa

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

ANTONIO MOURA

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor Individual

| Dimensio (n° de trabalhadores)

K

| Tecnologia de producio

| | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Mel e Pélen Terramel

| Comercializacao, publicidade e venda |

Vendas por grosso a industriais e alguma venda a retalho para consumidores

Sistemas de comercializacao . ; -
e lojas de cadeia comerciais

Principal mercado Nacional
Actividades de promocao
Infra-estruturas de venda N&o tem

Notas e observacoes

Mel proveniente de zonas protegidas (Serra da Malcata)

| Localizagao

| Endereco postal

| Telefone || 271 605 137 || Fax ||

|
| | Rua de S. Sebastiao, n° 1, 6320-242 Quadrazais; Sabugal |
|
|

| E-mail || mouramel@sapo.pt | | Pagina Web ||

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa MARIO JOAO GOMES NASCIMENTO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Mel

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Vendas a retalho directamente ao consumidor e a amigos e vizinhos
Principal mercado Local
Actividades de promocao Nao existe

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal || Largo da Roseira, n°12, 6420- Trancoso |
| Telefone || ansi7s2s | | Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Designacao Comercial da Empresa

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

ANTONIO SANTOS MEIRELES FIDALGO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor Individual

| Dimensio (n° de trabalhadores)

K

| Tecnologia de producio

| | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Mel Apiérios Fidalgo Instituto Ricardo Jorge

| Comercializacao, publicidade e venda |

Sistemas de comercializacao Vendas a retalho directamente ao consumidor e em feiras de mel

Principal mercado Local

Actividades de promocao Nao existe

Infra-estruturas de venda

Notas e observacoes

| Localizagao

| Endereco postal

| Telefone || 271811 140 || Fax ||

| | Bairro Senhora dos Aflitos, Rua Professor Ale. Saldanha, n°8, 6420-118 Trancoso |

| E-mail ||

Logotipo, marca o fotografia

| | Pagina Web ||

29
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa MARIA PAULA RODRIGUES PASSO0S GOUVEIA VIEIRA BRANCO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Castanha

| Comercializacao, publicidade e venda |

Sistemas de comercializacao Vendas por grosso a grande distribuigdo
Principal mercado Regional

Actividades de promocao Nao existe

Infra-estruturas de venda N&o tem

Notas e observacdes

| Localizagao |

| Endereco postal | | Av. 25 de Abril, 113, 6440-111 Figueira Castelo Rodrigo ou Caixa Postal 32- Figueira Castelo Rodrigo |
| Telefone || 271312133-966075200 | [ Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia



Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa JULIO DOS SANTOS AMBROSIO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 4
| Tecnologia de producio | | Artesanal Licenciada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Queijo Ovelha Curado

| Comercializacao, publicidade e venda |

Sistemas de comercializacao Por grosso a intermediarios e a retalho na exploracao

Principal mercado Nacional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda Queijaria

Notas e observacoes

Produtor que retine as condi¢des para certificagdo DOP, mas em 2008 ndo aderiu @ mesma

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Quinta da Pévoa, 6360-120 Prados, Celorico da Beira |
| Telefone [ 271711124 | | Fax || |
| E-mail || | | Péagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

8.2. PRODUCTORES ARTESANALES EN EL DUERO SUPERIOR

Designacao Comercial da Empresa

COAMENDOA — COOPERATIVA AGRICOLA DE PRODUTORES
DE FRUTOS DE CASCA RIJA, C.R.L.

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Cooperativa

| Dimensao (n° de trabalhadores)

L

| Tecnologia de producao

| | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto

| | Marcas comerciais

| | Tipo de certificacao

Améndoa

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao

Venda por grosso para industriais

Principal mercado

Mercado nacional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

Cooperativa fundada em 2006, visa a expans&@o e melhoria da cultura e comercializagcdo da améndoa

| Localizagao

| Endereco postal

| | Rua Abel Acacio Azevedo, n° 21; 5155-202 Freixo de Numao — Vila Nova de Foz Coa

| Telefone

| | (00351) 279 788 027/961 303 001/961 303 040 | | Fax

| [ (00351) 279 788 027

| E-mail

| | coamendoa@sapo.pt

| | Pagina Web ||

Logotipo, marca o fotografia



Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa AZCOA — AZEITE DO COA, LDA.

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Sociedade Comercial
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Azeite DOP

| Comercializagao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Venda por grosso a industriais; venda a retalho para a grande distribuicdo

Principal mercado Mercado global

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacoes

Empresa criada em 1999, com o intuito de valorizar o azeite produzido em Tras-os-Montes através da
venda do azeite embalado

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Rua da Fabrica, 5150-118 Castelo Melhor — Vila Nova de Foz Coa |
| Telefone || (00351) 279 718 030 | | Fax || (00351) 279718 032 |
| E-mail || azcoa@mail.telepac.pt | | Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa AZEITE DOURO, PRODUCAO E COMERCIALIZACAO DE AZEITE, S.A.

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Sociedade Comercial
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 3
| Tecnologia de producio | | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao
Azeite
Azeite Azeite D'Alva DOP
Azeite Duas Torres DOP

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao = ; . . .
racdo ao consumidor final, para restaurantes, a retalhistas locais.

Venda por grosso: na exploracdo a industriais; venda a retalho: na explo-

Principal mercado Mercado nacional
Actividades de promocao Péagina web, folhetos
Infra-estruturas de venda Espaco de promocéo e venda

Notas e observacdes

Sociedade constituida em 1997 com o objectivo de valorizar o azeite da zona de Torre de Moncorvo, Freixo de
Espada a Cinta e Barca de Alva. Esta localidade deu o nome a marca comercial do azeite

| Localizagao

| Endereco postal | | Zona Industrial de Larinho, Lote 21 e 22, Apartado 28, 5160-113 Torre de Moncorvo |
| Telefone || (00351) 279 252 688 | | Fax || (00351) 279 252 688 |
| E-mail | | azeitedouro@sapo.pt | | Pagina Web | | www.azeitedouro.com |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa CARM - CASA AGRICOLA ROBOREDO MADEIRA, LDA.

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Sociedade Agricola
| Dimensio (n° de trabalhadores) | | 6
| Tecnologia de producio | | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Azeite Quinta do Bispado DOP

| Comercializacao, publicidade e venda |

Sistemas de comercializacao Venda a retalho para restaurantes e para grande distribuicdo
Principal mercado Mercado global

Actividades de promocao Participacdo em feiras e obtengao de prémios
Infra-estruturas de venda Espaco de exposigdo e venda e sala de provas

Notas e observacoes

A Casa Agricola Roboredo Madeira, Lda. é uma empresa familiar, estando a sua actividade documentada desde meados do séc. XVII. 0

objectivo sempre foi o de produzir azeites e vinhos de alta qualidade, unicamente a partir de azeitonas e uvas das quintas da empresa

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Rua da Calabria; 5150-021 Almendra — Vila Nova de Foz Coa |
| Telefone || (00351) 279718 010 | | Fax || (00351) 279 718 011 |
| E-mail | | sales@carm.pt | | Pagina Web | | www.carm.pt |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa COOPERATIVA AGRICOLA SABODOURO, CRL

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Cooperativa
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Azeite Sabodouro

| Comercializacao, publicidade e venda

. T Venda a retalho: na cooperativa ao consumidor final e para a grande
Sistemas de comercializacao R
distribuicao
Principal mercado Mercado nacional
Actividades de promocao Participagcao em feiras
Infra-estruturas de venda Espaco de venda

Notas e observacdes

Constituida em 1977, tem vindo ao longo dos anos a investir na modernizagao dos equipamentos de extracgao
de azeite. Labora azeitona das Arribas do Sabor e do Douro

| Localizagao

| Endereco postal | | Largo do Toural; 5200-204 Mogadouro |
| Telefone || (00351) 279 345 231 | | Fax || (00351) 279 345 231 |
| E-mail || cooperativa-sabodouro@clix.pt | | Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa COOPERATIVA DE OLIVICULTORES DE CUSTOIAS DO DOURO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Cooperativa
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 3
| Tecnologia de producio | | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Azeite

| Comercializacao, publicidade e venda |

Sistemas de comercializagcao Venda a retalho na cooperativa ao consumidor final

Principal mercado Mercado nacional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

Instituicdo com cerca de sessenta anos

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Custoias do Douro, 5155 Vila Nova de Foz de Coa |
| Telefone || (00351) 279 779 359 | | Fax || |
| E-mail || | | Péagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa COOPERATIVA DE OLIVICULTORES DE VILA NOVA DE FOZ COA, C.R.L.

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Cooperativa

| Dimensio (n° de trabalhadores)

13

| Tecnologia de producio

| | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | |

Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Azeite

Vale Sagrado

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao

Venda a retalho: na cooperativa ao consumidor final, a retalhistas locais,
regionais e nacionais e participacao em feiras

Principal mercado

Mercado nacional

Actividades de promocao

Participagcao em feiras

Infra-estruturas de venda

Espaco de exposicao e venda

Notas e observacdes

Cooperativa fundada héa 40 anos com investimentos recentes em instalagdes e equipamentos de extracgéo do azeite.

| Localizagao

| Endereco postal | | Zona Industrial Fontainhas, 5150-644 Vila Nova de Foz Cda |
| Telefone || (00351) 279 768 080 | | Fax || |
| E-mail || adegafozcoa@mail.telepac.pt | | Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa COOPERATIVA DE VITICULTORES E OLIVICULTORES DE FREIXO DE NUMAO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Cooperativa
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 3
| Tecnologia de producio | | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao
Azeite Casa Grande
Azeite Casa Grande — Gold Reserve DOP

| Comercializagao, publicidade e venda

Venda por grosso a grande distribuicd@o; venda a retalho na cooperativa ao

SR OCOCLL L2 consumidor final, a retalhistas locais e regionais e a grande distribui¢do

Principal mercado Mercado global
Actividades de promocao Participagdo em concursos com obtengao de prémios e revistas
Infra-estruturas de venda Espaco de exposigdo e venda e sala de provas

Notas e observacoes

Cooperativa constituida em 2001. Investiu em tecnologia avancada de extraccao a frio de azeite

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Lugar de Sebarigos, EN 324; 5155-203 Freixo de Numao — Vila Nova de Foz Cda |
| Telefone || (00351) 279780 010 | | Fax || |
| E-mail | | cooperativa.numaomail.telepac.pt| | Pagina Web | | www.cfnumao.com |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa COOPERATIVA DOS OLIVICULTORES DE MONCORVO, C.R.L.

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Cooperativa
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 10
| Tecnologia de producio | | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Azeite Terras de Moncorvo

| Comercializacao, publicidade e venda |

Venda por grosso a industriais e venda a retalho directamente ao

Sistemas de comercializacao : .
consumidor final

Principal mercado Mercado nacional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda Espaco de exposigdo e venda

Notas e observacdes

Organizacao cooperativa que labora e comercializa produtos da regido como vinho e azeite. Esta organizagao é
a entidade gestora da DOP Azeitona de Conserva Negrinha de Freixo

| Localizagao |

| Endereco postal | | Apartado 18, 5160-909 Torre de Moncorvo |
| Telefone || (00351) 279 254 089 | | Fax || (00351) 279 254 089 |
| E-mail || moncorvo@coopmoncorvo.com | | Pagina Web || WWW.COOPMONCOrvo.com |

Logotipo, marca o fotografia
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Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa JOAO BAPTISTA CORDEIRO E IRMAOS, LDA.

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Sociedade Agricola
| Dimensio (n° de trabalhadores) | | 3
| Tecnologia de producio | | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Azeite Avessadas

| Comercializagao, publicidade e venda

Venda por grosso: a industriais; venda a retalho: na empresa e em feiras

Sistemas de comercializacao : .
e mercados ao consumidor final

Principal mercado Mercado nacional

Actividades de promocao Participagcao em feiras

Infra-estruturas de venda

Notas e observacoes

Sociedade constituida por elementos da mesma familia para rentabilizar a exploragédo agricola

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Rua das Eiras, n1, Brunhoso, 5200-100 Mogadouro |
| Telefone || (00351) 279 343 222 | | Fax || |
| E-mail || azeiteavessadas@sapo.pt | | Pagina Web || azeiteavessadas.com.sapo.pt|

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa MARIA ADELAIDE FERREIRA

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Azeite

| Comercializacao, publicidade e venda

Venda por grosso a intermediarios e venda a retalho na empresa ao

Sistemas de comercializacao : .
consumidor final

Principal mercado Mercado nacional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

Lagar tradicional remodelado. Labora azeitona das Arribas do Sabor

| Localizagao

| Endereco postal | | Rua da Faceira, Remondes; 5200-370 Mogadouro |
| Telefone || (00351) 279 341 127 | | Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa OLIVICULTORES DO NORDESTE, LDA.

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Sociedade Agricola
| Dimensao (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao
Azeite Muga
Azeitona

| Comercializagao, publicidade e venda

Azeite — Venda por grosso para industriais e venda a retalho na empresa

Sistemas de comercializacao . . .
e em feiras ao consumidor final

Principal mercado Mercado nacional

Actividades de promocao Participagcao em feiras

Infra-estruturas de venda

Notas e observacoes

Sociedade constituida em 1999 por 16 socios, com o intuito de valorizar o azeite produzido a partir da Azeitona
Negrinha de Freixo, das Arribas do Douro

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Cabecgo da Muga, Bemposta, 5200-043 Mogadouro |
| Telefone || (00351) 279 578 050 | | Fax || (00351) 279578 051 |
| E-mail || | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa COOPAFREIX0, COOPERATIVA AGRICOLA, C.R.L.

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Cooperativa
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 5
| Tecnologia de producio | | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao
Azeitona de conserva Negrinha de Freixo —
Azeite Negrinha de Freixo DOP
Améndoa — —

| Comercializacao, publicidade e venda

Azeite e azeitona — venda por grosso e alguma venda a retalho na

Sistemas de comercializacao . . . . .
cooperativa ao consumidor final e a retalhistas locais

Principal mercado Mercado global
Actividades de promocao Participagcao em feiras
Infra-estruturas de venda Espaco de exposigdo e venda

Notas e observacdes

Cooperativa constituida por produtores de azeitona de conserva com inicio de laboragdo em 1999

| Localizagao

| Endereco postal | | Zona Industrial, 5180 Freixo de Espada a Cinta |
| Telefone || (00351) 279 652 668 | | Fax || |
| E-mail || coopafreixo@gmail.com | | Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia



Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa PORTTABLE, PRODUTOS ALIMENTARES, LDA.

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Sociedade Comercial
| Dimensio (n° de trabalhadores) | | 6

| Produtos elaborados e comercializados

|
|
|
| Tecnologia de producio | | Industrializada |
|
|

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Azeitona de conserva Arribas do Douro

| Comercializacao, publicidade e venda |

Sistemas de comercializacao Venda por grosso para empresas exportadoras

Principal mercado Mercado global

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacoes

Sociedade criada em 1999 para a comercializagdo de azeitona de conserva de producao propria

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Quinta da Matanca; 5180 Freixo de Espada a Cinta |
| Telefone || (00351) 279 652 690 | | Fax || (00351) 279 652 690 |
| E-mail || | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa COZINHA REGIONAL DE CARVICAIS

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 3
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Fumeiro regional (linguica, alheira, morce-
la, chouriga bocha), marmelada, geleia,
salpicdo, butelo, e compotas diversas

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Venda a retalho: na empresa ao consumidor final e a intermediéarios locais
Principal mercado Mercado local

Actividades de promocao Participagcao em feiras

Infra-estruturas de venda Espaco de exposigdo e venda, sala de provas

Notas e observacdes

Unidade licenciada desde 2003. O saber fazer tradicional é transmitido de geragcdo em geragao

| Localizagao

| Endereco postal | | Rua Cabo dos Tapados, n° 22, 5160-068 Carvicais — Torre de Moncorvo |
| Telefone || (00351) 279 939490/ 962526723 | | Fax || (00351) 279 939 490 |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa ISABEL MARIA SEIXAS TRIGO REI

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 3
| Tecnologia de producéo | | Semi-industrial

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Fumeiro: linguica, salpicéo,
alheira

| Comercializacao, publicidade e venda |

Sistemas de comercializacao Venda a retalho: feiras e mercados, restaurantes e retalhistas locais
Principal mercado Mercado nacional

Actividades de promocao Participagcao em feiras

Infra-estruturas de venda Viatura de distribuigdo e venda

Notas e observacoes

Unidade em laborac&o ha sete anos, constituida com o intuito de criar o proprio emprego da familia

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Rua da Igreja, 5160 Cabeca Boa — Torre de Moncorvo |
| Telefone || (00351) 934 867 576 | | Fax || |
| E-mail || | | Péagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia

21
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa MARIA AUGUSTA PRETO ESTEVES

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 2
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Fumeiro: chouriga, salpicéo,
alheiras, butelo, bocha, chouriga
de osso, chaviana

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Venda a retalho: na empresa ao consumidor final

Principal mercado Mercado regional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda Espaco de exposigdo e venda

Notas e observacdes

0 pao utilizado no fabrico das alheiras tamhém é de fabrico préprio

Possui uma exploracao agricola, criando os animais (porcos e galinhas) utilizados na confecgado do fumeiro.

| Localizagao

| Endereco postal | | Rua da Padaria, s/n, Urrés, 5200-461 Mogadouro |
| Telefone || (00351) 279 579 399 | | Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Designacao Comercial da Empresa EMILIO JOSE GAMBOA

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor Individual

| Dimensao (n° de trabalhadores) | | 1

| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao
Mel de Rosmaninho

| Comercializacao, publicidade e venda |
Sistemas de comercializagcao Venda a retalho na empresa ao consumidor final

Principal mercado

Mercado global

Actividades de promocao Participagcao em feiras

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

Pequeno apicultor, a tempo parcial, desde 1993

| Localizagao

| Endereco postal

| Telefone

| [ (00351) 279 653 452/963 111 038 | | Fax |

| E-mail

|
| | Rua da Encruzilhada, n® 21; 5180-134 Freixo de Espada a Cinta |
|
|

|| | | Pagina Web ||

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa MEL DO DOURO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Mel

| Comercializacao, publicidade e venda |

Venda a retalho: na empresa ao consumidor final e a retalhistas locais e

Sistemas de comercializacao S
regionais

Principal mercado Mercado regional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

Produtor de média dimensao com 25 anos de experiéncia.

| Localizagao |

| Endereco postal | | Rua Tenente Coronel Adao Carrapatoso, 21; 5150 Vila Nova de Foz Coa |
| Telefone || (00351) 279762 591 | | Fax || |
| E-mail || soteroferreira@hotmail.com | | Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia



Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa MEL DO DOURO SUPERIOR

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Mel Mel do Douro Superior

| Comercializacao, publicidade e venda |

Venda a retalho: na empresa ao consumidor final e a retalhistas locais

Sistemas de comercializacao R
e regionais

Principal mercado Mercado local

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacoes

Pequeno apicultor, com inicio de actividade em 1998. Mel onde predomina o rosmaninho e a flor de amendoeira

| Localizagao

|
| Endereco postal | | 5150 Vila Nova de Foz Coa |
| Telefone || (00351) 279 762 254/963 593 646 || Fax || |
| E-mail || | | Péagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia

2
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa MEL DO FRADE

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Mel Mel do Frade

| Comercializacao, publicidade e venda

. c Venda a retalho: em feiras e mercados ao consumidor final, e a retalhistas
Sistemas de comercializacao

locais
Principal mercado Mercado local
Actividades de promocao Participagcao em feiras

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

Iniciou actividade como jovem agricultora em 2006 dedicando-se a producé@o de mel de rosmaninho

| Localizagao

| Endereco postal | | Av. Guerra Junqueiro; 5180-104 Freixo de Espada a Cinta |
| Telefone || (00351) 279 653 061 | | Fax || (00351) 279 653 061 |
| E-mail || marcia.jomar@sapo.pt | | Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa MEL DOURO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Mel Mel Douro

| Comercializacao, publicidade e venda |

Venda por grosso para empresas exportadoras; Venda a retalho para

Sistemas de comercializacao . . N : .
¢ retalhistas locais e regionais e venda porta a porta ao consumidor final

Principal mercado Mercado global

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Notas e observacoes

Grande apicultor. Mel produzido a partir da flor de rosmaninho

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Castelo Melhor, 5150 Vila Nova de Foz Coa |
| Telefone || (00351) 279713 246/919 024 002 | | Fax || |
| E-mail || | | Péagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa A ROLINHA - LOJA DE PRODUTOS REGIONAIS

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Améndoa coberta (bicuda,
morena e peladinha)

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Venda a retalho: na empresa e em feiras, ao consumidor final
Principal mercado Mercado local

Actividades de promocao Participagcao em feiras

Infra-estruturas de venda Espaco de exposigdo e venda

Notas e observacdes

| Localizagao

| Endereco postal | | Avenida Engenheiro Duarte Pacheco, n° 6 e 8, 5160 Torre de Moncorvo |
| Telefone || (00351) 965 821 520 | | Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa ARTE, SABOR E DOURO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor Individual

|
|
| Dimensao (n° de trabalhadores) | | 2 |
| Tecnologia de producio | | Artesanal |
| Produtos elaborados e comercializados |
| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao |

Améndoa coberta (bicuda,
morena e peladinha)

Arte, Sabor e Douro

| Comercializagao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao

Venda a retalho: na empresa e em feiras, ao consumidor final

Principal mercado

Mercado nacional

Actividades de promocao

Participagcdo em feiras, programas de televis&o e livros

Infra-estruturas de venda

Espaco de exposicao e venda

Notas e observacoes

Unidade licenciada de transformacao de frutos de casca rija - Améndoa coberta

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Largo General Claudino n° 26, 5160-243 Torre de Moncorvo |
| Telefone || (00351) 968 087 514/968 087 514 | | Fax || (00351) 279 252 699 |
| E-mail || artesaboredouro@iol.pt | | Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia

215
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa CASA DO CONSELHEIRO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Dogaria de améndoa

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Venda a retalho na empresa e em feiras e mercados, ao consumidor final
Principal mercado Mercado local

Actividades de promocao Participagcao em feiras

Infra-estruturas de venda Espaco de exposigdo e venda e unidade de turismo em espago rural

Notas e observacdes

Produtos de elevada qualidade, produzidos maioritariamente por encomenda

| Localizagao

| Endereco postal | | Rua das Eiras, n° 7;5180 freixo de Espada a Cinta |
| Telefone | | (00351) 279 653 439/933 123 599 | | Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Designacao Comercial da Empresa CASINHA DAS AMENDOAS DE MONCORVO (BAZAR REGIONAL)

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor Individual

| Dimensao (n° de trabalhadores) | | 1

| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao
Améndoa coberta (bicuda,
morena e peladinha)

| Comercializacao, publicidade e venda |
Sistemas de comercializacao Venda a retalho: na empresa e em feiras, ao consumidor final

Principal mercado

Mercado nacional

Actividades de promocao Participagcao em feiras

Infra-estruturas de venda Espaco de exposigdo e venda

Notas e observacoes

Unidade de laboracdo de améndoa coberta com 5 anos de existéncia

| Localizagao

| Endereco postal

| Telefone

| [ (00351) 279 253 456 | | Fax |

| E-mail

|
| | Largo General Claudino, n° 13, 5160-243 Torre de Moncorvo |
|
|

|| | | Pagina Web ||

Logotipo, marca o fotografia

2m



218

Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa DOCE SABOR DE OUTROS TEMPOS

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Marmelada e compotas diversas

| Comercializacao, publicidade e venda |

Venda a retalho: em feiras e em instalacdes de outras entidades, ao

Sistemas de comercializacao . .
consumidor final

Principal mercado Mercado nacional

Actividades de promocao Participagcao em feiras

Infra-estruturas de venda

Notas e observacdes

Utilizam o espago da ANCOTEC para expor e vender o produto

| Localizagao |

| Endereco postal | | Urros; 5160 Torre de Moncorvo |
| Telefone || (00351) 965 487 704 | | Fax || |
| E-mail || rucadrogra@portugalmail.pt | | Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia



Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa FERNANDA DE JESUS RAMOS CARPINTEIRO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensao (n° de trabalhadores) | | 2
| Tecnologia de producio | | Artesanal (pequena unidade licenciada)

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Pao Regional, Bdla de Azeite,
Béla de Pascoa

| Comercializagao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Venda a retalho: venda ambulante

Principal mercado Mercado local

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda Viatura de transporte e venda do pao

Notas e observacoes

Pequena padaria artesanal, licenciada desde 2001

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Bairro do Montinho, Rua B, n°® 4; 5160-091 Felgueiras, Torre de Moncorvo |
| Telefone || (00351) 279 243 529 | | Fax || |
| E-mail || | | Péagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia

219
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa FLORMENDOA

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 3
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Doces de améndoa e améndoa
coberta (bicuda, morena e peladinha)

| Comercializacao, publicidade e venda |

Sistemas de comercializacao Venda a retalho: na empresa e em feiras, ao consumidor final
Principal mercado Mercado nacional
Actividades de promocao Participagcdo em feiras, concursos, programas de televisao e livros

Espaco de exposigdo e venda, equipamento préprio e licenciado para

Infra-estruturas de venda vender em feiras

Notas e observacdes

Os doces desta unidade produtiva s&@o todos de criagao propria, desde a receita até a forma, tendo sido criados cerca de 31
doces. Actualmente, encontra-se em fase de reconhecimento do Estatuto do Artesdo e da Unidade Produtiva Artesanal

| Localizagao |

| Endereco postal | | Largo Diogo de S4, 57, 5160-238 Torre de Moncorvo |
| Telefone || (00351) 919,810 791 | | Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia



Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa PADARIA ARTESANAL VICTOR

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 2
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Pao Regional, Econdmicos, Siplicas,
Bolos de Canela, Bolo Mulato,
Cavacas, Bola de Azeite

| Comercializagao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Venda a retalho: na empresa ao consumidor final e venda ambulante

Principal mercado Mercado local

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda Viatura de transporte e venda do pao

Notas e observacoes

Padaria em laboragdo desde 2007

| Localizagao

|
| Endereco postal | |Rua das Barreiras, Estrada Nacional 220, 5160-069 Carvicais, Torre de Moncorvo |
| Telefone | | fo0sst) 279 939 571/918 672 430/916 969379 | | Fax || |
| E-mail || | | Péagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa PADARIA CONFEITARIA O FORNO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 2
| Tecnologia de producio | | Semi-industrial

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Pao Regional, Bolos Regionais,
Bdla de Azeite, Folar, Bolo-rei,
Pao-de-16, Bolo Mulato

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Venda a retalho: venda ambulante, para restaurantes e a retalhistas locais

Principal mercado Mercado regional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda Viatura para distribuicdo e venda do péo

Notas e observacdes

Negdcio de familia legalizado em 1989

| Localizagao

| Endereco postal | | Rua da Igreja, n°22, Castelo Branco 5200-130 Mogadouro |
| Telefone || (00351) 279599 451 | | Fax || |
| E-mail || padariaforno@sapo.pt | | Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa PADARIA DONA ARMANDINA

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensao (n° de trabalhadores) | | 4
| Tecnologia de producio | | Artesanal (pequena unidade licenciada)

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Pao Regional

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializagcao Venda a retalho: venda ambulante

Principal mercado Mercado local

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda Viatura de transporte e venda do pao

Notas e observacdes

Padaria artesanal recentemente remodelada e licenciada. Produz pao tradicional

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Rua do Vale Redondo, n° 10, 5160-069 Carvicais, Torre de Moncorvo |
| Telefone || (00351) 279 939 683 | | Fax || |
| E-mail || | | Péagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia

23
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa PADARIA E PASTELARIA TERRINCA, LDA.

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Sociedade Comercial
| Dimensio (n° de trabalhadores) | | 12
| Tecnologia de producio | | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Pao regional e docaria regional

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Venda a retalho na empresa ao consumidor final

Principal mercado Mercado local

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda Espaco de exposigdo e venda

Notas e observacdes

Padaria em funcionamento ha 14 anos, oferecendo uma vasta gama de docaria regional

| Localizagao

| Endereco postal | | Rua de Sao Miguel, n° 29; 5150 Vila Nova de Foz Coa |
| Telefone || (00351) 279 764 444 | | Fax || |
| E-mail || soteroferreira@hotmail.com | | Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa PADARIA ESTEVES

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor Individual

| Dimensio (n° de trabalhadores)

K

| Tecnologia de producio

| | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | |

Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Pao Regional, bdla de azeite

| Comercializagao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao

Venda a retalho: venda ambulante, venda para restaurantes e retalhistas

Principal mercado

Mercado regional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda

Espaco de exposicao e venda

Notas e observacoes

Padaria em funcionamento desde 1998.

Coze os seus produtos em forno de lenha

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Cruzamento Freixo de Espada a Cinta, Estrada nacional 220; 5180-011 Freixo de Espada a Cinta |
| Telefone || (00351) 649 428 | | Fax || (00351) 279 547 844 |
| E-mail || | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa PADARIA 0 SONHO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 4
| Tecnologia de producio | | Semi-industrial

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Pao Regional, Bolos Regionais,
Bolo Mulato

| Comercializacao, publicidade e venda

Venda a retalho: na padaria e em mercados ao consumidor final, venda

Sistemas de comercializacao . .
¢ ambulante, a restaurantes e a retalhistas locais

Principal mercado Mercado regional

Participacdo na feira dos Gorazes e publicidades nos bilhetes das festas

Actividades de promocao .
locais

Infra-estruturas de venda Espaco de venda, viatura para distribuicdo e venda do péo

Notas e observacdes

A presente unidade é um negocio de familia com 12 anos de funcionamento

| Localizagao

| Endereco postal | | Bairro da Escola, Castelo Branco 5200-130 Mogadouro |
| Telefone || (00351) 963 607 132 | | Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Designacao Comercial da Empresa PADARIA POIARENSE

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor Individual

| Tecnologia de producio | | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto

|
|
| Dimenso (n° de trabalhadores) | | 3 |
|
|
|

| | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Béla de carne

Pao Regional, Bdla de azeite,

| Comercializacao, publicidade e venda |

Sistemas de comercializacao

Venda a retalho: venda ambulante e na padaria ao consumidor final, e
em restaurantes

Principal mercado

Mercado regional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda Espaco de promogao e venda

Notas e observacoes

Padaria familiar. Coze os seus produtos em forno de lenha

| Localizagao

| Endereco postal

| Telefone

| [ (00351) 279 652 697 | | Fax |

| E-mail

|
| | Rua do Coico, s/n 5180-360 Poiares — Freixo de Espada a Cinta |
|
|

|| | | Pagina Web ||

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacdo Comercial da Empresa PADARIA SAO SEBASTIAQ

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 3
| Tecnologia de producio | | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Pao de trigo, bijous, pao de centeio, econdmi-
cos, siplicas, queques, bolos de cdco, bolos
torcidos, folar de carne, folar doce, pao-de-I0

| Comercializacao, publicidade e venda |

Sistemas de comercializacao Venda a retalho na padaria ao consumidor final

Principal mercado Mercado local

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda Espaco de exposigdo e venda

Notas e observacdes

Empresa com cerca de trés décadas. Modernizou recentemente o processo de fabrico. Pao cozido em forno eléctrico

| Localizagao |

| Endereco postal | | Rua da Padaria, Urrés 5200 Mogadouro |
| Telefone || (00351) 279 579 169 | | Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia



Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa PASTELARIA BOM GOSTO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 4
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Améndoa coberta (bicuda, morena e
peladinha), cavacas, econémicos,
stplicas e outros doces de améndoa

| Comercializagao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Venda a retalho: na empresa e em feiras, ao consumidor final
Principal mercado Mercado nacional

Actividades de promocao Participagcao em feiras

Infra-estruturas de venda Espaco de exposigdo e venda

Notas e observacoes

Unidade existente desde 1982 em que o saber fazer tradicional actualmente utilizado representa um legado das
geracdes anteriores

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Rua Manuel de Seixas, n° 5; 5160-280 Torre de Moncorvo |
| Telefone || (00351) 279 254 213 | | Fax || |
| E-mail || | | Péagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa PASTELARIA LAMPREIA D'OVOS

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Industrializada

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Docgaria Regional e outros doces
com améndoa

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Venda a retalho feita na pastelaria ao consumidor final

Principal mercado Mercado local

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda Espaco de promocéo e venda

Notas e observacdes

Pastelaria em funcionamento desde 2001, produzindo dogaria regional e outros doces com améndoa de elevada
qualidade

| Localizagao

| Endereco postal | | Av. S& Carneiro; 5155-325 Freixo de Numao — Vila Nova de Foz Coa |
[ Telefone | [ 938414 141 | [ Fax | |
| E-mail | | (00351) 279 789 800 | | Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia




Designacao Comercial da Empresa LUiS JOAQUIM PINTO

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor Individual

| Dimensao (n° de trabalhadores) | | 1

| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto

| | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Queijo de ovelha curado Sabor da Aldeia

| Comercializacao, publicidade e venda |

Sistemas de comercializacao

Venda a retalho: na queijaria, feiras e mercados, porta a porta, festas,
romarias e eventos de caca, ao consumidor final

Principal mercado

Mercado regional

Actividades de promocao Participagcao em feiras

Infra-estruturas de venda Espaco de exposigdo e venda

Notas e observacoes

Labora, exclusivamente, leite dos préprios animais

| Localizagao

| Endereco postal

| Telefone

| [ (00351) 279 589 430 | | Fax |

| E-mail

|
| | Rua da Fonte Velha, n° 20, Brugd, 5200-090 Mogadouro |
|
|

|| | | Pagina Web ||

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa MUNDO NATURAL, FABRICACAO DE QUEIJOS UNIPESSOAL, LDA.

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Sociedade Comercial
| Dimensio (n° de trabalhadores) | | 12
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao
Queijo de ovelha fresco Flor da Cardanha
Queijo de ovelha meia cura Flor da Cardanha
Queijo de ovelha curado Flor da Cardanha
Queijo de ovelha apimentado Flor da Cardanha
Queijo de cabra fresco Vale do Sabor
Queijo de cabra meia cura Vale do Sabor
Queijo de cabra apimentado Vale do Sabor
Requeijao Flor da Cardanha

Comercializagao, publicidade e venda

Venda por grosso para empresas exportadoras; venda a retalho na

Sistemas de comercializagado ; .
empresa, para restaurantes e retalhistas locais

Principal mercado Mercado regional
Actividades de promocao Folhetos
Infra-estruturas de venda Espaco de exposigao e vendas

Notas e observacoes

Empresa constituida em meados da década de 90, posteriormente vendida a uma empresa espanhola

| Localizagao

| Endereco postal | | Bairro Nossa Sra. da Conceicdo, Cardanha; 5160-041 Torre de Moncorvo |
| Telefone | [ (00351) 279 988 007/010 | | Fax || (00351) 279 988 007 |
| E-mail || mundonatural@sapo.pt | | Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia



Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa QUEIJARIA DO PLANALTO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 2
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao
Queijo de Ovelha Curado Queijaria do Planalto
Queijo de Cabra Curado Queijaria do Planalto

| Comercializagao, publicidade e venda

Venda a retalho: na queijaria ao consumidor final, para retalhistas locais

Sistemas de comercializacao e para a grande distribuigao

Principal mercado Mercado local
Actividades de promocao Calendarios e folhetos
Infra-estruturas de venda Viatura para transporte e venda do queijo

Notas e observacoes

E uma unidade familiar. Iniciou a laboragao em 2000. Integra uma rede local deste tipo de unidades instaladas
ao abrigo do programa AGRIS

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Rua da Padaria, Urrés 5200-468 Mogadouro |
| Telefone || (00351) 279 579 451/332 003 949 || Fax || (00351) 279 579 451 |
| E-mail || | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa QUEIJARIA SERRA SAO CRISTOVAO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 3
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Queijo de ovelha e de cabra,

o Serra Sao Cristovao
requeijao

| Comercializacao, publicidade e venda

Venda a retalho: na queijaria e em feiras e mercados ao consumidor

Sistemas de comercializagdo final, para restaurantes, retalhistas locais e para a grande distribuicao

Principal mercado Mercado regional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda Carro de transporte e venda do queijo

Notas e observacdes

Unidade licenciada que produz queijo a partir de leite pasteurizado de ovelha e cabra, de producg@o prépria

| Localizagao

| Endereco postal | | Rua do Cruzeiro, n® 31, 5160-073 Felgar — Torre de Moncorvo |
| Telefone || (00351) 934 093 145 | | Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa QUEITEQ - COOPERATIVA DE PRODUTORES DE LEITE DE OVINOS DA TERRA QUENTE, CR.L.

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Cooperativa
| Dimensio (n° de trabalhadores) | | 12
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao
Queijo Terrincho Quinta Branca DOP
Queijo de ovelha curado Quinta Branca

Artesanato de 3 e linho (tapetes, naprons, alforges)

| Comercializacao, publicidade e venda |

Queijo — 75% das vendas por grosso a intermediarios locais; 25% das ven-

SIEEIES (0 SOIE FOEE das a retalho feitas na queijaria, para restaurantes e para retalhistas locais

Principal mercado Mercado nacional
Actividades de promocao Participacao em feiras, jornais locais, folhetos
Infra-estruturas de venda Espaco de exposigdo e venda e sala de provas

Notas e observacoes

Entidade gestora da DOP Queijo Terrincho. Este produto é obtido a partir de leite cru da raca ovina Churra da
Terra Quente

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Quinta Branca, 5160-111 Larinho, Torre de Moncorvo |
| Telefone || (00351) 279 258 090 | | Fax || (00351) 279 258 098 |
| E-mail || queiteq@sapo.pt | | Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa QUINTA DR. RAMIRO SALGADO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 3
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Queijo de ovelha curado Quinta Dr. Ramiro Salgado

| Comercializacao, publicidade e venda

Venda a retalho: na exploragao ao consumidor final, para restaurantes e

Sistemas de comercializacao . .
retalhistas locais

Principal mercado Mercado nacional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda Espaco de exposigdo e venda

Notas e observacdes

Esta queijaria labora apenas leite da propria exploracéo

| Localizagao

| Endereco postal | | Quinta Dr. Ramiro Salgado, Carvalhais, Felgar, 5160 Torre de Moncorvo |
| Telefone || (00351) 279 929311 | | Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa ASSOCIAGAO CULTURAL E RECREATIVA DE SOUTELO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Associacao
| Dimensao (n° de trabalhadores) | | 10
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Colchas, toalhas, naprons, cortinas,
estolas, casulas em linho; tapetes de |a

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializagcao Venda a retalho: na associacao e em feiras para o consumidor final
Principal mercado Mercado nacional

Actividades de promocao Participagcao em feiras

Infra-estruturas de venda Espaco de exposigdo, demonstragéo e venda

Notas e observacdes

Associacao constituida ha 15 anos com o intuito de preservar o cultivo e o posterior tratamento do linho para a
elaborac@o dos diversos produtos em linho

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Rua do Cruzeiro, Soutelo; 5200-410 Mogadouro |
| Telefone || (00351) 279 343 249 | | Fax || (00351) 279 343 249 |
| E-mail || | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa ASSOCIACAO DE ARTESAOS DE MOGADOURO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Associacao
| Dimensao (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Colchas, tapetes, naprons, almo-
fadas em linho, algodao e |3

| Comercializacao, publicidade e venda

Venda a retalho: na associacao e em feiras ao consumidor final e a retal-

Sistemas de comercializacao . S
histas regionais

Principal mercado Mercado nacional
Actividades de promocao Divulgacao feita no posto de turismo local e pela autarquia
Infra-estruturas de venda Espaco de exposigdo e venda

Notas e observacdes

Associacdo com cerca de 30 anos. Nasceu a partir de um projecto de formac&o e educacéo de adultos

| Localizagao

| Endereco postal | | Rua das Eiras, Casa da Cultura, 5200 Mogadouro |
| Telefone || (00351) 279 342 053/918 419304 | | Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Designacao Comercial da Empresa ASSOCIACAO PARA 0 ESTUDO, DEFESA E PROMOCAO DO ARTESANATO

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Associacao |
| Dimenso (n° de trabalhadores) | | 3 |
| Tecnologia de producio | | Artesanal |
| Produtos elaborados e comercializados |
| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao |

Toalhas, naprons, colchas, almofadas,

quadros, tapetes em linho, seda e |3
| Comercializacao, publicidade e venda |

Sistemas de comercializagcao Venda a retalho: na associacao e em feiras ao consumidor final

Principal mercado Mercado nacional

Actividades de promocao Participagcao em feiras

Infra-estruturas de venda Espaco de exposicao (Casa Museu) e venda

Notas e observacoes

Associac@o constituida em 1998 com o intuito de preservar os processos de fabrico da seda

| Localizagao

| Endereco postal

| Telefone

|| (00351) 279 658 190 || Fax || (00351) 279 658 190

| E-mail

|
| | Largo do Outeiro, n° 6; 5180-118 Freixo de Espada a Cinta |
|
|

|| | | Pagina Web ||

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa TECELAGEM E TAPECARIA ARTESANAL DE MONCORVO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimensiéo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Tapetes, naprons, toalhas em
linho, algodao e |a

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Venda a retalho: na empresa ao consumidor final

Principal mercado Mercado nacional

Actividades de promocao

Infra-estruturas de venda Espaco de exposigdo e venda

Notas e observacdes

Tecedeira desde 1997. Frequentou o curso de formacé&o profissional na ANCOTEQ

| Localizagao

| Endereco postal | | Rua Mério luis de Sousa, n° 5; 5160 Torre de Moncorvo |
| Telefone || (00351) 279 252 811 | | Fax || (00351) 279 252 811 |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa MANUEL JOAQUIM SIEIRO

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Albardas, arreios, meleias, cabe-
cadas, retrancas, cilhas, colares
para bois

| Comercializagao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao Venda a retalho: na empresa e em feiras e mercados, ao consumidor final
Principal mercado Mercado nacional
Actividades de promocao Participagcao em feiras

Infra-estruturas de venda

Notas e observacoes

Este artesdo é um dos (ltimos albardeiros do pais. Aprendeu este oficio em crianga com o seu pai e nunca mais
parou

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Rua da Malhada, n° 5, Brunhoso; 5200-100 Mogadouro |
| Telefone || (00351) 279343 331/969 033 204 | | Fax || |
| E-mail || | | Péagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia

1]
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Designacao Comercial da Empresa CASA RURAL DE TRAS-0S-MONTES

| Caracterizacao geral

| Forma juridica

| | Produtor Individual

| Dimensio (n° de trabalhadores)

K

| Tecnologia de producio | | Artesanal
| Produtos elaborados e comercializados
| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Miniaturas em ceramica (réplicas de
casas, capelas, pelourinhos, escanos,
carros de bois, fortes, entre outros)

Possui carta do artesao e de
unidade produtiva artesanal

| Comercializacao, publicidade e venda

Sistemas de comercializacao

Venda a retalho: na empresa, em feiras, nos postos de turismo e no Governo
Civil de Bragancga, ao consumidor final

Principal mercado

Mercado nacional

Actividades de promocao

Participacdo em feiras, exposi¢des e programas televisivos, exposicao e
venda dos produtos nos postos de turismo e Governo Civil de Braganca

Infra-estruturas de venda

Espaco de exposi¢do demonstracéo e venda

Notas e observacdes

Unidade com cerca de 25 anos de existéncia

| Localizagao

| Endereco postal | | Praca Engenheiro Duarte Pacheco, 5200 Mogadouro |
| Telefone || (00351) 919690 843 | | Fax || |
| E-mail | | | Pagina Web | |

Logotipo, marca o fotografia



Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Designacao Comercial da Empresa OFICINA DE VELAS ARTESANAIS

| Caracterizacao geral

| Forma juridica | | Produtor Individual
| Dimenséo (n° de trabalhadores) | | 1
| Tecnologia de producio | | Artesanal

| Produtos elaborados e comercializados

| Tipo de produto | | Marcas comerciais | | Tipo de certificacao

Velas

| Comercializacao, publicidade e venda |

. C Venda a retalho: na empresa e em feiras ao consumidor final e a retal-
Sistemas de comercializacao ) .
histas locais
Principal mercado Mercado nacional
Actividades de promocao Participagcao em feiras
Infra-estruturas de venda Espaco de exposigdo e venda

Notas e observacoes

Unidade fundada em Margo de 2003. O processo de fabrico é inteiramente artesanal e Gnico no pais

| Localizagao

|
| Endereco postal | | Rua do Forno, n° 4, 5160-091 Felgueiras — Torre de Moncorvo |
| Telefone || (00351) 279 243 530 | | Fax || |
| E-mail || mrppatricio@hotmail.com | | Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia

303



304

Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

8.3. PRODUCTORES ARTESANALES EN LA PROVINCIA DE SALAMANCA

Nombre Comercial de la Empresa Cucu

| Caracterizacion general

| Forma juridica

| | Productor Individual

| Dimension (n.° de trabajadores)

L

| Tecnologia de produccion | | Artesanal

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto | | Marcas comerciales | | Tipo de certificacion
Quesos Cucu Artesana

| Comercializacion, publicidad y venta

Sistema de comercializacion

En la empresa y en restaurantes

Principal mercado

Local

Actividades de promocion

No realizan ningln tipo de promocion especifico

Infraestructuras de venta

En la empresa y centros de turismo rural

Notas y observaciones

| Localizacion

| Direccion Postal | | Plaza Fuente Castafio, n° 12, Lagunilla (Salamanca) |
| Teléfono | | 923 417 884 | | Fax | | |
| E-mail | | | Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Nombre Comercial de la Empresa CYNARA

| Caracterizacion general

| Forma juridica | | Productor Individual
| Dimension (n.° de trabajadores) | | 2
| Tecnologia de produccion | | Artesanal

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto | | Marcas comerciales | | Tipo de certificacion

Quesos, requeson y yogur Cynara Artesana

| Comercializacion, publicidad y venta

En la empresa, en ferias y mercados, y a otros detallistas locales

Sistema de comercializacion . :
y regionales, por correspondencia

Principal mercado Local, regional y nacional

Individualmente y a través de la Asociacion de Artesanos

Actividades de promocion de Castilla y Le6n

Infraestructuras de venta En la empresa y en centro de turismo rural

Notas y observaciones

| Localizacion

|
| Direccion Postal | | C/ San Miguel n° 6, Hinojosa del Duero (Salamanca) |
| Teléfono | | 923515183 | | Fax | | |
| E-mail || | | Pagina Web || Www.miqueso.com |

Logotipo, marca o fotografia

35
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Nombre Comercial de la Empresa ARTESANOS DEL ARCO HERNANDEZ

| Caracterizacion general

| Forma juridica | | Productor Individual
| Dimension (n.° de trabajadores) | | 1
| Tecnologia de produccion | | Artesanal

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto | | Marcas comerciales | | Tipo de certificacion

Queso semicurado Artesanos del Arco Hernandez Artesana, Marca de Garantia

| Comercializacion, publicidad y venta

Sistema de comercializacion En la empresa y en restaurantes

Principal mercado Nacional

Actividades de promocion Individualmente a través de la pagina web, folletos, pegatinas etc
Infraestructuras de venta Enla empresa

Notas y observaciones

| Localizacion

| Direccion Postal | | C/ Del Toral n° 17, 37273 Bogajo (Salamanca) |
| Teléfono || 923519 39%4 | | Fax || |
| E-mail || Sara_hi65@hotmail.com || Pagina Web || www.delarcohernandez.com |

Logotipo, marca o fotografia




Nombre Comercial de la Empresa DULCES NIEVES

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

| Caracterizacion general

| Forma juridica

| | Productor Individual

| Dimension (n.° de trabajadores) | | 2

| Tecnologia de produccion | | Artesanal

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto | | Marcas comerciales | | Tipo de certificacion
Bolleria y pasteleria Dulces Nieves Artesana
| Comercializacion, publicidad y venta |
Sistema de comercializacion En la empresa, a otros detallistas y en ferias y mercados
Principal mercado Nacional
Actividades de promocion Individualmente, y a través de los distribuidores
Infraestructuras de venta En la empresa

Notas y observaciones

| Localizacion

| Direccion Postal

| Teléfono

|| 923 431 189 || Fax ||

| E-mail

|
| | C/ El Cubo s/n, Montemayor del Rio (Salamanca) |
|
|

|| | | Pagina Web ||

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Nombre Comercial de la Empresa EMBUTIDOS Y JAMONES FAUSTINO PRIETO

| Caracterizacion general

| Forma juridica | | Productor Individual
| Dimension (n.° de trabajadores) | | 9
| Tecnologia de produccion | | Artesanal

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto | | Marcas comerciales | | Tipo de certificacion

Embutidos y jamones ibéricos Faustino Prieto Artesana

| Comercializacion, publicidad y venta

En la empresa, a otros detallistas, ferias y mercados, restaurantes y por

Sistema de comercializacion .
correspondencia

Principal mercado Local, regional, nacional y global

.. ., Individualmente y a través de la Asociacion deArtesanos de Castilla y
Actividades de promocion

Ledn
Infraestructuras de venta Enla empresa
Notas y observaciones
| Localizacion |
| Direccion Postal | | C/ Castilla, 16, , Cespedosa de Tormes (Salamanca) |
| Teléfono | | 923 152 670 | | Fax | | |
| E-mail | | jamonesfaustinoprieto@hotmail.com | | Pagina Web | | www.jamonesfaustinoprieto.com |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Nombre Comercial de la Empresa GADEL S.C.L

| Caracterizacion general

| Forma juridica | | Cooperativa
| Dimension (n.° de trabajadores) | | 4
| Tecnologia de produccion | | Artesanal

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto | | Marcas comerciales | | Tipo de certificacion

Embutidos y jamones ibéricos GADEL Artesana

| Comercializacion, publicidad y venta

Sistema de comercializacion En la empresa, a otros detallistas, restaurantes y por correspondencia
Principal mercado En este momento ninguno

Actividades de promocion No realizan ningln tipo de promocion especifico

Infraestructuras de venta En la empresa

Notas y observaciones

| Localizacion

|
| Direccion Postal | | C/ Salas Pombo n° 13, Monleras (Salamanca) |
| Teléfono | | 923 575 206 | | Fax | | |
| E-mail || anmidelga@hotmail.com | | Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Nombre Comercial de la Empresa GARRAPINADAS MARIO SANCHEZ

| Caracterizacion general

| Forma juridica

| | Productor Individual

| Dimension (n.° de trabajadores)

K

| Tecnologia de produccion

| | Artesanal

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto

| | Marcas comerciales

| | Tipo de certificacion

Almendras garrapifiadas y pipas

Garrapifiadas Mario Sanchez

Artesana

| Comercializacion, publicidad y venta

Sistema de comercializacion

Venta ambulante, ferias y mercados

Principal mercado

Nacional

Actividades de promocion

No se hace ningln tipo de promocion

Infraestructuras de venta

Puesto ambulante

Notas y observaciones

| Localizacion

| Direccion Postal | | C/ Gabriel y Galan n®5 3° A, Béjar (Salamanca) |
| Teléfono | | 649 648 016 | | Fax | | |
| E-mail | | | | Pagina Web | | |

Logotipo, marca o fotografia



Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Nombre Comercial de la Empresa HORNO AVENIDA

| Caracterizacion general

| Forma juridica | | Productor Individual
| Dimension (n.° de trabajadores) | | 6
| Tecnologia de produccion | | Artesanal

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto | | Marcas comerciales | | Tipo de certificacion

Bollerl_a, Qanaderla, pasteleria Horno Avenida Artesana

y confiteria
| Comercializacion, publicidad y venta |

Sistema de comercializacion En la empresa, a otros detallistas y en restaurantes

Principal mercado Local

Actividades de promocion No se hace ningln tipo de promocién

Infraestructuras de venta En la empresa

Notas y observaciones
| Localizacion |
| Direccion Postal | | Avda de Espafia n° 33, Bj. Ciudad Rodrigo (Salamanca) |
| Teléfono | | 923 460 068 | | Fax | | |
| E-mail | | | | Pagina Web | | |

Logotipo, marca o fotografia

3



312

Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Nombre Comercial de la Empresa ISAN

| Caracterizacion general

| Forma juridica | | Productor Individual
| Dimension (n.° de trabajadores) | | 3
| Tecnologia de produccion | | Artesanal

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto | | Marcas comerciales | | Tipo de certificacion

Quesos Isan Artesana

| Comercializacion, publicidad y venta

Sistema de comercializacion En la empresa, a otros detallistas, ferias y mercados y restaurantes

Principal mercado Local, regional y nacional

.. ., Individualmente y a través de la Asociacion de artesanos de Castillay
Actividades de promocion

Ledn
Infraestructuras de venta Enla empresa y a través de centros de turismo rural
Notas y observaciones
| Localizacion |
| Direccion Postal | | C/ Delicias n° 18, Poligono 3, parcela 116. El Manzano (Salamanca) |
| Teléfono | | 923 577 151/ 630 629 300 | | Fax | | |
| E-mail | | | | Pagina Web | | |

Logotipo, marca o fotografia




Nombre Comercial de la Empresa JEMAR

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

| Caracterizacion general

| Forma juridica

| | Productor Individual

| Dimension (n.° de trabajadores) | | 3

| Tecnologia de produccion | | Artesanal

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto | | Marcas comerciales | | Tipo de certificacion
Embutidos y jamones Jemar Artesana

| Comercializacion, publicidad y venta |
Sistema de comercializacion En la empresa, a otros detallistas, ferias y mercados y en restaurantes
Principal mercado Regional
Actividades de promocion No hacen ningln tipo de promocion
Infraestructuras de venta En la empresa

Notas y observaciones

| Localizacion

| Direccion Postal

| Teléfono

|| 923 489 079 || Fax ||

| E-mail

|
| | C/ Sexta n° 1, Serradilla del Llano (Salamanca) |
|
|

|| | | Pagina Web ||

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Nombre Comercial de la Empresa JAVIER MARCOS

| Caracterizacion general

| Forma juridica | | Productor Individual
| Dimension (n.° de trabajadores) | | 1
| Tecnologia de produccion | | Artesanal

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto | | Marcas comerciales | | Tipo de certificacion

Pany bolleria JM Artesana

| Comercializacion, publicidad y venta

Sistema de comercializacion En la empresa, a otros detallistas, ferias y mercados y en restaurantes
Principal mercado Local

Actividades de promocion No hacen ningln tipo de promocién

Infraestructuras de venta Enla empresa

Notas y observaciones

| Localizacion

| Direccion Postal | | C/ El Pino n°® 20, Sotoserrano (Salamanca) |
| Teléfono || 923 422 080 || Fax || |
| E-mail || || Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Nombre Comercial de la Empresa JUAN FUENTES CB

| Caracterizacion general

| Forma juridica

| | Sociedad comercial

|
|
| Dimension (n.° de trabajadores) | | 2 |
| Tecnologia de produccion | | Artesanal |
| Productos elaborados y comercializados |
| Tipo de producto | | Marcas comerciales | | Tipo de certificacion |

Morcillas y farinatos

Artesana, y marca de garantia

Juan Fuentes del farinato de Ciudad Rodrigo

| Comercializacion, publicidad y venta

Sistema de comercializacion

En la empresa y a otros detallistas locales y regionales

Principal mercado

Local

Actividades de promocion

Individualmente a través de sorteos, calendarios, anuncios en radio y
prensa, ademas de ser el patrocinador del atletismo del pueblo

Infraestructuras de venta

En la empresa

Notas y observaciones

| Localizacion

|
| Direccion Postal | | C/ Egido n° 20, Sancti Spiritus (Salamanca) |
| Teléfono || 923 484 157 | | Fax || |
| E-mail || juanfuentesch@hotmail.com || Pagina Web || www.atletismosanctispiritus.com|

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Nombre Comercial de la Empresa CONSERVAS ARTESANAS JUANA

| Caracterizacion general

| Forma juridica | | Productor Individual
| Dimension (n.° de trabajadores) | | 1
| Tecnologia de produccion | | Artesanal

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto | | Marcas comerciales | | Tipo de certificacion

Subconservas y vegetales Conservas artesanas Juana Artesana

| Comercializacion, publicidad y venta |

Sistema de comercializacion En la empresa, a otros detallistas, ferias, restaurantes y por correspondencia

Principal mercado Local, regional y nacional

Aparece en el catalogo de la Asociacion de Artesanos Alimentarios de

Actividades de promocion Castilla y Leén

Infraestructuras de venta En la empresa y centro de turismo rural

Notas y observaciones

| Localizacion |

| Direccion Postal | | Plaza del Castillo n° 1, Herguijuela de la Sierra ( Salamanca) |
|an Hmmm Hm || |
| E-mail || | | Pagina Web || www.mermeladas.es |

Logotipo, marca o fotografia



Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Nombre Comercial de la Empresa LA FLOR DE CASTILLA

| Caracterizacion general

| Forma juridica

| | Productor Individual

| Dimension (n.° de trabajadores)

|2

| Tecnologia de produccion

| | Artesanal con innovacion tecnoldgica

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto | | Marcas comerciales | | Tipo de certificacion

Perronillas, mantecados, hornazos,
bollo maimén

La Flor de Castilla Artesana

| Comercializacion, publicidad y venta

Sistema de comercializacion

En la empresa, ferias, restaurantes, gran distribuidora, por correspondencia

Principal mercado

Local y regional

Actividades de promocion

Internet, buzoneo y television

Infraestructuras de venta

Tienda, y centro de turismo rural

Notas y observaciones

| Localizacion

|
| Direccion Postal | | C/ Cerrada n° 12, 37427 La Vellés ( Salamanca) |
| Teléfono | | 923 354 354 | | Fax | | |
| E-mail | | laflordecastilla@hotmail.com | | Pagina Web | | |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Nombre Comercial de la Empresa QUESERIA LA HIEDRA

| Caracterizacion general

| Forma juridica | | Productor Individual
| Dimension (n.° de trabajadores) | | 2
| Tecnologia de produccion | | Artesanal

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto | | Marcas comerciales | | Tipo de certificacion

Quesos de cabra La Hiedra Artesana

| Comercializacion, publicidad y venta

Sistema de comercializacion En la empresa, en restaurantes y por correspondencia
Principal mercado Local

Actividades de promocion No hacen ningln tipo de promocién especifico
Infraestructuras de venta Enla empresa

Notas y observaciones

| Localizacion

| Direccion Postal | | C/ EI Cid n° 11, Lagunilla (Salamanca) |
| Teléfono || 923 417 894 / 690 713 450 || Fax || |
| E-mail || || Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Nombre Comercial de la Empresa LAS COLUMNAS

| Caracterizacion general

| Forma juridica | | Productor Individual
| Dimension (n.° de trabajadores) | | 2
| Tecnologia de produccion | | Artesanal

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto | | Marcas comerciales | | Tipo de certificacion

Pan, confiteria, pasteleria y Artesana, marca de calidad de
. Las Columnas .
bolleria perronillas y hornazos

| Comercializacion, publicidad y venta

En la empresa, a otros detallistas, ferias y mercados, restaurantes y por

Sistema de comercializacion .
correspondencia

Principal mercado Local, regional, nacional y global
Actividades de promocion Individualmente a través de la pagina web y anuncios en radio
Infraestructuras de venta En la empresa y en centros de turismo rural

Notas y observaciones

| Localizacion

|
| Direccion Postal | | C/ Eloy Montero n° 32, 37486 Villar de Ciervo (Salamanca) |
| Teléfono | | 923 488 078 | | Fax | | |
| E-mail | | jose923@hotmail.net | | Pagina Web | | www.lascolumnas.net |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Nombre Comercial de la Empresa EL MAJUELAR

| Caracterizacion general

| Forma juridica | | Sociedad Comercial
| Dimension (n.° de trabajadores) | | 3
| Tecnologia de produccion | | Artesanal

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto | | Marcas comerciales | | Tipo de certificacion

Licores y aguardientes El Majuelar Artesana

| Comercializacion, publicidad y venta

En la empresa, en ferias y mercados, y a otros detallistas locales y

Sistema de comercializacion .
regionales

Principal mercado Nacional

Actividades de promocién Ferias, publicidad en radio, prensa y television, y participacion en eventos

especificos
Infraestructuras de venta Enla empresa
Notas y observaciones
| Localizacion |
| Direccion Postal | | C/ Ricardo de la Cierva, 23, Poligono industrial Villares de la Reina, 37250 Salamanca |
|mmm Hgmmwwwmu% ||hx || |
| E-mail | | majuelar@hotmail.com | | Pagina Web | | www.licoresartesanos.com |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Nombre Comercial de la Empresa QUESO ARTESANAL MIROBRIGA

| Caracterizacion general

| Forma juridica | | Productor Individual
| Dimension (n.° de trabajadores) | | 2
| Tecnologia de produccion | | Artesanal con innovacion tecnoldgica

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto | | Marcas comerciales | | Tipo de certificacion
Queso cura.do Queso Artesanal Mirébriga Artesanal
Queso semicurado
| Comercializacion, publicidad y venta |
Sistema de comercializacion En la empresa, a otros detallistas, ferias y mercados y en restaurantes
Principal mercado Local, regional, nacional y global
Actividades de promocion Individualmente a través de radio y television local
Infraestructuras de venta En la empresa y centros de turismo rural
Notas y observaciones
| Localizacion |
| Direccion Postal | | C/ Principe n° 5, 37591 Ciudad Rodrigo (Salamanca) |
| Teléfono | | 923 480 099 | | Fax | | |
| E-mail | | | | Pagina Web | | www.quesoartesanalmirobriga.com |

Logotipo, marca o fotografia

21
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Nombre Comercial de la Empresa PATE LA CHARRA

| Caracterizacion general

| Forma juridica | | Productor Individual
| Dimension (n.° de trabajadores) | | 2
| Tecnologia de produccion | | Artesanal

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto | | Marcas comerciales | | Tipo de certificacion

Paté de cerdo ibérico La Charra Artesana

| Comercializacion, publicidad y venta

Sistema de comercializacion En la empresa, a otros detallistas, en restaurantes y por correspondencia
Principal mercado Local, regional, nacional y global

Actividades de promocion Individualmente a través de folletos, carteles etc

Infraestructuras de venta Enla empresa

Notas y observaciones

| Localizacion

| Direccion Postal || C/ Jucar n°6, Ciudad Rodrigo (Salamanca) |
| Teléfono || 923 462 253 || Fax || |
| E-mail || || Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Nombre Comercial de la Empresa QUESO AR

| Caracterizacion general

| Forma juridica | | Productor Individual
| Dimension (n.° de trabajadores) | | 6
| Tecnologia de produccion | | Artesanal

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto | | Marcas comerciales | | Tipo de certificacion

Quesos Queso AR Artesana

| Comercializacion, publicidad y venta

En la empresa, a otros detallistas en restaurantes, por correspondencia

Sistema de comercializacion Lo
y a gran distribuidora

Principal mercado Nacional
Actividades de promocion Ningln tipo de promocion especifica
Infraestructuras de venta En la empresa, centros de turismo rural y restaurante propio

Notas y observaciones

| Localizacion

|
| Direccion Postal | | Finca Torrecilla del Rio, 37170 San Pedro del Valle (Salamanca) |
| Teléfono | | 607 525 349 | | Fax | | |
| E-mail | | info@aloraweh.com | | Pagina Web | | info@aloraweh.com |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Nombre Comercial de la Empresa BAR CONFITERIA LA VILLA S.L.

| Caracterizacion general

| Forma juridica | | Productor Individual
| Dimension (n.° de trabajadores) | | 3
| Tecnologia de produccion | | Artesanal

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto | | Marcas comerciales | | Tipo de certificacion

Rosquillas de Ledesma La Villa S.L. Artesana

| Comercializacion, publicidad y venta

Sistema de comercializacion En la empresa, a otros detallistas, ferias y mercados y en restaurantes
Principal mercado Nacional

Actividades de promocion Individualmente, sobre todo a través de la pagina web
Infraestructuras de venta En la empresa y centros de turismo rural

Notas y observaciones

| Localizacion

| Direccion Postal | | C/ San Miguel n° 14, 37100 Ledesma (Salamanca) |
| Teléfono | | 923570 729 | | Fax | | |
| E-mail || info@rosqullasdeledesma.com | | Pagina Web || www.rosquillasdeledesma.com |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Nombre Comercial de la Empresa ROSQUILLAS LEDESMINAS G.D.G. SL.”

| Caracterizacion general

| Forma juridica | | Sociedad Comercial
| Dimension (n.° de trabajadores) | | 3
| Tecnologia de produccion | | Artesanal

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto | | Marcas comerciales | | Tipo de certificacion

Confiteria Rosquillas Ledesminas Artesana

| Comercializacion, publicidad y venta |

En la empresa, en ferias y mercados, y a otros detallistas locales y regionales,

Sl G e ke restaurantes y a grandes distribuidores

Principal mercado Local, regional y nacional

Individualmente, a través de la Diputacion, de la Cadmara de Comercio, y

R D de la Asociacion de Artesanos de Castilla y Ledn

Infraestructuras de venta En la empresa y centros de turismo rural

Notas y observaciones

| Localizacion

|
| Direccion Postal | | C/ Policarpo Cuevas Zorrilla n° 5, Plaza del Mercado n° 12, 37100, Ledesma (Salamanca) |
| Teléfono | | 923 570 008 | | Fax | | 923 570 008 |
| E-mail | | rosquillasgdg@terra.es | | Pagina Web | | |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Nombre Comercial de la Empresa CARNICERIA SANTA ANA

| Caracterizacion general

| Forma juridica | | Productor Individual
| Dimension (n.° de trabajadores) | | 5
| Tecnologia de produccion | | Artesanal

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto | | Marcas comerciales | | Tipo de certificacion

Embutidos y jamones Santa Ana Artesana

| Comercializacion, publicidad y venta

En la empresa, a otros detallistas, ferias y mercados, restaurantes y por

Sistema de comercializacion .
correspondencia

Principal mercado Local

Individualmente y a través de la Asociacion de Carniceros de Salamanca

Actividades de promocion v de la Camara de Comercio

Infraestructuras de venta Enla empresa

Notas y observaciones

| Localizacion

| Direccion Postal | | C/ Santa Ana n° 39, 37210 Vitigudino (Salamanca) |
| Teléfono || 923 500 288 || Fax || |
| E-mail || || Pagina Web || |

Logotipo, marca o fotografia




Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

Nombre Comercial de la Empresa CONFITERA SANTA LUCIA, S.L.

| Caracterizacion general

| Forma juridica | | Sociedad comercial
| Dimension (n.° de trabajadores) | | 6
| Tecnologia de produccion | | Artesanal con innovacion tecnoldgica

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto | | Marcas comerciales | | Tipo de certificacion

Confiteria, hornazos, empanadas Santa Lucia Artesana

| Comercializacion, publicidad y venta |

Sistema de comercializacion Venta en la empresa, a otros detallistas, restaurantes y por correspondencia
Principal mercado Local y regional

Actividades de promocion Individualmente por la empresa

Infraestructuras de venta En la empresa y en espacios de turismo rural

Notas y observaciones

| Localizacion

|
| Direccion Postal | | C/ Gutemberg n° 103, 37184 Villares de la Reina (Salamanca) |
| Teléfono | | 923 282 424 | | Fax | | 923 204 040 |
| E-mail | | pedidos@confiteriasantalucia.com | | Pagina Web | | www.confiteriasantalucia.com |

Logotipo, marca o fotografia
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Directorio DE PRODUCTORES ECOLOGICOS Y ARTESANALES

Nombre Comercial de la Empresa PANADERIA Y ARTESANIA DE DULCES SIERRA DE FRANCIA

| Caracterizacion general

| Forma juridica | | Productor Individual
| Dimension (n.° de trabajadores) | | 4
| Tecnologia de produccion | | Artesanal

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto | | Marcas comerciales | | Tipo de certificacion

Perronillas, mantecados y

Sierra de Francia Artesana
hornazos

| Comercializacion, publicidad y venta

En la empresa, a otros detallistas, ferias y mercados, restaurantes

Sistema de comercializacion .
y por correspondencia

Principal mercado Local
Actividades de promocion Individualmente a través de publicidad en canal regional de television
Infraestructuras de venta Enla empresa

Notas y observaciones

| Localizacion

| Direccion Postal | | C/ Plaza Iglesia n° 7, 37659 San Martin del Castafiar (Salamanca) |
|an Hmmm Hm || |
| E-mail | | Rafa_slz@hotmail.com | | Pagina Web | | |

Logotipo, marca o fotografia



Nombre Comercial de la Empresa VIRGEN DEL G0OZ0

Salamanca, Beira Interior Norte y Douro Superior

| Caracterizacion general

| Forma juridica

| | Productor Individual

| Dimension (n.° de trabajadores) | | 4

| Tecnologia de produccion | | Artesanal

| Productos elaborados y comercializados

| Tipo de producto | | Marcas comerciales | | Tipo de certificacion
Bolleria Virgen del gozo Artesana

| Comercializacion, publicidad y venta |
Sistema de comercializacion En la empresa, a otros detallistas y ferias y mercados
Principal mercado Regional
Actividades de promocion En la tienda, por los distribuidores y en la pagina web de Los Santos
Infraestructuras de venta En la empresa

Notas y observaciones

| Localizacion

| Direccion Postal

| Teléfono

|| 923592 183 || Fax ||

| E-mail

|
| | C/ El Palomar n°9, Los Santos (Salamanca) |
|
|

|| | | Pagina Web ||

Logotipo, marca o fotografia
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